Geografia Econdmica: una introduccion contempordnea familiariza al lector con
una ciencia que, de acuerdo con el Premio Nobel de Economia Paul Krug-
man, representa un campo lleno de conocimientos que, ademas, reviste una
importancia prictica evidente. Argumentando que el analisis geografico es
una herramienta poderosa para llegar a comprender mejor la economia, el
libro invita a explorar cémo el espacio es un elemento activo en los proce-
sos de acumulacién.

Esta obra presenta la historia de la geografia econdmica, y trata con sus
términos, teorias y métodos mas importantes. El autor revela cémo, por qué
y con qué la produccioén, distribucién y consumo de bienes se desarrollan
en espacios concretos, a través de ellos, mediante ellos, y aborda los temas
econdmicos actuales desde una perspectiva geografica: la divisién del
trabajo y el desarrollo desigual, la globalizacion y las nuevas geografias de
la economia mundial, y las corporaciones transnacionales y las cadenas
globales de produccién, lo mismo que el papel de la aglomeracién en el
desarrollo econdémico, las ciudades globales, y las crisis econdmicas y finan-
cieras recientes, desde la crisis subprime hasta la crisis del euro.

Escrito de manera cientifica, pero con un lenguaje accesible, el libro se
dirige a todos los interesados en profundizar sus conocimientos sobre el
desarrollo econémico y sus diferenciaciones socioespaciales.
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Observad con atencion el comportamiento de esa gente:
encontradlo extrafio, aunque no desconocido
inexplicable, aunque corriente

incomprensible, aunque sea la regla.

Hasta el acto mds nimio, aparentemente sencillo,
jobservadlos con desconfianza! Investigad si es necesario,
jespecialmente lo habitual!

Os lo pedimos expresamente, no encontréis

natural lo que ocurre siempre!

Que nada se llame natural

en esta época de confusion sangrienta,

de desorden ordenado, de planificado capricho

y de humanidad deshumanizada, para que nada pueda
considerarse inmutable.

BErTOLT BRECHT, 1931

Dedico este libro a las y los estudiantes de la Facultad de
Economia de la Universidad Nacional Auténoma de México.
Me han impresionado con su pasién por aprender y particu-
larmente aprender para contribuir a mejorar México. Espero

que este libro les sea ttil para desarrollar su capacidad de

reflexion critica.
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INTRODUCCION:

iEL ESPACIO IMPORTA!

nas pocas semanas después de empezar mi estancia como

profesor visitante en la Facultad de Economia de la Uni-

versidad Nacional Auténoma de México ocurrié un hecho
muy grave, que al dia en que escribo esto ain no se resuelve: la des-
aparicion forzada de 43 estudiantes de la Escuela Normal Rural de
Ayotzinapa, en el estado de Guerrero. A partir del suceso y durante
varias semanas, el pais entero entrdé en conmocién y rabia por este
crimen. Particularmente los estudiantes de la unaM salieron a las
calles a manifestar su sentir y a llamar la atencién sobre el destino
de los 43 secuestrados. No era nuevo para mi que en México exis-
ten graves problemas de violencia y de violaciones de los derechos
humanos. Incluso Amnistia Internacional (2016: 303) lamenta que
en este pais exista “la tortura y otros malos tratos, [como] las desa-
pariciones forzadas y las ejecuciones extrajudiciales”, pero fue en el
contexto de mi trabajo en la uNAaM y en el proyecto de apoyar a la
Facultad de Economia en la recuperacion de temas espaciales de la
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economia como empecé a razonar sobre los excesos violentos desde
el punto de vista de la geografia econdémica.

Me planteé la pregunta que resume el interés central de la ciencia
geogréfica: ;cdmo estd involucrado el espacio en la actividad huma-
na, en su funcionamiento y en los resultados de desarrollos sociales?
En lo que respecta a la geografia econdmica, eso implica preguntar:
¢cudl es el papel del espacio en los procesos, en las relaciones y en las
estructuras econdmicas? A fin de ahondar en esta pregunta, intenté
comprender ;de qué manera la geografia importa para la economia
de la droga -y en particular para la violencia relacionada con ella?
Esta ponderacién me llevé a vincular esta cuestion con una de las
reivindicaciones clave de la geografia econdmica: que el andlisis del
patron espacial de un fendmeno o de un proceso social revela algo sobre su
propio cardcter. Conocer los rasgos geograficos es, entonces, parte
del proceso de entender el fendmeno como tal.

Como nunca antes el tema de la economia de la droga habia ab-
sorbido mi atencién, empecé a aprender de ella recurriendo a una
herramienta muy reconocida por las ciencias de la economia, de la
geografia econémicay de la sociologia: las cadenas productivas (ver
capitulo 7.2). Este instrumento permite examinar la produccién y
la comercializacion de bienes y servicios desde sus inicios (como
una idea, la materia prima, un crédito) hasta sus finales (la venta),
identificando y mapeando todos los insumos y procesos de trabajo
necesarios, asi como las relaciones entre los actores econémicos in-
volucrados. Particular énfasis se hace en este tipo de investigacion
en la pregunta: scomo y donde se crea el valor y cdmo se distribuye?,
¢quién recibe cuanto del valor agregado y por qué?

En el caso de la cocaina, las cadenas productivas empiezan en cier-
tas dreas tropicales o subtropicales de América del Sur, a saber, en
las tierras bajas o en zonas montafiosas de los Andes, que tienen las
condiciones climaticas y terrenas convenientes para el cultivo de la
planta: clima célido, hiimedo y sin grandes variaciones de tempera-
tura, y suelos con texturas livianas, aluviales y profundos. La mayor
parte de la superficie cultivada con el arbusto de coca se encuentra
en Colombia (69,000 hectéreas [ha] 0 52% de la superficie total en el
mundo), seguida por Perti (42,900 ha) y Bolivia (20,400 ha).
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Senalar esto constituye en si mismo una primera indicacién de
aspectos geograficos: en una superficie relativamente limitada se
cultiva y cosecha la materia prima para un negocio con un volu-
men de aproximadamente 85 billones ddlares estadunidenses, y con
18 millones de consumidores en el mundo (UNobpc 2016). De esta
gran demanda mundial, en el contexto de una ocurrencia geogra-
ficamente relativamente restringida, se podria deducir que los pro-
ductores logran un alto poder de mercado, ya que son, en relacién
con la demanda, comparativamente pocos. Y una regla general para
las cadenas productivas es que los rendimientos altos siempre se
deben a los actores que proporcionan un insumo demandado, pero
raro. La escasez, que hace una contribucién a una cadena producti-
va valiosa y cara, puede ser natural (si se trata, por ejemplo, de una
materia prima rara) o artificial. En este caso la escasez es creada,
en términos de que resulta de estrategias de actores econémicos de
protegerse de la competencia del mercado mediante barreras de en-
trada (ver abajo).

Ahora, en el mundo de la droga los productores que aportan el
insumo basico y relativamente raro no lucran mucho beneficio de
esta escasez: se estima que el costo de produccion y refinamiento
(que se paga en los paises de origen) varia de 1 a 2% del precio al
detalle. Una vista de la cadena de creacién de valor es suficiente
para confirmarlo. Segtin afirma Tom Wainwright —editor en Gran
Bretana de la revista The Economist y autor del libro Narconomics
(Wainwright 2016)-, en Colombia se pagan alrededor de 385 ddla-
res estadounidenses por los 350 kilogramos de hojas de coca que se
requieren para producir un kilogramo de cocaina. En el mercado
doméstico, es decir en Colombia, por ese kilogramo se pagan 800
délares, y al salir del pais 2,200. Es decir, el valor agregado (entendi-
do aqui como el aumento en precio del producto) llega a 1,400 ddla-
res 0 470% de aumento de valor entre el campesino y el exportador.
Sin embargo, los grandes saltos de precios estan por venir. Una vez
que la cocaina se importa a Estados Unidos, un kilogramo de cocai-
na cuesta 14,500 délares —jun aumento desde la salida de Colombia
de 12,300 ddlares o 560%! El mayorista en Estados Unidos vende el
kilogramo de cocaina en 19,500 ddlares, mientras que el minorista
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lo hace en 78,000 délares. Tomando en cuenta que en cada etapa la
cocaina se mezcla o diluye, el precio en la calle de un kilogramo lle-
ga a ser de 122,000 délares —un incremento de 525%, equivalente a
100,000 dolares, relativo al mayorista. En relacion con el rancho de
donde viene la hoja de coca, se habla de un incremento de 32,000%
(calculos propios, basados en datos en Wainwright 2016).

Strategic Forecasting, un servicio de informacién estadouniden-
se que ofrece informacién en materias de geopolitica, seguridad y
conflictos, opera con datos algo diferentes. Al referirse a la oNy, la
policia nacional de Colombia y a otras fuentes, Stewart (2013) ad-
vierte que se requieren de 585 a 780 ddlares estadounidenses para
comprar la hoja de coca que se requiere para producir un kilogramo
de cocaina. Este kilogramo cuesta unos 2,200 délares en las sel-
vas en el interior de Colombia y entre 5,500 y 7,000 en los puertos
colombianos. Con base en estos datos, el valor agregado (otra vez
entendido como el aumento en precio del producto) entre el cam-
pesino y el exportador seria de 815%. En el sur de México, el mismo
kilogramo cuesta 12,000 ddlares (un incremento del 92%) y el pre-
cio mayorista en Estados Unidos oscila de 24,000 a 27,000 ddlares
(un aumento de aproximadamente 100% o de 12,000 a 15,000 déla-
res). El precio minorista en la calles en Estados Unidos va de 100 a
150 ddlares por gramo, lo que significa que un kilogramo costaria
aproximadamente 125,000 délares. Si se compara con el precio ma-
yorista, el aumento se suma a méas de 700% o a mas de 100,000 déla-
res por kilogramo. Al comparar el precio del campesino, el aumento
es de 20,000% (calculos propios, basados en datos en Stewart 2013).

Pese a que estos datos difieren de una fuente a otra, si permiten
identificar dos saltos de precios (ya sea en términos absolutos o en
términos relativos) significativos: en la entrada a Estados Unidos y
en la venta de calle. ;Qué significa este hallazgo a la luz de la inves-
tigacion de cadenas productivas? ;Qué es el insumo necesario pero
escaso que se suministra en el cruce fronterizo a Estados Unidos
y en la venta de calle alli? ;Cudl es la importancia de los saltos de
precios identificados en el contexto de la regla general: que los ac-
tores econémicos, “que son capaces de protegerse de la competencia”
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(Kaplinsky y Morris 2002: 25), son los que obtienen los rendimien-
tos més altos? '

Antes de responder a esta pregunta, trataré brevemente las lla-
madas barreras de entrada, que generalmente se consideran los
instrumentos para eliminar —o al menos minimizar- la competen-
cia'y para lograr un monopolio (0 un cuasimonopolio), al menos de
manera temporal. Hacer un insumo en la cadena de valor carente
y caro se puede lograr con varios tipos de barreras: economias de
escala (que hacen dificil para los novatos producir al mismo pre-
cio); altos costos iniciales o el uso de una tecnologia sofisticada (la
industria automotriz seria un buen ejemplo para ambos casos); el
branding (1a lealtad a una marca como Apple implica que una nueva
empresa tendria que gastar mucho dinero en publicidad para crear
su propia lealtad de marca); patentes (que crean una barrera legal,
garantizada por leyes nacionales o internacionales, que impiden
que otras empresas utilicen una innovacién); otros tipos de regu-
laciones gubernamentales (como restricciones a importaciones o
ciertos procedimientos, por ejemplo para obtener licencias para un
canal de television); barreras geogréficas de entrada (en el caso de
industrias mineras, por ejemplo, que dependen de un recurso en
un area determinada); o acceso a redes de conocimientos (como en
los servicios financieros, donde la cercania con los que “mueven los
mercados” es clave).

Cada una de estas barreras —o una combinacién de varias— es un
medio para crear escasez de un insumo demandado. Por lo tanto
son maneras de apropiarse de una parte mas grande del valor crea-
do a lo largo de una cadena productiva. Sin embargo, los actores
en la economia de la droga, en su afidn de lograr una posicion de
monopolio en el mercado, no pueden recurrir a la mayoria de es-
tas medidas. Producir cocaina no es un proceso sofisticado que re-
quiera conocimientos muy especificos o maquinas caras. Tampoco
juega un papel el branding, porque la droga movida por un cartel no
tiene mejor nombre que la de otro. Economias de escala en la trans-

T Todas las citas de los textos en inglés o en aleman han sido traducidas por

el autor.
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formacién de la hoja de la coca al polvo cocaina tampoco juegan
un rol importante. Sin embargo, otras barreras si son convenientes
en la economia de la droga. Destaca la regulaciéon gubernamental
que hace a la cocaina un producto ilicito. Del ideal de que no exis-
te ningiin actor en su produccién o venta, resulta la consecuencia
real de un mercado dominado por unos pocos actores. Para quienes
desafian la prohibicién de la regulacién gubernamental, esto im-
plica que no tienen mucha competencia, ya que el Estado ayuda a
los narcotraficantes a eliminar o, por lo menos, a limitar la posible
competencia. De esta manera se forman los cuasimonopolios en la
economia de la droga.

Las barreras geograficas también nos pueden interesar aqui. Los
territorios en los que se cultiva la materia prima son, como se ha
dicho, relativamente escasos (en relacion con la demanda global).
También se apuntd que la renta que surge de esta escasez no les toca
a los productores directos. Para explicar este fenémeno, Wainwri-
ght (2016) se refiere al concepto de monopsonio (que significa mo-
nopolio del comprador) y como ejemplo alude a Walmart, empresa
conocida por tener un régimen de precios muy estricto con sus pro-
veedores. Por falta de eleccion (o, en otras palabras, de competencia)
entre compradores, los fabricantes que venden a Walmart tienen
que contentarse con cualquier precio que la cadena estadounidense
les ofrece. Por su parte, los productores de coca también enfren-
tan una situacién similar, de monopolio del comprador. Ahora bien,
a diferencia del caso de Walmart, que posee un enorme poder de
mercado que minimiza la competencia, en la economia de las dro-
gas el comprador no enfrenta competencia porque la elimina con
violencia. Es el control de las regiones de cultivo que se impone con violen-
cia el que crea las condiciones para un monopsonio.

Los carteles que logran el dominio territorial en una zona de cul-
tivo de coca son los que controlan los suministros y los que dictan
los precios. El dominio violento territorial funciona en dos direc-
ciones: hacia (y contra) los campesinos, pero también hacia (y con-
tra) los competidores potenciales. Aqui la clave es que una “empresa”
en la economia de la droga no tiene otra manera de mantener fue-
ra a los rivales que la intimidacién y la brutalidad. Mientras en la

.32.



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

economia legal hay varias vias para eliminar la competencia (ver
arriba), y también existe la posibilidad de signar contratos con otras
empresas e insistir en su cumplimiento (respaldado por las leyes),
en la economia ilicita estas vias estdn cerradas.

¢Y qué pasa con las barreras geograficas de entrada con respecto a
los dos lugares estratégicos de los saltos de precios identificados an-
teriormente? ;Qué papel juega el espacio en la entrada de la cocaina
a Estados Unidos y en la venta de calle? Empezaré con el segundo
aspecto.

Segun Wainwright (2016: 175), la venta minorista de la droga
en la calle representa “una economia de red” par excellence, que se
distingue de una economia de mercado por su alta confianza en
contactos personales, y en la dependencia a éstos, en vez de la com-
petencia impersonal que caracteriza las relaciones del mercado. La
razon es que en las economias de red muchos conocimientos son
tacitos o implicitos, lo que implica que la adquisicion de este cono-
cimiento requiere la interaccién social directa (ver recuadro 8-1). En
cuanto a los aspectos geograficos, cabe subrayar que esta necesidad
de la interaccidn social directa engendra la necesidad de cercania
espacial: si los conocimientos sélo se transmiten cara a cara, la co-
presencia es un requisito. En consecuencia, las economias de red se
caracterizan por un fuerte arraigo territorial. Se anclan en los lugares
concretos en donde viven o trabajan los constituyentes de la red.
En términos econémicos, eso significa que el acceso a estos lugares
donde aterrizan las economias de red es una barrera de entrada. El
rol importante de la confianza trabaja fuertemente en favor de los
titulares, los que son establecidos en un mercado y que han tenido
tiempo de construir las redes mas grandes y més fuertes. Los com-
petidores recién llegados, sin embargo, carecen de estos contactos,
y por lo tanto de mercado.

Regresemos a nuestro tema de la droga. Mientras que cuando
compramos la cerveza en la tienda, por lo general no nos importa
quién nos la surte, en el mercado de la cocaina los negocios se hacen
sélo con los que se conocen. La razdn es la ilegalidad: donde no se
puede comparar abiertamente calidad y precio de un bien, donde
no hay recurso legal si el producto es malo o si no se paga, y donde
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no hay vias de publicidad que apoyen para incrementar la cuota de
mercado, la posicién del producto en el mercado dependera de las
relaciones personales. Como en cada economia de red, en lugar de
participar en un mercado abierto y competitivo, los actores de la
economia de la droga sélo tratan con personas que forman parte
de su red: “los compradores pueden comprar sélo de los distribui-
dores que conocen, mediante alguna conexién u otro. De la misma
manera, los vendedores generalmente sélo venden a los clientes en
los que confian para pagar y no meterlos en problemas con la ley”.
(Wainwright 2016: 175)

El quid del tema que nos interesa aqui (el papel del espacio en la
venta de calle de la cocaina) es que en un negocio ilegal las personas
que conforman la red -y en particular los traficantes de drogas—
no tienen direccidon que aparezca en las paginas amarillas. Sin em-
bargo, tienen que estar presentes y ser localizables para que otros
elementos de su red (los adictos) los puedan encontrar sin mucha
busqueda (lo cual siempre es llamativo y sospechoso). De alli la im-
portancia de la esquina proverbial en el mercado minorista de la
droga: como lugar de encuentro con las personas de confianza de
la red, el espacio mismo pertenece a la red (ver capitulo 3.2 donde
se analiza la inseparabilidad de los espacios fisicos de su dimension
social). Esto es diferente a lo que sucede en la economia legal, donde
dos actores (como Oxxo y 7-Eleven) aceptan compartir y competir
en un lugar (primero porque las leyes antimonopolio los obligan a
hacerlo, y segundo porque tienen varias posibilidades licitas para
superar la competencia). En la economia ilicita, sin embargo, no hay
ninguna ley que obligue a aceptar competidores, lo que significa
que es tentador querer deshacerse de la competencia. Ahora, por la falta
de posibilidades de erigir barreras de entradas legales, en la econo-
mia de la droga se debe entender este concepto de manera literal:
mantener al rival a distancia en el mercado significa expulsarlo de
la esquina —con amenazas, intimidacién o violencia directa (para
una representacién cinematografica fenomenal de las esquinas
donde terminan las cadenas de la droga ver la serie The Wire [Los vi-
gilantes, en la version doblada en México] ambientada en Baltimore).
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En lo que se refiere a la cuestion del papel del espacio en la entra-
da de la cocaina a Estados Unidos, hemos visto que éste es uno de
los eslabones mas lucrativos en la cadena de valor, a pesar de que en
aquel lugar no se aiade nada fisico o simbdlico al producto. El sal-
to de precio de la cocaina sucede simplemente porque la droga, en
su viaje, ha cruzado la frontera entre México y Estados Unidos —el
mercado final.

La respuesta a la pregunta spor qué el precio sube tanto en la fron-
tera? es simple y conocida, pero sin embargo es ignorada por las
politicas antidroga. El “bien escaso” que se afiade no es, como apun-
té, fisico o simbdlico: es el servicio de pasar la frontera al mercado
mds grande del mundo para las drogas ilicitas, y este servicio es
tan valioso porque tiene que conformarse con una realidad geogrd-
fica desagradable: en 3,200 kilémetros de frontera entre México y el
mercado final s6lo tenemos seis cruces fronterizos importantes (en
términos de que en ellos es en donde se lleva a cabo la mayor parte
de la carga). El comercio internacional de la cocaina entre México
y Estados Unidos no se desarrolla en el abstracto, en el mundo aes-
pacial de muchos modelos del comercio internacional, ni tampoco
en un espacio homogéneo en el que las fricciones de distancia son
los tnicos obstdculos que generan costos extras. El comercio in-
ternacional de la droga es marcado por la geografia real, y ésta a
su vez es marcada por embotellamientos llamados Tijuana, Mexicali,
Ciudad Juarez, Nuevo Laredo, Reynosa y Matamoros. Siguiendo un
célculo econdémico simple, resulta obvio que la escasez de cruces
fronterizos hace a los que existen enormemente valiosos para los
narcotraficantes: “un cértel que no controla por lo menos uno de
estos cruces principales no llegara lejos”. (Wainwright 2016: 33)

El lugar clave es Ciudad Juarez. Al referirse a la Administraciéon
para el Control de Drogas en Estados Unidos (DEA, por sus siglas
en inglés) Wainwright anota que alrededor de 70% de la cocaina
que entra a Estados Unidos por México cruza la frontera por esta
ciudad.

¢Por qué los carteles de México vinieron a luchar tan duro sobre un

lugar como Juarez? A primera vista la ciudad no parece que deberia
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ser especialmente importante para los cérteles de la droga. No con-
tribuye en nada a la provision de drogas, que se cultivan al sur y al
oeste en la Sierra Madre en el caso de la marihuana y las amapolas
de opio, y en Sudamérica en el caso de la coca para la cocaina. Tam-
poco es un centro de mucha demanda: el valor del mercado mino-
rista local es despreciable comparado con el de las grandes ciudades
americanas en el otro lado de la frontera. [...] El valor real de Juarez
para los carteles, por supuesto, radica en su papel como puerta de

entrada a un mercado mucho mas grande (Wainwright 2016: 32).

Quien controla el cruce fronterizo en Ciudad Juarez controla uno
de los insumos mds escasos en la cadena de valor de la cocaina -la
puerta a Estados Unidos. Debemos tomarlo literalmente: la puerta
es un lugar especifico, un espacio fisico donde se separa el “adentro”
del “afuera”, y donde se regula el acceso. La puerta es, entonces, un
lugar estratégico.

Hay que enfatizarlo: la peculiaridad de la cadena de cocaina es
que uno de los insumos mas escasos, y por tanto mas valioso, no
consiste en algo técnicamente sofisticado (como una innovacién
industrial) o un brand u otra “cosa” que se anade al producto para
hacerlo distintivo e insuperable. El insumo estratégico en la cadena
de la cocaina no se basa en haber agregado algo, sino en haberse
apropiado de algo, a saber, el espacio de la ciudad fronteriza. El salto
de precio en la frontera (o, si se prefiere, el “valor” que se “agrega”
alli) resulta inicamente del hecho de que alguien controla el acceso
al territorio de paso de frontera, porque se habia aduenado del espa-
cio fisico. El insumo central es, entonces, el control territorial, y este
insumo es monopolizado. En otras palabras, mediante el control
territorial se crea la escasez artificial que subyace en cada renta. Y
como en el caso del dominio sobre las dreas de cultivo de la hoja de
coca, para defender las rentas que resultan del monopolio territo-
rial y econdmico, los carteles no tienen otro remedio que recurrir
a la violencia para literalmente mantener fuera a los competidores de

“sus” espacios.

El precio social de estas barreras de entradas es alto y se puede

apreciar a la perfeccidn en una geografia de homicidios en México

.36 -



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

(ver figura 1-1).2 En 2010, en el pais habia 22.9 homicidios por cada
100,000 habitantes, pero Chihuahua ha tenido 188.5 y Sinaloa 86.6.
Tres entidades mas de la frontera tienen tasas de homicidios mas al-
tas que el promedio nacional (Baja California, con 48.3; Tamaulipas
con 29.5, y Sonora con 27.8). Si cambiamos nuestro enfoque por el
de una escala urbana (para el término escala ver capitulo 3.4), lama
la atencion que sean tan violentas las ciudades nortefias, y en parti-
cular las fronterizas. Aunque es cierto que en nimeros absolutos la
Ciudad de México tiene el mayor niimero de asesinatos, en relacién
con su poblacion tiene mucho menos. Las ciudades mas violentas
son Ciudad Juarez, que de 1990 a 2015 tuvo 15,982 homicidios, y
Tijuana, cuya cifra es de 10,599.

Estos razonamientos breves, sobre la importancia de aspectos
espaciales de la economia de la droga y las consecuencias para la
violencia, se pueden resumir de esta manera: el monopolio econd-
mico con sus ganancias de renta requiere el monopolio territorial,
y éste a su vez es impuesto con violencia. Es claro que, con estas
reflexiones, no pretendo hacer un analisis de pleno derecho de la
economia de la droga y de sus geografias, pero a lo que si aspiro
con los parrafos anteriores es a demostrar que el espacio si importa
en la economia. Al recurrir a un tema tan actual y de gran relevan-
cia social, mi intencién es senalar algo general e independiente de
las circunstancias concretas de la economia de la droga: colocar el
enfoque analitico sobre las actividades econdmicas en relacién con el
espacio. Quisiera que prestaramos atencion a qué procesos y relacio-
nes econdmicos tienen sus propias geografias, y a que estas geografias
impactan en cémo se desarrolla la economia. Dicho de otra manera, el
citado aqui es s6lo uno de los muchos ejemplos que existen que dan
cuenta de que la produccidn, distribucién y consumo de bienes se
desarrollan en, a través y mediante espacios concretos:

2 Queda claro que no todos los homicidios resultan de la violencia vincu-

lada con la economia de las drogas. Como desconozco nimeros exactos
que se refieren de manera especifica a la violencia relacionada con la eco-
nomia de las drogas, me conformo con la estadistica sobre “Defunciones
por homicidios” del INEGI (2016).



GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA | CHRISTOF PARNREITER

Figura 1-1. Geografia desigual de homicidios en México, 2010

Ciudad Juaréz (15982)
Homicidios por 100000 habitantes
(2010)
I 100y mas
[ 50 hasta 100
[T 22 hastaso
[ bajo22
Homicidios en ciudades
de 1990-2015

Nuevo Laredo (2577)

Reynosa (1656)
4 Matamoros (1607)

Entidades federativas

01 Aguascalientes 09 Distrito Federal 17 Morelos 25 Sinaloa

02 Baja California 10 Durango 18 Nayarit 26 Sonora

03 Baja California Sur 11 Guanajuato 19 Nuevo Leén 27 Tabasco
04 Campeche 12 Guerrero 20 Oaxaca 28 Tamaulipas
05 Coahuila 13 Hidalgo 21 Puebla 29 Tlaxcala

06 Colima 14 Jalisco 22 Querétaro 30 Veracruz
07 Chiapas 15 Estado de México 23 Quintana Roo 31 Yucatan

08 Chihuahua 16 Michoacén 24 San Luis Potosi 32 Zacatecas

Fuente: Ronja Winkhardt-Enz con base en datos del iNEG1 2016. En la repre-
sentacion cartogrifica se muestra el area de cada entidad no segtn su superfi-

cie real, sino en proporcién al nimero de homicidios por 100,000 habitantes.

«  Empecemos con “en el espacio”. El ejemplo empleado aqui ilustra
que los actores econémicos no actdan en el vacio ni en una ecuacién
abstracta, ni en la “punta de la aguja” proverbial de mucha sabiduria
econdmica (ver capitulo 2). Para hacer ganancias grandes con la ven-
ta de cocaina, los narcotraficantes tienen que transportarla a Estados
Unidos y no venderla en Colombia. Para hacerlo, tienen que pasar
por un embotellamiento llamado Ciudad Judrez. La primera leccién
es, entonces, que el mundo econdmico real corresponde a un mosaico
puntiagudo espacialmente.

« Segunda leccion: para lucrar rentas de monopolio (lo que a todos los
empresarios les gustaria tener, sea en la economia legal o ilegal), los
narcotraficantes aspiran a controlar los espacios de los embotella-
mientos (en particular el de Ciudad Juarez). El acceso a cadenas pro-
ductivas, que por lo general se entiende de manera figurativa, en el
ejemplo se toma literal: tener el poder (basado en una organizacién
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cuasimilitar y en una disposicion a cometer cualquier crueldad) de
permitir o negar el acceso fisico al cruce fronterizo, y determinar el
precio para hacerlo, es la medida de conseguir las ganancias adiciona-
les. En este sentido, el dominio territorial es una condicion necesaria
para que la economia de la droga saque beneficios de monopolio y se
desarrolle no sélo “en el espacio”, sino también a través y mediante
espacios.

« El andlisis breve que hicimos de los patrones geogréficos, tanto del
valor agregado (en términos de incrementos del precio) como de los
homicidios que ocurren, sefiala los lugares de importancia estratégi-
ca de la cadena de la cocaina. La tercera leccidn es, entonces, que el
anélisis espacial (o sea, la investigacién que muestra cdmo procesos y
relaciones econémicos se desarrollan en, a través y mediante espacios)
resulta en una herramienta analitica que nos brinda pistas sobre las
relaciones y las causalidades econémicas. Una perspectiva de geogra-

fia econdmica es, por tanto, un camino al conocimiento.

He dicho que las reflexiones sobre la economia de la droga no pre-
tenden ser un andlisis profundo de este sector econémico. Tam-
poco se sugiere que representen a la economia en general, pero lo
que si sostengo es que los principios mostrados en relacién con la
economia ilicita —donde el espacio es un elemento activo en el desarro-
llo econdmico— tienen validez mas alla de ella. Claro, en la industria
automotriz, otro sector con suma importancia para México, el sig-
nificado de que procesos y relaciones econdémicos se desarrollen en,
a través y mediante espacios es otro. No se trata, por ejemplo, de
control territorial, ni tampoco, por supuesto, de obtenerlo por me-
dios violentos. Sin embargo, en los préximos parrafos demostraré
que el espacio o, més en especifico, las estrategias espaciales de las
corporaciones han sido muy importantes en la reestructuracion de
la division del trabajo (o, en otras palabras, de las cadenas producti-
vas) de esta industria en América del Norte.

El andlisis de los datos de produccién y el empleo de la industria
automotriz arroja, como resultado, que tanto la crisis de la década
pasada como la recuperacion han tenido una geografia particular.
Mientras que de 2006 a 2009 la produccién de vehiculos de motor
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fue reducida en toda la regién del TLCAN en un 44.9%, esta dismi-
nucién no ha sido homogénea. En Estados Unidos se redujo la pro-
duccién en un 49.4% y en Canadd en 42%, mientras que en México
la disminucién sélo fue de 23.7%. Esto quiere decir que 78% de la
reduccién de la produccién automotriz en la regién TLCAN corres-
pondi6 a plantas ubicadas en Estados Unidos, mientras que las de
México tuvieron que asumir s6lo 7% de la reduccion total. Es claro,
entonces, que la carga de la crisis se ha distribuido de manera des-
igual: de las 48 plantas de las Big Three (M, Ford, Chrysler) en Esta-
dos Unidos en 2005, cinco anos después s6lo quedaron 27, mientras
que en México no cerrd una sola. Eso implica que los trabajadores
en Estados Unidos resultaron mucho mas afectados por la crisis
que los trabajadores en México, ya que uno de cada tres perdié su
trabajo en Estados Unidos, mientras que en México lo perdié uno
de cada seis.

Figura 1-2. Produccion de vehiculos en el drea del TLCAN, 1994

iitn Vehiculos

B Mis de 5,000,000
1,000,001 a 5,000,000

Fuente: elaboracién propia con base en datos de la oica 2015.

Asimismo, la recuperacién de la produccién ha estado marcada por
diferencias geograficas importantes: mientras que en 2014 la pro-
duccidén de vehiculos de motor en Estados Unidos apenas alcanz6 el
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nivel de precrisis, y en Canada quedé un saldo negativo, en México
la produccién se amplié hasta en un 64.5%, lo cual tiene, por su-
puesto, sus efectos en el mercado laboral: en Estados Unidos la in-
dustria automotriz empled 10% menos trabajadores en 2015 que en
2007. Por su parte, en México el empleo en este sector crecié hasta
en un 50% (calculos propios, basados en Katz et al. 2013; INEGI 2015;
oica 2015; United States Department of Labor 2015a).

Figura 1-3. Produccién de vehiculos en el drea del TLCAN, 2005

Canada

Vehiculos
I Mis de 5,000,000
1,000,001 a 5,000,000

\ México

Fuente: elaboracion propia con base en datos de la o1ca 2015.

La crisis, entonces, fue utilizada para reestructurar geograficamen-
te la division del trabajo de la industria automotriz en la regién del
TLCAN. Cabe subrayar que dicha reestructuraciéon —entendida como
la distribucién espacial desigual de la reduccién y subsecuente am-
pliacién de la produccién- busca aprovechar las incesantes diferen-
ciaciones socioespaciales dentro de la region del TLcaN. La reor-
ganizacion espacial de la produccién sélo tiene sentido dadas las
grandes diferencias salariales entre México y Estados Unidos —en
la industria automotriz, los salarios en México equivalen a 17% de
los salarios en Estados Unidos (United States Department of Labor
2015b), y eso en plantas que reportan la misma productividad (Al-
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varez-Medina y Carrillo 2014). Lo anterior ha profundizado y ace-
lerado un proceso que comenzé desde la entrada en vigor del TLcAN
(Ruiz Durén et al. 1997), cuando las empresas automotrices trans-
formaron a México en “una de las plataformas de exportacién maés

rentables en el mundo” (Martinez 2014: 1), como se senala en un

estudio realizado por el BBva. Cabe sefalar que esta reorganizacion

geogréfica de la produccion, y por ende del empleo, ha cumplido su

propdsito para las empresas. Las ganancias de la industria automo-
triz estadounidense se recuperaron: la General Motors acumuld, de

2011 a 2014, ganancias del orden de los 16.5 billones délares, mien-
tras que Ford alcanzé ganancias del orden de los 28.6 billones de

ddlares (Cutcher-Gershenfeld et al. 2015).

Figura 1-4. Produccion de vehiculos en el drea del TLCAN, 2014

México Vehiculos
I s de 5,000,000

1,000,001 a 5,000,000

Fuente: elaboracién propia con base en datos de la oica 2015.

Este ejemplo de la reestructuracion geografica de la division del
trabajo en la industria automotriz en América del Norte muestra —
como lo hicieron las reflexiones sobre la economia de la droga— que
examinar el patréon espacial de la economia es una herramienta
analitica util para analizar sus relaciones de produccion (ver tam-
bién capitulo 6), y a la inversa: las relaciones de produccion pueden com-
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prenderse a partir de los patrones espaciales mediante los que se desarrolla-
ron. En consecuencia, analizar las transformaciones geograficas de
la division del trabajo permite entender mejor su reestructuracion
social y funcional. Como anota Massey (1995°: 3-4, 7; énfasis origi-
nal), cada nueva forma espacial de la division del trabajo representa
una:

transformacion a fondo de las relaciones sociales que construyen
el espacio econdémico [...]. Son més que s6lo nuevos patrones de em-
pleo, mds que una especie de reorganizacién geogréfica del ‘juego’
conocido. Representan totalmente nuevos conjuntos de relaciones
entre actividades en diferentes lugares; nuevas formas espaciales de
la organizacién social; nuevas dimensiones de la desigualdad y nue-
vas relaciones de dominacion y dependencia. Cada nueva divisién
espacial del trabajo representa una real y profunda estructuracién
espacial. Marca [...] la creacion de un nuevo espacio. [...] Los cambios
en las estructuras espaciales son una respuesta a los cambios en las
relaciones de clase, en lo econémico y en lo politico, a nivel nacional
e internacional.

Este espacio nuevo, del que habla Massey, que se esta construyendo
y transformando con cada reestructuracién de la division del tra-
bajo, corresponde a las “zonas geograficas-econémicas” de las que
habla Wallerstein (1983: 28). Cabe subrayar que éstas son, con toda
su diferenciacidn, una realidad tangible, mensurable, palpable. La
organizacion espacial de la produccién -o sea, la localizacién de la
inversion, de la creacién de empleo, del valor agregado, etcétera— no
s6lo es una dimensién mas de lo econémico, util para la descripcion,
sino un factor explicativo de primer orden. Como argumentaré en
este libro, los capitalistas buscan ventajas competitivas no sélo a
partir del desarrollo tecnoldgico y/o de reestructuraciones de la
dimension social de la division del trabajo. Més bien, explotar las
diferenciaciones espaciales existentes o creadas es —y siempre ha

3 Este texto fue originalmente publicado en 1984.
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sido— una estrategia central para aumentar las ganancias. En conse-
cuencia, la geografia de la division del trabajo indica su cardcter.

Sin embargo, la eleccién de Donald Trump como presidente de
Estados Unidos, y su retérica nacionalista (al momento de escribir
este libro, atn sigue siendo poco claro qué acciones politicas siguen
a la retérica) muestran con claridad que cada reestructuracion de
las relaciones socioespaciales de la division del trabajo es un asun-
to controvertido. De todos modos, las agresiones de Trump contra
México y los mexicanos deberian interpretarse no sélo como una
expresion de su racismo y xenofobia, sino también en un contexto
de andlisis de la geografia econdmica: los ataques revelan que, en
Estados Unidos, los espacios y escalas de los intereses politicos-es-
tatales (del gobierno de Trump) y de los intereses econdémicos (de
las corporaciones automotrices, por ejemplo) se estin separando.
Mientras los primeros parecen ser renacionalizados, los segundos
siguen siendo transfronterizos y globales. Esta divergencia inci-
piente de los espacios politicos y econdmicos es de suma importan-
cia. De acuerdo con el argumento de Arrighi (1999%), para expandir
el capitalismo siempre se ha requerido de la combinacién y fusién
de los espacios territoriales del poder politico (en forma de Estados
nacionales) y de los espacios de flujos desterritorializados del poder
econémico (en forma de las redes de las empresas transnacionales).
Era por eso que, en las tltimas décadas, la politica dominante ha
apoyado y facilitado la globalizacién de la industria automotriz
estadounidense (y otras industrias mds, por supuesto). Parece, sin
embargo, que esta coincidencia haya llegado a su fin. En la lectura
que Arrighi hace de las geografias de los ciclos de acumulacién en
el sistema de mundo (ver capitulo 9.6), la separacion de los espacios
y escalas politicos y econdmicos (nacionales los primeros, globales
los segundos) es un signo de la crisis de la hegemonia mundial de
Estados Unidos (Parnreiter 2018).

¢Para qué, entonces, este libro? Primero, simplemente porque la
geografia es un tema de gran importancia en la economia y en el
estudio de ella. Los tres ejemplos introductorios —de la economia

*  Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1994.
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de la droga, de la reestructuracion de la industria automotriz, y de
la divergencia incipiente de los espacios politicos y econdémicos en
Estados Unidos- ya tocaron varios elementos en relaciéon con este
significado de lo espacial en la produccidn, distribucién y consu-
mo de bienes o servicios. Otros temas econdémicos se abordaran en
este libro desde una perspectiva geogréfica: la ciudad como motor
del crecimiento econdmico, el poder econémico y el desarrollo des-
igual; las empresas transnacionales y las inversiones extranjeras
directas; la ciudad global; la crisis suprime en Estados Unidos y la
crisis griega en la Eurozona, entre otros.

Repito: la reivindicaciéon clave en todos estos andlisis es que la
geografia es un elemento inherente a procesos y relaciones econé-
micos, y esto no sélo en el sentido de que la economia se desarro-
lla “en” el espacio. Seria un error conceptual reducir la geografia
econdmica al aspecto de la distribucién regional de las actividades.
Aunque éste sin duda es un elemento importante y para muchas in-
vestigaciones de geografia econémica un punto de partida, limitarla
a esto reflejaria una comprensién pobre de lo que es y de lo que pue-
de la geografia econdmica. Un libro de texto que procura dar una
introduccion contempordnea en esta materia no puede conformarse
con una descripcién que lleva a un inventario de la economia en
ciertas regiones (como: la economia en México, en Alemania, etcé-
tera). Hablar de que la economia se desarrolla en, a través y mediante
espacios senala algo més profundo: que las configuraciones espa-
ciales son momentos activos en la estructuraciéon de la economia y
en el funcionamiento de sus divisiones de trabajo. La espacialidad
tiene, por ende, un efecto en los resultados de procesos y relaciones
econdmicos.

Sin embargo, esta importancia de la geografia ha sido descuidada
por la disciplina cientifica de la economia (ver capitulo 2). Aunque
siempre ha habido excepciones, y aunque los razonamientos econé-
micos, antes de que naciera la disciplina “economia”, tenfan retra-
tos y presentaciones espaciales de la economia bien pensados, esta
conciencia de las dimensiones geograficas de la vida econdmica se
evapor6 con el auge de lo que se convirtié en la economia clasi-
ca. Y este es el segundo motivo para hacer este libro: sefialar que es
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importante recuperar esta conciencia socioespacial para la economia como
ciencia. Los tiempos de la globalizacién son, como argumentaré con
mas detalle en el capitulo 7, aquellos en los que la diferenciacién
espacial del mundo estd aumentando en varias escalas, y en los que
la importancia de estas diferenciaciones es cada vez mayor. Cuan-
to menor es la “friccion de la distancia” y mds fécil se transmite la
informacién sobre condiciones convenientes en otros lugares, més
se pueden aprovechar éstas. Las variedades que presenta el espacio
real del mundo sdlo pueden ser explotadas econdmicamente si el
capital no encuentra (grandes) obsticulos para trasladarse al lugar
que le ofrezca ciertas ventajas, derivadas de las diferencias sociales
o fisicas. Por la misma falta de atencién a aspectos y dindmicas geo-
graficas de la economia, la ciencia econdmica estd mal preparada
para enfrentar los desafios vinculados con los procesos de globali-
zacion y financiarizacién, como lo advierte Paul Krugman (2009a),
representante destacado de la disciplina de la economia.

En este contexto, hay que reconocer de manera enfatica los es-
fuerzos de la Facultad de Economia de la unam de recuperar el in-
terés en las dimensiones espaciales de la economia. La tercera razén
que explica la redaccion de este libro, y el hecho de hacerlo ahora,
se debe precisamente a estos esfuerzos, realizados por la direccién
de la Facultad de Economia, por sus profesores e investigadores, y
por el de sus propios estudiantes, que buscan reincorporar el pen-
samiento geografico en la docencia e investigacién econémica. Es
también en este sentido como este libro presenta una introduccién
contemporanea a la geografia econdémica, y llega en buena hora
para acompanar este nuevo comienzo.

Con esto me acerco a la respuesta a una pregunta esencial cuando
se escriben textos: ;a quién se dirige este libro? Esta introduccién a
la geografia econdmica es producto de una estancia muy fructife-
ra como profesor visitante en la Facultad de Economia de la unam
en 2014-2015.° Uno de los propésitos de mi estancia —financiada
por el Servicio Alemén de Intercambio Académico (DAAD, por sus

> Otro producto es el curso en linea “Fundamentos principales de la geo-

grafia econémica”: https://www.youtube.com/channel/UCwlqgfYHRrJwLz-
TKXBor_XEg
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siglas en alemdn)- fue, justamente, brindar apoyo a los esfuerzos
de fortalecer el pensamiento geografico entre la comunidad de los
economistas. En primera instancia, por lo tanto, el libro se dirige a
los estudiantes de la Facultad de Economia, a sus docentes y a los
investigadores de esta institucion. Espero que el libro contribuya a
incentivar el didlogo entre economistas y gedgrafos para el apren-
dizaje mutuo.

Mas alla de los economistas, este el libro se dirige a todos aque-
llos que estén interesados en el llamado giro espacial de las ciencias
sociales, que ha tenido lugar en las dltimas dos décadas: a gedgrafos,
por ejemplo, que sienten curiosidad por el desarrollo de su discipli-
nay el estado de cosas que guarda en la actualidad; a urbanistas de
origenes diferentes que se cuestionan por qué las ciudades son, en
palabras de Jane Jacobs (1970: 6): “6rganos econémicos primordia-
les”; a socidlogos que buscan la materialidad geografica y econd-
mica detras de los procesos de globalizacién. Sin embargo, el libro
se dirige también a cualquier persona interesada en entender los
tiempos turbulentos que vivimos. La lectura geografica, aunque
ciertamente no es la Unica, si es indispensable para comprenderlos.

El propésito de este libro, entonces, es, en primera instancia, ser-
vir a la formacién. No es un libro que presente resultados de in-
vestigacion fresca o acercamientos novedosos a debates cientificos.
Es una introduccién critica y contemporanea, que informa sobre
la disciplina de la geografia econémica, sus términos centrales (ver
capitulo 3), su desarrollo a lo largo de los tltimos 130 afios (capitu-
lo 4), y sus métodos (capitulo 5). Como es una introduccién dirigi-
da sobre todo a la comunidad de los economistas, el libro también
cuenta con una reflexién sobre un tema que vincula la economia
con la geografia: la division del trabajo, entendida como las relacio-
nes socioespaciales mediantes las cuales la produccién y circulacién
de bienes y servicios estd organizada (capitulo 6). En la cuarta parte
del libro se presentan tres temas clave para la investigacidon en geo-
grafia econémica actual. Me refiero, primero, a los problemas cen-
trales relacionados con los procesos de globalizacién, sus actores
principales, las corporaciones transnacionales, la organizacién de
la economia mundial en cadenas productivas, asi como las opor-
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tunidades y desafios para las empresas en paises pobres que inten-
tan insertarse en estas redes o que aspiran a mejorar su posicién en
ellas (ver capitulo 7). Un segundo conjunto de temas se relaciona
con las ciudades y las regiones, las economias de aglomeracion y el
papel de las ciudades en los procesos de globalizacién y en el desa-
rrollo desigual (ver capitulo 8). El tercer tema central es el que se
refiere a la crisis, con un enfoque particular en la crisis hipotecaria
en Estados Unidos y la crisis de la Eurozona (ver capitulo 9). En ese
capitulo, los procesos de financiarizacién juegan un papel impor-
tante como prueba empirica del concepto tedrico del spatial fix del
gedgrafo marxista David Harvey (ver capitulo 4.5).

En 1831, ano en el que se fundé la Real Sociedad Geografica Bri-
tdnica, se argument6 que los beneficios que aportaria un estudio
serio de la geografia serian “de la mayor importancia para la hu-
manidad en general, y fundamentales para el bienestar de una na-
cién maritima como Gran Bretafa, con sus numerosas y extensas
posesiones ultramarinas”. (Citado en Livingstone 1992: 167) Dicho
de otra manera, la capacidad de la geografia para proveer ciertas
herramientas analiticas la hizo “la ciencia del imperialismo por ex-
celencia”. (Livingstone 1992: 70) Sin embargo, esta capacidad para
proveer instrumentos analiticos también vale para otros contextos.
En los ultimos afios, numerosos estudios sobre la crisis subprime
0, mas en general, sobre el desarrollo desigual realizados por ged-
grafos han demostrado que la preocupacion de la geografia econd-
mica por el analisis empirico, guiado por reflexiones tedricas, es
un camino hacia el conocimiento del mundo y, como tal, una guia
para cambiarlo. Como dijera el gran maestro de la obra didactica,
el poeta Bertolt Brecht, en la obra citada al principio de este libro:

“iObservadlos con desconfianza! Investigad si es necesario. jEspe-
cialmente lo habitual!”
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EN LOS ESTUDIOS DE LA ECONOMIA

n un libro reciente sobre los vinculos actuales entre la geo-
grafia y la economia, Valdivia Lépez y Delgadillo Macias
(2013a: 11) hacen constar que al dia de hoy prevalece “un va-
cio en el interés sobre las discusiones tedricas” que vinculan “a la
Geografia y a la Economia como campos de conocimiento de las
Ciencias Sociales [...] tanto gedgrafos como economistas, a pesar de
estar discutiendo e investigando temas semejantes desde una pers-
pectiva regional, mostraban en lo general poco interés en discutir
entre ellos mismos sobre qué los podria identificar como investi-
gadores sociales”. De igual manera, Asuad Sanén (2014: 34) afirma
que en la ciencia econdmica “la concepcidn de espacio y su vincu-
lacién con la actividad econdémica, practicamente es desconocida y
simplificada, de tal manera que limita la comprension del papel del
espacio en el comportamiento econémico”.
Tales evaluaciones criticas de las malas relaciones entre la ciencia
econdémica y la geografia no son nuevas. Paul Samuelson (1915-2009),
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premio Nobel de Economia en 1970, observé que “problemas espa-
ciales han sido tan descuidados en la teoria econdmica que el campo

es de interés para su propio bien” (Samuelson 1952, citado en Combes

et al. 2008: 26). También es muy conocida la critica de Walter Isard

(1919-2010), economista y principal fundador de la ciencia regional en

la década de 1950-1959, quien buscé introducir enfoques regionales y
geograficos en el pensamiento econdémico y de este modo reconciliar
las teorias de localizacion (ver capitulo 4.1) con las corrientes prin-
cipales de la ciencia econdémica (Blaug 1985). A partir de la observa-
cién de que “todos los procesos econémicos existen en el espacio, asi

como alo largo del tiempo”, Isard (1956: 24-27) plantea que “tiempo asi

como espacio deben ser consideraciones vitales en cualquier teoria de

la economia”. Sin embargo, pasando por alto las diferencias locales en

la economia britanica, los economistas clasicos desarrollaron —segtin

la critica algo burlona de Isard— un enfoque irreal: en sus conceptua-
lizaciones plantearon “una economia en la que todos los factores y los

productores, los productos y los consumidores estan, en efecto, con-
gregados en un punto”. De esta manera, los economistas se instalaron

céomodamente con sus teorias y modelos, en un “pais de las maravillas

de ninguna dimensién espacial”. Isard también menciona un aspecto

metodoldgico de esta exclusion de todo pensamiento geografico que

es de suma importancia: “Este paso [de excluir el espacio] facilité un

andlisis de procesos macroscopicos [..] del comercio internacional,
que parecia tan urgente a la escuela cldsica”. Vamos a regresar a este

punto metodolégico mas adelante.

La critica mordaz de Isard no tuvo mucho impacto en la ciencia
econdmica. Treinta afios mas tarde, Blaug (1985), en su historia del
pensamiento econdmico, aiin lamenta la negligencia continuada de
la economia espacial por parte de las corrientes principales de la
ciencia econémica. Segtin él, un misterio importante en la historia
del pensamiento econdmico es el siguiente: “;qué habia en la econo-
mia espacial que impidi6 su reconocimiento como una caracteristi-
ca integral de la economia ortodoxa?” (Blaug 1985: 614). Del mismo
modo, Paul Krugman (1953-), economista estadounidense galardo-
nado con el premio Nobel de Economia por sus contribuciones a la

“Nueva Geografia Econémica” (NGE), asegura que es dificil entender
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que los economistas, durante el desarrollo de su disciplina, no to-
maron en cuenta las experiencias diarias de todos, a saber, que las
“economias no son puntos adimensionales en el espacio®. En lo que
respecta a las dimensiones espaciales de la economia, hasta finales
de los afios ochenta del siglo xx, los economistas de las corrientes
principales “eran casi literalmente despistados” (Krugman 2011: 2).

Se pueden citar mas evaluaciones criticas de la falta de relaciones
entre la ciencia econémica y la geografia. Brakman et al. (2001: 22),
por ejemplo, sefialan que aunque “con algunas excepciones nota-
bles, la teoria econdmica o no tiene mucho que decir sobre nuestro
tema [el papel de la geografia en la teoria econémica] o, si lo hace,
por lo general asume como dado lo que tiene que ser explicado en
cuanto al comportamiento subyacente de los agentes econémicos, a
saber, la estructura espacial de la actividad econdémica”. Por su par-
te, los también economistas Combes et al. (2008: 29) resumen que
“la teoria econdmica moderna, cuando menciona el espacio, parece
hacerlo sélo en el contexto del comercio internacional y se centra
s6lo en las diferencias entre los paises en términos de tecnologias o
en la dotacién de factores”. Una omisién que es particularmente no-
table es la que se refiere a la ciudad: “Pocos fendmenos econémicos
pueden ser considerados ubicuos. Un tanto paraddjicamente, uno
que califica mejor como una certeza, la urbanizacién, ha sido prac-
ticamente ignorado por la mayoria de los economistas” (Desrochers
1998: 66; ver capitulo 8).

Una mirada a los libros de texto estandar de la macroeconomia
confirma que muchos economistas reconocidos siguen viviendo
en su “pais de las maravillas de ninguna dimensién espacial” (Isard
1956: 25). En los libros de texto de macroeconomia de Barro (1997),
Blanchard et al. (2012), Froyen (1997), Krugman y Wells (2007) y
Mankiw (2014) hay referencias a paises, regiones o ciudades espe-
cificas (como a las politicas del banco central de Estados Unidos,
o a Londres como un centro financiero), y se menciona el espacio
como lugar de produccién (por ejemplo, en cuanto a la localizacién
de las materias primas) o como friccién de distancia. Sin embargo,
llama la atencién que no hay indicios de qué aspectos geograficos
serian tomados en serio como categorias conceptuales. En los indices
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de los mencionados libros de texto no hay ninguna entrada para:
geografia, espacio, ciudad(es), escala, region, aglomeracion, cluster,
localizacion, territorio o red(es). Dada esta negligencia, uno se sien-
te tentado a decir que los economistas, incluido el propio Krugman,
ain muestran desinterés y, en consecuencia, se “despistan” en lo re-
lativo a la importancia que tienen las dimensiones espaciales en las
fuerzas econdmicas.

Surge la pregunta: ;como es posible ignorar algo tan obvio y ba-
sico como la geografia y sus diferenciaciones? ;Cémo puede haber
escapado el espacio —por fin un sujeto de experiencias cotidianas— a
la atencién de los economistas? Al reflexionar sobre tales preguntas,
cabe recordar que el tratamiento de temas econémicos, antes de que
surgiera la economia clasica como una ciencia, incluia muchas di-
mensiones espaciales (ver el capitulo 6 sobre la division del trabajo).
El abandono de una perspectiva geogréfica es, por tanto, una linea
divisoria entre autores preclédsicos y clésicos en la economia (Com-
bes et al. 2008). Del mismo modo, el economista austriaco Gunther
Tichy atribuye la ausencia de la geografia en el pensamiento econd-
mico a las circunstancias concretas de la produccién de las teorias
clasicas. Segtin este autor, el mundo preindustrial ha sido diverso
y variado, con factores geograficos como la dotacidn con recursos,
la presencia de rutas de trafico naturales (como los rios) o el clima,
todos los cuales influyen en el desarrollo econémico. Debido a esta
obvia importancia de la geografia, en los tiempos preindustriales
los autores que reflexionaron sobre la materia han sido conscientes
de temas espaciales. Sin embargo, cuando la economia nacié como

ciencia:

el mundo real cambié drasticamente en el curso de la Revolucién
Industrial. [..] El mundo multipolar y geograficamente diferencia-
do del mercantilismo fue desplazado por una divisién bipolar en la
Bretana industrializada y en el resto del mundo no industrializa-
do. Sin embargo, un mundo bipolar, no deja lugar a la diferenciacion
geogrdfica [...] La geografia no podia entrar en este modelo [...] porque no
tenia importancia en el mundo real de Adam Smith y David Ricardo
(Tichy 1998: 3-4; énfasis original).
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Sin embargo, un analisis més detallado muestra que de ninguna
manera la geografia econdmica de Inglaterra se homogenizé con la
industrializacion. Por el contrario, la fuerte concentracion regio-
nal de la industria manufacturera en los siglos xv1i1 y x1x en Ingla-
terra en algunas ciudades, y la subsecuente polarizacién socioespa-
cial a la escala regional (Dunford 1995, Lindert 2000) son testigos
de la persistente existencia de las diferenciaciones geograficas. No
obstante, otra nocién de Tichy es importante: suponiendo que la
formulacidn de teorias y métodos estd relacionada en forma es-
trecha con intereses particulares, este autor subraya, primero, que
los modelos de la emergente ciencia econémica prometieron una
convergencia rapida de cualquier diferencia mediante el comercio
libre, lo cual cre6 una razén mds para no prestar atencién a las
diferenciaciones sociales y espaciales en el mundo real. Segundo, la
afirmacién de convergencia rapida y el modelo de libre comercio
sirvieron bien a los intereses de las principales potencias econd-
micas (un punto que ya habia sefialado Isard; ver arriba) —primero
Gran Bretana, luego Estados Unidos—, por lo cual se solidificaron.
En términos de la politica cientifica, eso significaba que la econo-
mia como ciencia se hermetizaba contra cualquier cuestionamien-
to con su matematizacion: “El alto nivel de abstraccién de los mo-
delos blindé contra la critica [de la economia], tanto tedrica como
practica” (Tichy 1998: 4).

Llama la atencién que, desde el surgimiento de la economia cla-
sica, sus representantes han mostrado una obsesién por la pureza
de los modelos y de su teoria. Considérese, entre otros aspectos, el
numero de publicaciones influyentes que desde su titulo prometen
tratar con la pura teoria: Léon Walras (1834-1910) —economista
francés que liderd, mediante la promocién del modelo del equili-
brio general, la transformacién de la economia de una ciencia social
a una ciencia matematica— titulé su obra maestra Eléments d‘écono-
mie politique pure (Walras 1874/1877, Elementos de una economia poli-
tica pura). En la misma década Alfred Marshall (1842-1924) publicé
su The Pure Theory of Domestic Value (Marshall 1879, La teoria pura
de los valores domésticos). En el siglo xx, premios Nobel de Economia,
como Friedrich Hayek (1899-1992), Maurice Allais (1911-2010) y
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Paul Samuelson (1915-2009) publicaron trabajos con titulos como
The Pure Theory of Capital (Hayek 1941, La teoria pura del capital),
Traité d’économie pure (Allais 1934, Tratado de economia pura) o A Note
on the Pure Theory of Consumers (Samuelson 1938, Una nota sobre la
teoria pura del comportamiento del consumidor). Aunque estos titulos
s6lo sean una pequeria seleccion, dan cuenta clara de una mania
por lo formal correcto y por la pureza de la teoria. Cabe subrayar
que la pureza en que pensaban es la de no dejarse “manchar” por el
desorden del mundo real o, en otros términos, por la investigacion
empirica.

En parte, este anhelo de formalizacién surgié del deseo de apa-
recer como ciencia exacta, libre de valores y, por lo tanto, apolitica.
Sila precision de los modelos y la exactitud matematica son todo lo
que cuenta, cuestiones tales como los intereses politicos, los valores
o la justicia pierden legitimidad. De este modo, aspectos de poder
que marcan todos los procesos de produccién y comercio fueron
desterrados de la reflexidn cientifica sobre la economia y lanzados a
la esfera de la politica (Rothschild 2002). En el capitulo 4.5 veremos,
sin embargo, que desde los afios setenta del siglo xx la geografia ra-
dical no sélo reivindicaba que cuestiones de poder eran temas para
la investigacion cientifica, sino que la injusticia social era también
una materia sumamente geogrdfica.

La busqueda de la formalizaciéon implicaba la necesidad de redu-
cir la complejidad del mundo. En este esfuerzo por simplificar, la
geografia se interpuso. Al reflexionar sobre cémo ha sido posible
que los economistas clasicos y neocldsicos no se hubieran dado
cuenta de la importancia de la geografia, los propios economistas
Jacques-Francois Thisse y Bernard Walliser (1998: 11) apuntaron
a la tensién entre la abstraccion deseada metodolégicamente y la
complejidad real del mundo, cuando aluden a las “caracteristicas
heterogéneas y atipicas del espacio” y a su capacidad de plegarse o
desplegarse que le otorga su “multidimensionalidad”. Segtn estos
autores, el problema que muchos economistas tienen con la geo-
grafia consiste, en sintesis, en su complejidad, ya que ésta se opone
a los intentos de limpiar la realidad social de todos los elementos

“perturbadores”. La ignorancia de gran parte de la teoria econdémica
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sobre la dimensién espacial de la economia no se debe, entonces, a
un desprecio deliberado (en términos de un razonamiento de que la
geografia tuviera sélo una influencia marginal en el funcionamien-
to de la economia):

En realidad, es mas probable, [que sea] debido a los problemas me-
todoldgicos, particularmente agudos causados por la integracion del
espacio en los marcos tedricos existentes [..] Los economistas no
han sido desinteresados en el espacio. Si el espacio parece haber sido
descuidado por la profesién de economia, esto es porque los eco-
nomistas lo han considerado intratable. En su intento por integrar
la dimension espacial de la actividad econdémica, [los economistas]
enfrentan una acumulaciéon inusual de dificultades conceptuales y téc-

nicas (Thisse y Walliser 1998: 12, 19; énfasis original).

Paul Krugman (2013a; énfasis afiadido) también atribuye la inge-
nuidad de la economia acerca de cuestiones espaciales a problemas
metodoldgicos. En su blog en el New York Times reconoce que la
geografia econdmica representa “un campo lleno de conocimientos
empiricos, de buenas historias y de una importancia practica evi-
dente” que, ademads de ser fascinante, est “justo debajo de nuestras
narices”. Si a pesar de eso los economistas descuidan la geografia no
es por falta de interés, sino “porque nadie habia visto una buena forma
de formalizarla”. Krugman da en el clavo —pero la solucién que ofre-
ce para el problema no es ampliar su espectro metodolégico, sino
diseniar mejores modelos (o, por lo menos, lo que él considera como
tales; ver parrafos siguientes).

Alo largo del tiempo, la imaginacion de las corrientes principales
de la economia, en vez de tratar con una verdadera economia de
mercado, se enfoc) cada vez mas en abstracciones y conceptualiza-
ciones asociales y aespaciales.® Como resumen, Medema y Samu-

Hay que afadir, sin embargo, que siempre habia excepciones. Un ejemplo

muy prominente es Alfred Marshall, quien reflexion6 sobre laimportancia
de las concentraciones industriales y las economias externas que genera
la aglomeracion (ver capitulo 8). Otra excepcion es el concepto de causa-
cién acumulativa de Gunnar Myrdal (1957).
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les (2003: 410), en su historia del pensamiento econdémico, afirman
que este tipo de andlisis hace que las categorias econémicas sean
cada vez mas estrechas y que las estructuras de la sociedad se eva-
poren: “El modelo neocldsico —que previamente habia sido tratado
como un conjunto de herramientas conceptuales con las que luego
se podia analizar la economia— cada vez més fue tratado como una
definicion de la propia realidad econémica”. Esta encapsulacion te-
nia la ventaja de fortalecer la disciplina de la economia a partir de
inmunizarla contra criticas. Una teoria pura no constituye ninguna
reflexidn sobre la realidad social, por lo que reivindica que no tiene
necesidad de justificar sus propios axiomas e hipétesis, y tampoco
tiene que ser sometida a prueba por la investigacion empirica.

La encapsulaciéon mediante lo que algunos llaman “rigor cientifi-
co” tenia, sin embargo, su precio: mientras los economistas clésicos
y neoclasicos formaron una comunidad cada vez mas autorreferen-
cial, cuya marca distintiva es la pureza de sus modelos, la practica de
muchos economistas, de trabajar en teoria e “ignorar los problemas
del realismo de hip6tesis” (Screpanti y Zamagni 2005: 389) llevé a
los neoclasicos a preocuparse sobre todo por “cuestiones esotéricas”
(Tichy 1998: 7). En consecuencia, se plantea la pregunta de la “rele-
vancia” de la ciencia econémica, ya que no son pocos los economis-
tas que renunciaron “a toda pretension de utilizar la teoria neocla-
sica para comprender la realidad, y trataron de cultivarla como la
teoria pura, satisfecho[s] con el trabajo de resolver el rompecabezas
que ofreci6 en abundancia” (Screpanti y Zamagni 2005: 389, 233).
Aqui hay una diferencia clave entre la economia y la geografia econdomica:
la dltima hace y siempre ha hecho hincapié en la importancia de la inves-
tigacion empirica concreta (ver capitulo 5). Ademads, y como sostendré
en el capitulo 4.7, romper esta autorreferencialidad y abrir la caja de
Pandora de la economia (Thrift 2000) para interrogar las categorias,
técnicas y practicas de los economistas es uno de los retos de la geo-
grafia econdmica cultural.

Por su parte, la economia neoclasica se hizo cada vez mas abs-
tracta y exenta de cualquier elemento no apto para el tratamiento
matemadtico. Asi las cosas, cualquier posible conexién con la geo-
grafia, cualquier consideracién de aspectos espaciales de la econo-
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mia o, més en general, de la sociedad, se hizo imposible. Un ejemplo
de hacia donde va esto, es la crisis subprime en Estados Unidos, que
estallé en 2008, con la quiebra del banco Lehman Brothers. Una de
las lecciones mas obvias de esta crisis es que los mercados inmobi-
liarios no funcionan de manera separada de las divisiones y estrati-
ficaciones sociales y étnicas de una sociedad. Los mercados -y mas
en especifico, sus actores— no son “dalténicos [...] [sino] atentos a la
raza” (Hernandez 2009: 309; ver capitulo 9). Sin embargo, la discri-
minacién estructural que sufren los afroamericanos y la poblacién
latina en Estados Unidos, asi como la profunda segregacién resi-
dencial de las ciudades no se refleja en los modelos econométricos
del funcionamiento de los mercados de crédito o de vivienda. Esta
omision es una de las razones por las que los economistas fueron
tan sorprendidos por la crisis. En el contexto de que pocos econo-
mistas supieron anticipar la crisis, Paul Krugman, en su blog en el
New York Times (2009a; énfasis aniadido), plantea la pregunta: ;cémo
se equivocaron tanto los economistas? Su respuesta da cuenta de un
problema importante:

fuela ceguera de la profesion [de los economistas] ante la posibilidad
misma de fracasos catastréficos en una economia de mercado. |...]
No habia nada en los modelos prevalecientes que sugiriera la posibilidad de
colapso del tipo que ocurrié el afio pasado. [...] Como yo lo veo, la pro-
fesion de la economia se extravié porque los economistas, como grupo,
confundieron la belleza, vestida en matemdticas, de aspecto impresionante,

con la verdad.

La incompatibilidad clave entre los modelos neoclasicos y un anéli-
sis espacializado de la sociedad consiste en que un modelo que supo-
ne la existencia de rendimientos constantes a escala, la competencia
perfecta y la ausencia de cualquier externalidad no puede tratar con la
concentracion espacial (la aglomeracién) ni con la especializacién
espacial (los clasteres). Ambos tienen, como se demostrara en el ca-
pitulo 8 sobre la ciudad y el desarrollo econdémico, consecuencias
(positivas) para el desarrollo econdémico. Ademas, existen dos in-
compatibilidades mas entre la economia neoclasica y un tratamien-
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to serio de los aspectos geograficos. Por un lado esta el supuesto
de que el trabajo y el capital son perfectamente méviles dentro de
los paises, pero por completo inméviles entre ellos, postura irre-
conciliable con una perspectiva realista de los espacios de flujos
que conectan ciudades y pueblos dentro de los estados y a través de
fronteras (ver capitulo 7).

Figura 2-1. Portada de The Economist, 28 de julio 2009

Britain agonises about Afghanistan

The The rot in Japan's governing party

E C O nO mi S t Europe’s energy insecurity

Goldman Sachs's record profits

JULY 18TH-24TH 2009 Economist.com Summer camp for atheists

Where it went wrong-and how
the crisis is changing it

Fuente: [lustracién de Jon Berkeley para The Economist.
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Por el otro, las empresas y los paises en los modelos neoclésicos es-
tan desprovistos de cualquier dimensidon espacial real, como ocurre,
por ejemplo, con la diferenciacién interna (lo mismo aplica, como
veremos en los siguientes apartados de este capitulo, para la aglo-
meracion de Krugman en su NGE) (Tichy 1998; Combes et al. 2008;
Capello 2009). En suma, estas tres incompatibilidades confirman
lo que resumieron Thisse y Walliser (1998: 19): para los modelos
neoclasicos, el espacio es “intratable”, ya que por su heterogeneidad
y complejidad no puede ser formalizado. Cuando se tematizaron te-
mas geograficos, solo se les asignd importancia casual y secundaria:
se llegaron a mencionar la localizacién de actividades, la dotacién
de factores diferenciada entre regiones, y la distancia entre produc-
tores y consumidores. Estos temas fueron todo lo que los economis-
tas pudieron imaginar como geografia. El espacio fue, como resu-
me Andrés Rodriguez-Pose (2010: 350), nada méds que una “nota” y
como tal no producia consecuencia alguna.

Sin embargo, sno han cambiado las cosas con el desarrollo de la

“Nueva Geografia Econémica” en los afios noventa del siglo xx, que
segln su representante mas conocido, Paul Krugman (1998: 7), “sir-
ve al propdsito importante de colocar el analisis geografico justo
en la corriente principal de la economia”? En lo que queda de este
capitulo me ocuparé de la NGE, y analizaré tanto sus afirmaciones
centrales como su recepcién por parte de la geografia econdmica.
Sin embargo, no es necesario entrar en demasiados detalles, ya que
Marcos Valdivia Lépez y Javier Delgadillo Macias presentaron
una antologia comentada que resume muy bien el debate (Valdivia
Lépez y Delgadillo Macias 2013b).

La razén de ser de la NGE es ofrecer un marco conceptual para
el estudio de los mecanismos de aglomeracion de las actividades
econdmicas. El punto de partida es que, segtin Krugman y sus co-
legas, la ciencia econémica carece de un concepto para comprender
la formacién de las aglomeraciones. Mientras los tedricos de la loca-
lizacién de los siglos x1x y xx (ver capitulo 4.1) asumieron la aglo-
meracion o, en sus propias palabras, un lugar central como dado,
Krugman (2000: 50) se burla del nivel de conocimiento de los eco-
nomistas hasta la década de 1990-1999: “Los economistas creen que
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las empresas se aglomeran debido a las economias de aglomeracién”.
En el contexto de estas lagunas en el conocimiento, el objetivo de la
NGE es, segun Fujita y Krugman (2013b:” 52; énfasis afiadido), “expli-
car una gran diversidad de formas de aglomeracién (o de concentra-
cién) econémica en determinados espacios geograficos”.

El contexto en el que la NGE aspira a explicar las fuerzas que con-
ducen ala concentracién (o a la dispersion) de las actividades econ6-
micas es el del equilibrio general (o sea, en el contexto de la econo-
mia como un conjunto). Segin los proponentes de la NGE, el modelo
de equilibrio general permite ponderar las fuerzas centripetas que
concentran la actividad econdmica y las fuerzas centrifugas que la
dispersan. Mientras entre las primeras se cuenta el tamafo del mer-
cado (un mercado mas grande ofrece méds encadenamientos hacia
adelante y hacia atrds), la densidad del mercado laboral, o las econo-
mias externas de la aglomeracion, las fuerzas centrifugas consisten
en factores inméviles o en deseconomias externas (Krugman 1998).
En la evaluacion de las fuerzas centripetas y centrifugas, la NGE se
distingue por tomar en cuenta la distancia y los costos de transpor-
tey, en términos mas generales, del comercio. Cuando los costos del
transporte y del comercio son altos, existe un incentivo para produ-
cir para los mercados locales. Una vez que los costos de transporte
y comercio caen, estas ventajas de producir de manera descentrali-
zada se reducen, y las ventajas de economias de escala comienzan a
dominar. El elemento conceptualmente clave de la NGE es, entonces,
suponer rendimientos no constantes sino crecientes al nivel del pro-
ductor individual. Los rendimientos crecientes resultan de econo-
mias de escala en una aglomeracién que pueden tener varias causas
iniciales. Lo importante, sin embargo, no son estas causas iniciales,
sino el que segun la NGE la economia opera en un contexto de com-
petencia imperfecta: los rendimientos crecientes de escala subyacen
en la preferencia de localizacién de empresas, y de este modo pro-
vocan la distribucion desigual de la actividad econdémica e impul-
san su concentracién. La aglomeracién es, por ende, resultado de
rendimientos crecientes, lo cual significa que las concentraciones

7 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 2004.
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geograficas pueden volverse autorreforzantes. La consecuencia de
la reduccién de los costos de transporte, y del comercio en general,
es que las grandes aglomeraciones van a dominar cada vez mas.

Hasta ahora, tan buena -y también tan conocida. La NGE ha res-
catado algunas ideas espaciales de los modelos de localizacién, a los
que ha anadido planteamientos de estilo centro-periferia y de cau-
sacién acumulativa (ver, por ejemplo, Perroux 1950, Myrdal 1957,
Kaldor 1978): una vez que existe una aglomeracion, resulta cada vez
mads atractivo concentrar en ella més actividades econémicas y per-
sonas. Por lo tanto, la NGE tiene conceptualmente poco nuevo que
ofrecer. Sin embargo, lo que los economistas subrayan es su gran
innovacién en lo metodoldgico, a saber, enmarcar las dindmicas de
aglomeracién en un modelo de equilibrio general (o, como Krug-
man sostiene, varios posibles equilibrios). Como se ha argumenta-
do antes, una de las razones de la exclusion de la geografia en la teo-
ria econdmica fue su intratabilidad con modelos econométricos. El
problema particular que se presentd fue que los economistas solian
ser incapaces de manejar la competencia imperfecta. Sin embargo,
justo ésta es la que subyace en la nocién de rendimientos crecien-
tes como consecuencia de economias de escala en la aglomeracion.
Krugman (1995: 88; énfasis ainadido) aspiraba a remediar este pro-
blema al afirmar: “vamos a integrar las cuestiones espaciales en la
economia mediante modelos inteligentes [...] que den sentido a las
percepciones de los gedgrafos en una forma que cumpla con los estdn-
dares formales de los economistas”. Y en otro lugar:

En breve, el empuje central del trabajo de la ‘nueva geografia eco-
némica’ hasta la fecha ha sido impulsado por consideraciones de
una estrategia de modelado hacia un enfoque que se concentra en
el papel de los efectos del tamano del mercado en la generacion de
vinculos que fomentan la concentracién geografica, por un lado y,
por el otro, la fuerza opuesta de los factores inméviles que operan

contra tal concentracion (Krugman 1998: 9).

Para Krugman (2000: 51), encontrar la férmula para reconciliar los
conocimientos empiricos y las buenas historias de los gedgrafos
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econdmicos con los estindares formales de los economistas reque-
ria “simplificaciones estratégicas, es decir, trucos intelectuales ba-
ratos”. El truco consistia en el uso combinado del modelo Dixit-Sti-
glitz de competencia monopolistica (para reconocer la existencia
del poder de monopolio y de rendimientos crecientes), del modelo
del costo de transporte de Samuelson (se llama tipo iceberg porque
al ser transportadas las mercancias se “deshielan” por el costo de
transporte), y de un modelo para formalizar la evolucion, a saber,
la nocién de una tendencia hacia la aglomeracion que se refuerza
a si misma (la causacién circular acumulada). La gran innovacién
metodoldgica de la NGE es, entonces, cierta espacializaciéon del mo-
delo Dixit-Stiglitz, que permite que las economias externas de la
aglomeracion se deriven de las interacciones entre los rendimientos
crecientes a nivel de la empresa, los costos de transporte y la mo-
vilidad de los factores (para una descripcién més detallada de los
modelos, ver Quintana Romero y Lecumberri 2013).

Los gedgrafos econémicos, sin embargo, se muestran poco im-
presionados y menos atin convencidos por los trucos metodoldgicos
inteligentes de Krugman y sus colegas. Ron Martin (2013%: 238), re-
presentante notable de la geografia econdmica evolucionista e insti-
tucional (ver capitulo 4.6), se mofa: “Sostengo que la Nueva Geogra-
fia Econdmica representa un caso de identidad errdénea: no es tan
nuevay, con toda seguridad, no es Geografia”. Aunque no todos los
geodgrafos econdmicos harian un juicio tan dréstico, la mayoria —si
no es que todos— estaria mas bien de acuerdo con Sheppard (2001:
32), quien sostiene que “la forma en la que los economistas piensan
acerca de la geografia y como los gedgrafos piensan acerca de ella
son muy diferentes, incluso cuando se utiliza el mismo lenguaje de
argumento”. Hay dos criticas principales interrelacionadas, que son
ampliamente compartidas. Por un lado esté la afirmacién de que la
NGE tiene una pobre compresion de la geografia, y por el otro el que
se insista en considerar impropio el modelado como tinica manera
de abordar metodoldgica y tedricamente el tema.

8 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1999.



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

Empecemos por la critica segin la cual la NGE tiene una compren-
sioén limitada de lo que es la geografia, el espacio o, mas en concreto,
la aglomeracién. La aglomeracion puede, segin Fuyjita y Krugman
(2013), asumir cualquier escala —desde la agrupacién de tiendas y
restaurantes en un barrio, la formacion de ciudades tan diferentes
como Little Rock o Nueva York, o hasta la estructura centro-perife-
ria de la economia global (el “Norte” como la aglomeracién rica y el

“Sur” su antitesis). Sin embargo, si la Condesa como lugar de concen-

tracién de cafés en la Ciudad de México es analiticamente lo mismo
que el Norte global, cabe objetar que las aglomeraciones de la NGE
en realidad son “entidades aespaciales. En los modelos matematicos,
las regiones o lugares no tienen geografia interna en absoluto” (Ga-
rretsen y Martin 2010: 143). El espacio de la NGE es un espacio dado
y preexistente, y como tal asocial y ahistérico. También es ageogra-
fico en el sentido de que se conceptualiza la aglomeracién como
espacio homogéneo, sin diferenciacién interna, que no cambia sus
propiedades en el curso del desarrollo de la aglomeracién (ver tam-
bién capitulo 3.2 sobre conceptualizaciones del espacio). En otras
palabras, mientras la NGE puede modelar qué y como se genera una
aglomeracién de la actividad econdémica en un lugar, esta aglome-
racién no tiene ninguna caracteristica espacial verdadera: la aglo-
meracion es, por ende, una idea mas que una realidad, y como idea
abstracta “tiene lugar en un solo punto” (Garretsen y Martin 2010:
143). Las regiones de Krugman se distinguen por ser manufacture-
ras o agricolas, pero mds alld de este basico contraste, no conocen
diferencias, por ejemplo, en la dotacién de factores, tecnologia, la
apertura al comercio, régimen politico, gustos de los consumidores,
entre otros factores. Esto es, por supuesto, una simplificacién exce-
siva: ningdn pais real se dedica a una sola produccién, y tampoco
tiene comercio Unicamente con otro pais. La realidad econdémica
establece lo diferenciado —cualquier aglomeracién espacial tiene
una geografia interna que afecta el modo en que funciona la aglo-
meracion y en que surgen sus famosos efectos.

A pesar de todos los avances en la modelizacién, en lo conceptual
la geografia de la NGE se parece a la de von Thiinen y su modelo de
localizacién (ver capitulo 4.1). Mientras en la geografia econémica
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ya nadie reduce el espacio a llanuras uniformes y métricas de dis-
tancia, ésta es la visién predominante de Krugman. Segtn ¢él, son
“los costos de transporte [...] aquellos que hacen que la localizacién sea
importante” (Fujita y Krugman 2013: 53; énfasis original). Y en otro
lugar: “Si la localizacidn es el problema, es ttil ser capaz de tratar
con modelos en los que la distancia entra de una manera natural.
Efectos de vinculacién, que son mediados por los costos de trans-
porte, estan naturalmente ligados a la distancia; y también lo es el
acceso a los factores inméviles” (Krugman 1998: 9). Con tal concep-
tualizacion de geografia, es claro que la NGE no puede comprender
el secreto de la aglomeracion (o, en términos més generales, de la
ciudad). Como se demostrard con mas detalle en el capitulo 8, las si-
nergias econdmicas que se pueden obtener a partir de la aglomera-
cién resultan de una proximidad espacial que no se puede discernir
en términos cuantitativos, como distancia o costos de transporte.
Mas bien se trata de una transformacion cualitativa que sucede en
la aglomeracién: por las condiciones de densidad, heterogeneidad e
intensidad en la aglomeracion, se les ofrecen a los actores econémi-
cos un sinfin de posibilidades para conocer y progresar mas alla de
lo conocido. En otras palabras, la innovaciéon y el desarrollo brotan
desde el centro de la vida econdmica, se nutren de conocimientos
“que estan en el aire” (Marshall 1920%: 271) y de contactos cara a cara.

Precisamente porque para los gedgrafos econémicos la densidad,
heterogeneidad e intensidad son las primeras propiedades de la
aglomeracidn, y para Krugman es la distancia la que tiene la mayor
importancia, es por lo que los gedgrafos econémicos y la NGE se
refieren a dos dimensiones tedricas por completo diferentes de la
geografia. La referencia a la superficialidad del concepto de geogra-
fia en la NGE no es un capricho: para explorar de manera adecuada
las fuentes de las ventajas locales, se requiere un andlisis del caracter
real de la aglomeracidn, de sus actores e historias concretas; de sus
caracteristicas y dindmicas sociales, culturales e institucionales es-
pecificas (Amin 2004). Parece que el propio Krugman sospecha las
limitaciones acerca de sus imaginarios geograficos:

Este texto fue originalmente publicado en 1890.
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Soy consciente de que esta denominacion [la NGE] puede enojar a los
gedgrafos econdmicos, que tradicionalmente han trabajado duro y
consideran, por una parte, que muchas de las cosas que los ‘nuevos’
gedgrafos dicen son ya muy antiguas y, por otra, que la nueva geo-
grafia econdmica ignora casi tanto la realidad que estudia como lo

hizo la antigua teoria del comercio (Krugman 2000: 50).

La reduccién de lo espacial a la sola dimension de la distancia, y la
exclusion de las dimensiones de densidad, heterogeneidad e inten-
sidad, resultan de la decisién de los proponentes de la NGE de basar
la investigacién tnica y exclusivamente en los modelos econométri-
cos: “No hay alternativa a los modelos. Todos pensamos en modelos
simplificados, todo el tiempo” (Krugman 1995: 79). La critica de la
falta de realismo en el imaginario geografico se interrelaciona, en-
tonces, con la segunda critica principal lanzada por los gedgrafos
econdmicos: segun ellos, la insistencia en el modelado como tunica
manera de abordar metodoldgica y tedricamente el tema del espacio
es insuficiente y no apropiado. Para anotarlo con claridad: aunque
las cuantificaciones y un acercamiento matematico hoy dia no son
muy populares en la geografia econémica, y a pesar de que muchos
gedgrafos econémicos sean impacientes con los modelos matemati-
cos, la razén basica de oponerse a la NGE no es su lenguaje matemati-
co, sino el uso exclusivo y sesgado de los modelos. Mientras Krugman
parece estar convencido de que, al aislar algunos factores y cerrar los
ojos a la complejidad social, se puede penetrar con mayor facilidad
en el centro de atencion, la critica es que esta reduccién de compleji-
dad se base principalmente en la conveniencia de la modelizacién y
no en la relevancia empirica. Segtin Martin (2013: 246-247; énfasis
original), existen:

severas limitaciones ontoldgicas y epistemoldgicas para tal enfoque
estrecho. Primero, significa que no se toma en cuenta los turbios
factores sociales, culturales e institucionales involucrados en el de-
sarrollo econdémico. Dado que estos factores no se pueden reducir a
forma matemética ni se los puede expresar de esa manera, se supone

que son de importancia secundaria o marginal y, como Krugman lo
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sefiala, “mejor son dejados a los socidlogos”. Pero es precisamente la
insercién social, institucional y cultural de las economias locales y
regionales la que puede jugar un papel clave en la determinacion de

las posibilidades o limitaciones al desarrollo.

Por ende, la disputa entre economistas de la NGE y los gedgrafos
econdémicos va mas alld de las diferencias metodoldgicas. Se trata
de diferencias epistemoldgicas acerca de la importancia del trabajo
empirico y la naturaleza y papel de la teoria. Debemos considerar
que no es como si Krugman y sus colegas fingieran algo (como com-
petencia en la investigacion regional): por el contrario, hablan con
suma claridad de lo que cuenta para ellos. En la introduccién de
The Spatial Economy. Cities, Regions, and International Trade, los auto-
res apuntan, por ejemplo, que “[nuestras] suposiciones [...] reflejan
no tanto una visién realista de cémo el mundo funciona, como un
juicio sobre lo que hara que el andlisis de cuestiones geograficas sea
manejable, sin hacer demasiado dano a la relevancia de ese analisis”.
Y en el capitulo sobre los sistemas urbanos del mismo libro se narra,
con un guino: “Cuando uno de los autores [de este libro] mencioné a
un amigo no economista que habiamos logrado demostrar por qué
los puertos y otros centros de transporte se convirtieron en sitios
para las ciudades, su reaccién fue la incredulidad: sNo lo sabiamos
ya?’ [Nuestra respuesta fue] pues si —pero nunca habia sido formali-
zado” (Fujita et al. 1999: 6, 235).

El desprecio al trabajo empirico que se refleja en esta cita tiene
su origen en el 4mbito de la teoria. Segiin Martin (2013: 238), la
NGE se caracteriza por tener una “vision miope de la teoria”, por-
que equipara teorizar con construir modelos formales matematicos.
En la geografia econdmica, sin embargo, se han abandonado tales
comprensiones positivistas de lo que es la teoria, desde la década
de 1970-1979, en favor de “enfoques realistas” (Sayer 1992). Lo que
caracteriza estos enfoques es la nocién de que la teoria nunca existe
separada de la realidad social, y que por lo tanto puede ser cuestio-
nada y debilitada por ésta en cualquier momento. Para los gedgra-
fos econémicos, los costos de oportunidad de no realizar trabajos
empiricos parecen grandes (Sunley 2001), en parte precisamente
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por el hecho de que es mediante la investigacién empirica como la
teoria se desarrolla. Siendo asi, lo que separa a la NGE de la geografia
econdmica es que se enfrentan dos posiciones epistemoldgicamente
del todo diferentes. Para los gedgrafos econdmicos los problemas
empiricos activan y fuerzan el andlisis, mientras que para los eco-
nomistas de la NGE el deseo es formalizar los problemas empiricos
o, para decirlo en una palabra no existente, “desempirizarlos” para
lograr elegancia analitica (Clark 1998).

Sin embargo, a pesar de la brecha que existe entre economistas y
gedgrafos, las conversaciones contintan, asi como no cesa el debate
entre las diferentes visiones del mundo. Y esto es realmente necesa-
rio porque, como correctamente sefialan Valdivia Lépez y Delgadi-
llo Macias (2013a), ambas disciplinas investigan temas semejantes y
de gran relevancia social. Ademads, para avanzar en nuestro andlisis
sobre la globalizacidn, su organizacion y las nuevas geografias de la
economia mundial, del papel de la ciudad en los procesos y relacio-
nes econdmicos, o de las crisis recurrentes del sistema capitalista, se
requiere el didlogo y el aprendizaje mutuo.
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PARTE II:
LA GEOGRAFIA ECONOMICA

COMO CIENCIA






TERMINOS

omo todas las disciplinas cientificas, la geografia econémica

tiene sus términos clave, y como en todas las ciencias, estos

términos cargan significados. Los términos no son descrip-
ciones neutrales de las cosas, sino que se relacionan con la compre-
sioén del objeto por definir. Como veremos en el capitulo 6, en el
caso de la definicién de economia, la interpretacién de los filésofos
griegos difiere de manera significativa de la de los economistas
clasicos. Mientras los primeros entendian como economia la admi-
nistracion de la casa, incluyendo en esta tarea todas las actividades
necesarias para la reproduccién de la familia, con el surgimiento
de la economia como ciencia, la definicién de lo econémico se hizo
mas estrecha, y se le limit6 a las actividades de mercado. Ya que las
definiciones no son trivialidades o meras cuestiones semdanticas, no
basta recurrir a diccionarios para definir los términos centrales de
una ciencia. Hay que conceptualizar los términos (ver también ca-
pitulo 5.2). Eso quiere decir que se debe explicar qué se entiende
por una cosa, y porqué. Por la propia relacién entre el término y el
concepto, muchas definiciones terminoldgicas estin, como vamos a
ver mas adelante, en un proceso constante de cambio, con condicio-
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nes sociales implicitas en ellas, asi como los paradigmas cientificos
influyen en su conceptualizacién y definicion. Eso también implica
que una definiciéon nunca va a satisfacer a todos, por lo cual siempre
habra un debate sobre la definicién adecuada.

3.1. Geografia

El primer término por definir es, por supuesto, el de geografia. La
palabra tiene origen en el vocablo griego: yzwypagia (geographia),
que literalmente significa tanto describir la Tierra como escri-
bir en la Tierra (Gregory 2009a: 287). El sabio griego Eratdstenes
(aprox. 285-205 a.C.), que supuestamente es el primer autor que us6
este término, también estd considerado el inventor de la geogra-
fia como ciencia. Para empezar con una definicién de geografia, a
partir de la traduccién literal, podemos derivar dos significados
del término: por un lado, geografia es la distribucion espacial (para
el término espacio ver capitulo 3.2) de gente, animales, hechos y
artefactos fisicos, pero también implica la coexistencia espacial de
relaciones sociales. La geografia es, en este sentido, el equivalente a
la historia. Mientras ésta significa la sucesién temporal de eventos
y procesos sociales o, en otras palabras, el orden cronoldgico del
mundo, la geografia representa el orden coroldgico, denotando la
yuxtaposicidn “en el espacio”. En otros términos, la geografia tiene
como tema la diferenciacién entre un lugar y otro. Por otro lado, el
término geografia también denota el estudio de la distribucién de
ambientes fisicos y sociales. Como historia no sélo significa el desa-
rrollo de las sociedades, sino también su andlisis, la geografia, como
ciencia, se dedica a observar, registrar y examinar la composicién
coroldgica en la superficie de la Tierra. Hablando de la geografia de
México, por ejemplo, nos referimos, por un lado, a la yuxtaposiciéon
de realidades fisicas, como los cerros y los rios; de artefactos huma-
nos, como las ciudades, y de procesos y relaciones sociales, como el
comercio. Por otro lado, el concepto “geografia de México” también
se entiende como el estudio de esta composicién de la superficie de
la Tierra. En palabras de Richard Hartshorne, gedgrafo estadouni-
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dense (1899-1992), en su libro The Nature of Geography (1939: 375),
que en su tiempo fue bastante influyente:

La geografia intenta adquirir conocimientos del mundo en el que
vivimos, tanto en hechos como en relaciones, que deberan ser lo mas
objetivos y precisos. Su propdsito es presentar ese conocimiento en
forma de conceptos, relaciones y principios que deberan, en la medi-
da de lo posible, aplicarse a todas partes del mundo. Finalmente, se
pretende organizar el conocimiento fiable asi obtenido en sistemas
l6gicos, reducidos por interconexiones en el menor nimero posible

de sistemas independientes.

Mientras la cita muestra que Hartshorne si aspiraba llevar la geo-
grafia mas alld de meramente describir la diferenciacion del area
observable en la Tierra a buscar principios generales, este estudio
de la superficie del planeta se ha entendido por mucho tiempo -y
por mucha gente- de una manera sumamente descriptiva. Regis-
trar, describir, catalogar y, como culminacidn, mapear lo que puede
observarse en la Tierra —esto es y ha sido la autoimagen de la geo-
grafia, y es como se la ha entendido por mucho tiempo. En un libro
de texto popular hasta hoy, Haggett (1981: 133) define la geografia
como “el estudio de la superficie de la Tierra como el espacio dentro
del cual la poblacién humana vive”. De tales definiciones se deduce
que la cartografia fue vista como el pinaculo de la geografia. Esta
vinculacién, y por ende esta compresion de la geografia como una
practica descriptiva, todavia se dejan ver, si se busca, por ejemplo,
en internet imagenes que correspondan al término “geografia”. Los
resultados de esta busqueda seran mapas y globos terraqueos (ver
figura 3-1).
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Figura 3-1. Resultados de Google para una busqueda de “geografia”

Google  geogatia a Bl o voicn |
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wisd 00k ©
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oo Geogrtia Ganeral Geogrfia Fsca
= 34
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Geografia Dibujos
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Fuente: reproducido de: https://www.google.de/search?q=geograf%C3%A-
Da&biw=1920&bih=1089&tbm=isch&source=Inms&sa=X&ved=0ahUKEw-
jhlrglvevOAhULbhQKHWSbBSwQ_AUICCgB&dpr=1.

Sin embargo, esta autopercepcion no sélo es sumamente simplista,
sino que también priva a la geografia de sus potencialidades de me-
jorar nuestra comprension del mundo en el que vivimos. Reducir el
trabajo de los gedgrafos a identificar y contar localizaciones es re-
ducir la geografia a una ciencia auxiliar. Como Edward Soja (1940-
2015), uno de los primeros representantes de la geografia radical
emergente en Estados Unidos en los afios setenta del siglo pasado y
gedgrafo de la llamada “Los Angeles School of Urbanism”, ha criti-
cado: “Se redujo la geografia moderna principalmente a acumular,
clasificar y a una inocente, en lo tedrico, representacion de hechos
que describen la diferenciacién areal en la superficie de la Tierra, al
estudio de los resultados, del producto final de los procesos dindmi-
cos mejor entendidos por otros” (Soja 1989: 36-37).

El argumento central de este libro es que la geografia es mds, sabe
mads y puede mas. La afirmacion central es doble: primero, no es su-
ficiente con describir la diferenciacién espacial o, en otras palabras,
no basta la geografia de los elementos naturales, como cerros, rios,
mares, etcétera; o de las cosas y de la gente y sus relaciones. Hay que
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analizarla. Eso implica preguntar no sélo por el ;donde?, sino tam-
bién por el spor qué alli? Segundo, sostengo que este analisis del pa-
tron espacial de un fendmeno social es una herramienta poderosa
para aprender sobre el fendmeno social en cuestion. Voy a sustentar
esta tesis mediante el anélisis de dos mapas diferentes.

El primer mapa muestra casos del célera en Soho, Londres, de
1854 (ver figura 3-2). Antes de estallar una epidemia de célera, el
médico John Snow (1813-1858) se veia confrontado con la “teoria”
de que la enfermedad se transmitia de manera miasmatica. No con-
vencido con la suposicion de que la transmisién de enfermedades
se daba mediante vientos que transportaban vapores téxicos de un
lugar a otro, John Snow realizé un esfuerzo para localizar todos
los casos de célera en el distrito de Soho. Identificé una presencia
significativa de casos de la enfermedad alrededor de la bomba de
agua en Broad Street, y se sinti6 alentado a suponer que la transmi-
sién podria ser por conducto de bacterias en el agua y no en forma
miasmatica. Snow logrd que se cerrara la bomba y maés tarde logré
examinar el agua. Con la investigacién se pudo probar que el agua
consumida de la bomba en Broad Street estaba contaminada con
heces de un bebé enfermo de célera (Johnson 2006).

El segundo ejemplo se refiere al proceso migratorio de México
hacia Estados Unidos. El patrén geogréfico de la emigracién mues-
tra que las entidades federativas de origen de la mayoria de los mi-
grantes mexicanos a Estados Unidos son Guanajuato (11.9% de los
migrantes de 2005 a 2010), Michoacan de Ocampo (8.5%) y Jalisco
(8.0%) (conaPo 2012). A primera vista eso podria sorprender, ya que
estas entidades no son las mas pobres de México, ni en términos
del p1B per capita (INEGI 2010), ni por el grado de marginacién que
reporta el Consejo Nacional de Poblacién (conaro 2011). El fené-
meno se explica si se toma en cuenta un segundo mapa, que muestra
las entidades de origen de los “braceros”, o sea, los migrantes mexi-
canos contratados de 1942 a 1964 para realizar los trabajos agrico-
las en Estados Unidos y, sobre todo, en California, Texas y Arizona
(figura 3-3). Salta a la vista que las tres entidades federativas, que
de 2005 a 2010 tenian més migrantes en Estados Unidos, participa-
ron con 12.6% (Guanajuato), 11.2% (Michoacan de Ocampo) y 10.3%
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(Jalisco) en la migracién de los braceros. La coincidencia es obvia:
las entidades que fueron la principal fuente de reclutamiento de los
braceros también son hoy las que tienen mas emigracion.

Figura 3-2. Mapa del doctor Snow:
Difuntos de célera documentados en Londres 1854

Yords
o
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X Pump o Deoths From cholera

X bomba

* difuntos de cdlera

Fuente: reproducido de:

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Snow-cholera-map.jpg.

La conclusiéon que se deriva de esta coincidencia es que la migracion
es un fendmeno que no corresponde en primer lugar a las diferen-
cias de ingresos o niveles de vida. Las entidades mas pobres, como
Guerrero, Chiapas y Oaxaca, tienen hoy, juntas, 12.2% de los mi-
grantes, mientras que en el tiempo de los braceros tuvieron 5.8% del
total. Los mapas nos ayudan, pues, a comprender que tanto el ritmo

.78 .



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

como los patrones espaciales de una migracion actual se vinculan
en forma estrecha con la geografia histérica de una migracién ante-
rior. Como apunta Hugo (1981: 209): “El movimiento en general se
produce mediante redes de contacto bien definidas”. La conclusién
tedrica que ganamos, en la medida en que se lleva a cabo un anali-
sis del patrén geografico de migraciones, es que el acceso a redes
sociales migratorias (familiares, amigos, conocidos que ya han emi-
grado) es un factor mucho mas decisivo que la pobreza como tal.
Reduciendo de una manera importante los costos de la migracion,
el acceso a las redes fomenta la emigracion.

Figura 3-3. Entidades federativas de origen de la migracion
mexicana a los Estados Unidos para trabajar en la agricultura,
1942 y 1968 (cada punto = 500 emigrantes)

Fuente: University of Texas 1975; reproducido de http://www.mapcruzin.com/

free-maps-mexico/migrations_1942_68.jpg.

Para resumir: el andlisis de los mapas que se muestran aqui revela,
primero, que cada fendmeno o proceso social tiene su geografia. Ni
el célera ni la migracién (ni otros fenémenos sociales, procesos o
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relaciones) son indiferentes a las circunstancias y a las condiciones
concretas del espacio (como tampoco lo son acerca del tiempo). Mas
bien se desarrollan en, a través de y mediante geografias concretas. El
andlisis de estos patrones geograficos, y eso es la segunda leccion,
es una herramienta analitica, un camino al conocimiento. Fue un
mapa lo que dio la referencia a lo que caus6 la infeccién por el cole-
ra, y fueron mapas los que sefialaron la importancia de las redes de
migracién. La cartografia, por ende, puede brindarnos pistas sobre
causalidades y relaciones sociales (para mds ejemplos ver capitulo 9
sobre la crisis subprime en Estados Unidos). Sigue siendo la tarea del
investigador, por tanto, examinar los indicios asi obtenidos.

Después de haber mostrado que todo lo social -y, por consi-
guiente, también la economia- tiene su geografia, y que el estudio
de esta geografia no es una tarea adicional, sino una herramienta
poderosa para llegar a comprender mejor el fendmeno en cuestion,
podemos continuar con las definiciones de “geografia”. Como se
anoté al principio de este capitulo, las cuestiones terminoldgicas
también son cuestiones conceptuales. Por eso, el contenido de un
término esta sujeto a cambios que a su vez dependen de desarro-
llos mas generales en una sociedad. Las siguientes tres definiciones
de “geografia” lo comprueban: Segin Yeates, en su Introduction to
Quantitative Analysis in Economic Geography (1968: 1; énfasis anadi-
do): “La geografia se puede considerar como una ciencia que trata
del desarrollo racional y de las pruebas de las teorias que explican y predi-
cen la distribucién espacial y la ubicacion de diversas caracteristicas en la
superficie de la tierra”.

A principios de la década de 1980-1989, Dunford (1981: 65; én-
fasis afiadido) afirmé: “La geografia es el estudio de las formas y
estructuras espaciales producidas histéricamente y especificadas por
los modos de produccion”. A finales de la década de 1990-1999, Peet
(1998: 1-2; énfasis anadido) apuntd que:

La geografia es el estudio de las relaciones entre la sociedad y el medio
ambiente natural. La geografia analiza como la sociedad forma, altera
y transforma cada vez mas el entorno natural [...] La geografia tam-

bién analiza cdmo la naturaleza condiciona la sociedad, en el senti-
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do que crea las personas y materias primas que las fuerzas sociales
elaboran en la cultura; y en el sentido continuo de poner limites y
ofrecer posibilidades materiales para los procesos sociales como el

desarrollo econémico.

Resulta obvio que estas definiciones de la geografia como discipli-
na cientifica corresponden estrechamente al Zeitgeist (literalmente:
espiritu de la época) respectivo, y a sus corrientes sociopoliticas y
epistemoldgicas dominantes: el positivismo y el cientificismo de los
anos sesenta del siglo pasado, sobre el marxismo de finales de esa
misma década, y en la siguiente, hasta la toma de conciencia am-
biental en las siguientes, de 1980 y hasta 1999. Mientras Hartshorne,
a quien citamos antes, representa el principio ideografico, Yeates
es un representante del principio nomotético. La significacién que
asumen estos cambios, en cdmo los gedgrafos conciben su discipli-
na, esta en las implicaciones que tienen tanto para los enfoques te-
maéticos, como para las teorias (0 su ausencia), y los métodos usados.
Existe, pues, primero, una relacién entre la conceptualizacion de la
geografia y el contexto social en que sucede esta conceptualizacién
(que a su vez es especifico en tiempo y lugar). Eso también implica
los contextos institucionales de la disciplina, como por ejemplo su
institucionalizacidn en las universidades en los tiempos del impe-
rialismo (ver capitulo 4.2). Segundo, existe una relacién interdepen-
diente entre una conceptualizacion de la geografia y los enfoques
tedricos, los métodos y objetivos de un estudio especifico, con cada
elemento afectando a la otra. Eso significa que la conceptualizacién
marxista por el gedgrafo britdnico David Harvey (1935-), por ejem-
plo (ver capitulo 4.5), no sélo se distingue en cuanto a la teoria de un
enfoque postestructuralista, sino también con respecto a los temas
analizados o a los métodos utilizados (Hubbard et al. 2005: 10).

Entonces, ;qué es la geografia? Una definicién ampliamente acep-
tada el dia de hoy es la de Gregory (2009a: 288, 294). Segtn este
autor, la geografia es el estudio de:

las formas en las que el espacio esta involucrado en la operacién y

en el resultado de los procesos sociales y biofisicos. [...] El énfasis
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en las explicaciones basadas en procesos es comun a la geografia
humana, la geografia fisica y muchas de las interacciones entre ellas.
La investigacion geografica contemporanea no se detiene en mapear
los resultados, una especie de diccionario geografico mundial, y la
friccién de la distancia ya no es vista como un sustituto adecuado
para el funcionamiento de los procesos que producen esos resulta-
dos. De ahi el énfasis en las practicas y estructuras, microprocesos

y sistemas.

Parecen apropiadas dos aclaraciones respecto a la formulacién
“las formas en las que el espacio estd involucrado en la operacién
y en el resultado de los procesos sociales y biofisicos™ primero
hay que definir, y otra vez conceptualizar, lo que entendemos por
“espacio”. Segundo, hay que detallar las maneras en que el “espacio”
importa en los procesos sociales (a las cuales nos limitamos aqui),
que incluyen, grosso modo, dos dimensiones: la produccién social
del espacio y las repercusiones de este espacio en los procesos y
relaciones sociales. A ambos retos nos enfrentamos en la siguiente
seccion.

3.2. Espacio

Un indicativo del rechazo a las teorizaciones que predominé por
mucho tiempo en la geografia es que el término “espacio” no ha
sido objeto de reflexiones conceptuales, a pesar de que se trata de
una referencia muy importante (pensemos, por ejemplo, en la au-
toconciencia como ciencia espacial [ver capitulo 4.4]). Como ironi-
za Peter Weichhart (1998: 75), se ha utilizado el término espacio “a
menudo de modo bastante ingenuo y sin un esfuerzo de reflexién
extremadamente llamativo”. Con esta critica hace referencia, sobre
todo, a la ausencia absoluta de una conceptualizacién sobre las rela-
ciones entre formas espaciales y procesos sociales. Hasta la década
de 1970-1979 predominaba implicitamente, pero también de for-
ma explicita, una comprension del espacio sustancialista, o sea, una
concepcidn del espacio absoluto.
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En esa visidn, que se remonta a Isaac Newton (1643-1726), el es-
pacio se percibe como una sustancia absoluta, dotada de una estruc-
tura euclidiana tridimensional, inmévil, infinita y homogénea. Es
una entidad en si y, por lo mismo, objetiva y predeterminada, y, por
ende, asocial: el espacio es simplemente un contenedor de “lo social”,
pero también de los procesos biofisicos. Siendo asi, el espacio en si
mismo no constituye una materia de reflexién geogréfica (lo que,
por ejemplo, constituye un tema para la fisica), mientras que sus
relaciones con “lo social” tampoco entran en consideracién porque,
de acuerdo con este punto de vista, no existen. En suma, se consi-
dera el espacio como: “[un] cajéon inmutable dentro del cual se produ-
cen los eventos materiales. [...] [Desde esta perspectival, la actividad
humana no hace reestructuracion alguna del espacio; simplemente
reorganiza objetos en el espacio” (Smith 1990'°: x1; énfasis afiadido).

Esta comprension del espacio subyace en los trabajos de gedgrafos
positivistas, y define su interés en localizar, medir cientificamente
y mapear objetos en el espacio. La preferencia de métodos cuanti-
tativos, asi como la buisqueda de leyes espaciales (por ejemplo en
relacion con patrones de urbanizacién, como en el caso de la regla
rango-tamaiio) son resultado de tal enfoque (Hubbard et al. 2005).

Con los cambios sociales que siguieron a partir de los movimien-
tos politicos de 1968, la perspectiva positivista, y con ella el concep-
to de espacio absoluto, han sido objeto de criticas, mismas que se
pueden resumir en pocas palabras de la siguiente manera: mientras
Hubbard et al. (2005: 13) sostienen que el concepto de espacio abso-
luto, con su nocién de que éste fuese una “geometria neutral y pa-
siva”, de hecho “no toma en cuenta en absoluto el espacio”, Crang y
Thrift (2000: 2) afirman que los modelos basados en el concepto de
espacio absoluto “reducen el mundo a una abstraccién sin espacio”.

Esta comprension simplista del espacio tienes varias limitacio-
nes. Primero, el concepto de espacio absoluto es indiferente a las
diferencias en la superficie de la Tierra —el espacio real, tangible,
la geografia que vivimos, no es homogénea, sino que consta de di-
ferencias. Més atn, estas diferencias tienen su importancia para el

19" Este texto fue originalmente publicado en 1984.
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desarrollo humano. Aqui tenemos que conformarnos con un ejem-
plo: segtin el Programa Ambiental de las Naciones Unidas (UNEP
por sus siglas en inglés), la mitad de la poblacién mundial vive a
sesenta kilémetros del mar, y tres cuartas partes de las ciudades
grandes se encuentran en la costa (ver figura 3-4). Esto sugiere, para
ponerlo en términos simples y sin abogar por el determinismo am-
biental (ver capitulo 4.3), que los hombres y las mujeres encuentran
una diferencia entre las zonas costeras y las demds. No es aqui el
lugar para analizar estas diferencias, sdlo tenemos que constatar
que existen. El espacio real, vivido, no es homogéneo, y la distancia
entre dos puntos en el espacio no es la tinica dimensidn que reper-
cute en la vida social. Son multiples las diferenciaciones espaciales,
tanto naturales como sociales, y con los procesos de globalizacién
econdmica estas diferencias se valoran cada vez més (ver capitulo 7).

Figura 3-4. Las grandes ciudades del mundo

Habitantes
® 5.000.000 y mas
°  1.000.000 - < 5.000.000

Fuente: Klara Kolhoff, con base en material cartografico de Natural Earth y

datos sobre ciudades de Esri. Datos del afio 2016. Proyeccién: ccs was 1984.

Segundo: el concepto del espacio absoluto es indiferente a su conte-
nido. Ya que se supone que el espacio y el contenido son dos cosas dis-
tintas, se infiere que no se modifican entre si. Esta nocién también
contradice toda la experiencia espacial que tenemos. Tomemos, por
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ejemplo, un estadio de futbol. Segtn el concepto de espacio abso-
luto, el Estadio Olimpico de la Universidad Nacional Auténoma de
México (UNaM), cuando esta vacio, es el mismo espacio que el esta-
dio olimpico lleno de aficionados gritando su “Gooooooooooya”’, ya
que ni la forma fisica ni las coordenadas georreferenciadas cambian
con la presencia y el talante de los aficionados. Sabemos, sin embar-
g0, que no es asi. Jugar en casa marca una diferencia tan importante
que los equipos ganan mas a menudo en casa: En las 52 temporadas
desde 1965, el Bayern Munich, por ejemplo, gané el 74% de sus par-
tidos en casa, pero sélo 44% de los partidos fuera de casa. Sugerir
que el espacio es indiferente a su contenido y viceversa implicaria
también sugerir que los seguidores del equipo Pumas se compor-
tan, actdan y sienten igual en casa o en el Estadio Azteca. También
sabemos que no es asi. Parece, entonces, que el “contenido” no se
mantiene igual en todos los espacios, que no es independiente de él.

Otro ejemplo de que el “contenido” es inseparable del “espacio” son
los llamados “espacios del miedo”. Un estacionamiento subterrdneo
vacio de noche se siente diferente —y nos hace sentir y actuar de ma-
nera diferente— que la misma configuracién geométrica de dia, lleno
de amigos. El “espacio” no es, por tanto, de ninguna manera indife-
rente a su contenido.

La tercera critica, que se acopla con la segunda, es que el concepto
de espacio absoluto es indiferente a todas las practicas socioespa-
ciales. Eso se descompone, a su vez, en dos temas. Primero, como
de acuerdo con este punto de vista el espacio es dado, es decir, re-
sulta preexistente, no hay -y no puede haber— ninguna atencion a
las practicas de la produccién de espacio. Segundo, ademas de la
produccidn social del espacio, tenemos que darnos cuenta de que el
espacio, una vez socialmente producido, tiene efectos retroactivos
en la sociedad.

Lanocién de que la geografia es un producto social, que hoy dia es
de “sentido comuin” en geografia, en sociologia y en otras disciplinas
(ver para més detalle el capitulo 4.5), fue introducida y populariza-
da por el filésofo y socidlogo francés Henri Lefebvre (1901-1991).
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En su libro La production de l'espace, Lefebvre (1999"") basicamente
afirma que el espacio es un producto social, creado, codificado y
usado mediante procesos sociales, politicos y practicas cotidianas.
Los hombres y mujeres son, por ende, no solo los autores de la historia, sino
también de la geografia. Esta nocion incluye varias dimensiones de la
produccién del espacio.

En primer lugar, y de manera sustancial, tenemos que hacer re-
ferencia a la produccion material del espacio. Si hoy dia existe, por
ejemplo, un consenso muy amplio en lo relativo a que las ciudades
son los lugares clave para la economia (ver capitulo 8), no podemos
ignorar que estas ciudades, asi como toda la infraestructura so-
cial y econdmica que contienen, estdn construidas. Pareciera una
perogrullada, es cierto, pero es un hecho a menudo ignorado, por
ejemplo, cuando se habla del crecimiento urbano como un proceso
bioldgico. Sin embargo, las ciudades no crecen como plantas, sino
que son construidas por hombres y mujeres, bajo ciertas condicio-
nes y con determinadas intenciones. Eso implica que los espacios
urbanos son especificos en tiempo y espacio, pero también social-
mente hablando. Estan, por decirlo asi, impregnados de intereses es-
pecificos. Esta especificidad social-espacial-temporal de los edifi-
cios, vialidades o espacios publicos significa, por otro lado, que la
ciudad no es neutral o indiferente a los distintos grupos sociales y a
sus intereses. ;De quién es la ciudad?, lema de tantos movimientos
urbanos sociales de hoy, es una pregunta tedricamente clave. Como
dice Harvey (1985a: xv): “Estoy interesado, ante todo, en cémo el
capitalismo crea un paisaje fisico de carreteras, casas, fabricas, es-
cuelas, tiendas, etcétera a su propia imagen y en las contradicciones
que surgen de tal proceso de produccién de espacio”.

Esta especificidad social-espacial-temporal de la ciudad también
implica que sus propiedades cambian en la medida que evolucio-
na. Tal vez esto sea otra perogrullada, pero una que, entre otros,
Paul Krugman ignora en su “Nueva Geografia Econémica”. Alli, la
aglomeracién no tiene caracteristicas especificas. Es un espacio

1 Este texto fue originalmente publicado en francés en 1974.
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abstracto, homogéneo, que no se ve afectado por nada y no cambia
con los procesos de aglomeracion (ver capitulo 2).

Laidea de la produccién del espacio incluye también, sin embargo,
una dimensién menos tangible: la produccién mental de espacios a
partir de como se los perciben y qué se los atribuye. La socidloga
alemana Martina Léw (2001) argumenta que el espacio como tal
no existe. Los hombres y las mujeres producen espacios con base
en dos actividades. Mientras el spacing, como ella lo llama, corres-
ponde a la produccién material (por ejemplo, al edificar, construir
o0 posicionar artefactos), estas materias, tomadas por si mismas, no
constituyen un espacio. Tomando como base los trabajos del socid-
logo Georg Simmel (1858-1918), Low sostiene que s6lo mediante
procesos de percepcion, de la imaginacién o de la memoria, es como
las materias puestas se sintetizan en un todo que llamamos espa-
cio: “Todos los espacios son espacios sociales en la medida en que
no existen espacios que no estén constituidos por personas que los
sintetizan [los elementos puestos a través del spacing]” (Low 2001:
228; énfasis original).

El ejemplo clésico nos lo dan otra vez los estudios urbanos. Vin-
culamos (a partir de nuestra percepcion, imaginacién o memoria,
pero también con base en nuestra prictica diaria) ciertas partes de
una ciudad —los lugares de vivir, de estudiar, de trabajar, del tiem-
po libre, etcétera. Son estas partes las que forman “nuestra” ciudad.
Este proceso es por supuesto selectivo, y eso no solamente en una
ciudad tan grande como la de México. Las partes de una ciudad que
no recuerdo, porque nunca fui, y que no percibo, porque nunca voy,
no son parte de mi ciudad.

Para examinar este postulado, en el afio 2009 dos estudiantes de
geografia de la Universidad de Hamburgo, Martje Petersen y Malte
von Szombathely, pidieron a personas que se encontraban en la Pla-
za de la Constitucién de la Ciudad de México que hicieran un mapa
mental de lo que para ellos era el Zdcalo capitalino. Un mapa men-
tal representa no el espacio “real” en términos de datos topograficos

“correctos”, sino las percepciones que tiene una persona de un drea en
la que hace aposentar conocimientos e imaginarios. Estos mapas
(para ejemplos, ver figura 3-5) claramente revelan que, en la per-
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cepcién -y en la memoria-, existen multiples “Zd6calos”, de tamario,
extension y elementos diferentes. Sin embargo, llama también la
atenciéon que ninguna persona incluy6 en su mapa mental del Z4-
calo calles o edificios hacia el este, mientras que hacia el oeste, para
algunos, el Zoécalo se extendia hacia la Alameda Central. Es decir,
entre los encuestados existia un consenso (no acordado, por supues-
to) de que las calles y edificios entre el Zécalo y el Eje 1 Oriente no
pertenecian a su Zdcalo, mientras que las calles Francisco Madero
0 16 de Septiembre si lo hacian.

Figura 3-5. Mapas mentales del Zécalo capitalino
de la Ciudad de México
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Estos resultados contradicen por completo una conceptualizacién
del espacio como absoluto. Muestran que el Zdcalo, aunque obje-
tivamente identificable por coordenadas georreferenciadas, en la
percepcion de la gente no es tan facilmente delimitable. Es, enton-
ces, un espacio flexible, sujeto a cambios segtin la persona que lo
describa.

RECUADRO 3-1
Espacialmente —un video de Martje Petersen y Malte von Szombathely
(Hamburgo, 2009)

“Espacialmente” es una busqueda cinemética de cdmo se produce y reprodu-
ce mentalmente el espacio, tomando la Plaza de la Constitucion de la Ciudad
de México como ejemplo. El documental, de aproximadamente 25 minutos,
trata temas esenciales en cuanto a la produccién, la percepcién y el uso de
espacios: ;Qué significa e implica la nocién de espacio? ;Cémo se conciben y
coémo se producen los espacios?

“Espacialmente” aborda estas cuestiones en dos formas. Por un lado, es una

especie de analisis empirico cinematografico: se examinan las practicas espa-
ciales cotidianas de personas que se encuentran en el Zécalo capitalino. Por el
otro, el video introduce en la teoria del espacio social. Por esta razon, trabaja
con animaciones y usa un lenguaje inteligible.

El video esta disefada para personas sin conocimientos previos. Para este li-
bro, se proporcioné el video con subtitulos en espafol. Esta disponible gratis
aqui: https://vimeo.com/maltevs/espacio

La ultima dimensién de produccién social del espacio que anali-
zaremos aqui es la produccidn a partir de practicas de apropiacion.
Como se ha mencionado ya, el concepto de espacio absoluto es in-
diferente a su contenido. Eso es, como he mostrado para el Estadio
Olimpico de la unaM, una limitacién importante, ya que ignora
las relaciones entre la forma fisica del espacio y su dindmica social.
Sin embargo, si esta relacion existe, apropiarse de espacios, usarlos,
constituye una manera de transformarlos y de producirlos. Los afi-
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cionados del equipo de futbol Pumas, de la unam, hacen del Estadio
Olimpico su espacio, asi como los ciclistas en los paseos dominica-
les hacen suyo el Paseo de la Reforma, o los manifestantes hacen lo
propio con el Zécalo capitalino. Cada uno de ellos crea un espacio
diferente.

Como se ha sefialado, la critica de que el concepto de espacio
absoluto es indiferente a todas las practicas socioespaciales se des-
compone en dos temas. Ademas de la produccidén social del espacio,
tenemos que darnos cuenta de que el espacio, una vez socialmente
producido, tiene efectos retroactivos en la sociedad. Las practicas y las
relaciones socioespaciales, por ende, no sélo van en un sentido. Ed-
ward Soja ha articulado esta idea con mucho énfasis. Afirma que
el espacio o, como €l lo llama, la espacialidad (spatiality) es “simul-
taneamente [...] un producto social (o resultado) y una fuerza de
conformacién (o medio) en la vida social”, por lo cual las relaciones
sociales “forman espacios y son contingente del espacio” (Soja 1989:
7,126): Segun Soja (2000: 6), “nuestras acciones y pensamientos dan
forma a los espacios que nos rodean, pero al mismo tiempo, los es-
pacios y los lugares mas grandes dentro de los cuales vivimos, y que
son producidos colectivamente o socialmente, también dan forma a
nuestras acciones y pensamientos”.

Un ejemplo clésico de esta interrelacién o, en términos de Harvey
(2001a: 223), de cdmo el espacio es “un momento activo (més que un
marco pasivo)” es el aula universitaria (ver figura 3-6). Su disefo su-
giere un comportamiento especifico, a saber, dirigir la atencién ha-
cia el docente. Ademas, le facilita el control al propio docente, pues
abarca con su vista a todo el grupo de estudiantes. Es decir, la cons-
truccion fisica facilita que en el aula se establezcan relaciones sociales
desiguales. Cabe subrayar que esta dindmica no es determinista: los
estudiantes pueden volver la cabeza o salir del aula; el docente no
tiene que observar con atencidn, etcétera. Sin embargo, lo clave es
que otro diseno del aula —por ejemplo, como el que se muestra en la
figura 3-7- les hace mas dificil tanto a los estudiantes prestar aten-
cién ala conferencia, como al docente ejercer control sobre el grupo.
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Figura 3-6. Aula universitaria (l)

Fuente: Bundesarchiv, Bild 183-Z0622-007 / Fotograf: Waltraud Grubitzsch /
Lizenz CC-BY-SA 3.0; reproducido de https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Bun-
desarchiv_Bild_183-7Z0622-007,_Leipzig,_Universit%C3%A4t,_H%C3%B6rsa-

al,_Anatomievorlesung.jpg.

Figura 3-7. Aula universitaria (1l)

Fuente: reproducido de https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/

thumb/1/12/Dastietz_saal.jpg/1024px-Dastietz_saal.jpg.
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Un segundo ejemplo de los vinculos entre las dimensiones fisicas y
sociales del espacio se refiere a la remodelacién de muchos centros
de ciudades europeas en la segunda mitad del siglo x1x y principios
del siglo xx. El historiador Eric Hobsbawm (1917-2012) advierte
que estas remodelaciones se daban en el contexto del surgimiento
y fortalecimiento de una clase trabajadora urbana, y llama en par-
ticular la atencién sobre la relacidn entre las movilizaciones contra
los poderosos y la reestructuracién de la forma urbana. Hobsbawm
(2005) desarrolla su argumento de la siguiente manera. Senala, pri-
mero, que en la ciudad industrial europea del siglo X1x se entre-
mezclaron los palacios y las casonas de los grandes nobles y de los
empresarios con los barrios pobres; los mercados y plazas pablicas
con las catedrales; los bancos con las estaciones de trenes. Segundo,
segln él, esta proximidad espacial entre los de arriba y los de abajo
hizo visible la brecha social, y envid, por decirlo asi, “una invitacién
permanente a la revuelta”. (Hobsbawm 2005: 3) La cercania hizo
vulnerable al enemigo de clase, que de repente fue —o parecid ser—
tangible en el verdadero sentido de la palabra: estar a tiro de piedra
de los proletarios y, en el peor de los casos, del lumpen proletariado.
Los poderosos “estaban a merced de la turba”. (Hobsbawm 2005: 3)
Ahora, mientras la eficacia de las insurrecciones suele depender
de varios aspectos, aqui interesan los de la estructura urbana. Ade-
mas de la cuestion sobre qué tan cerca —y por lo tanto que tan vul-
nerables— eran los centros de la autoridad politica y las villas de
los ricos, jugaba un papel muy importante la pregunta sobre qué
tan facil era alcanzarlos. La facilidad con que los pobres se podian
mover fue, entonces, clave. De allj, tal vez, las pobres conexiones de
las periferias urbanas con el centro. Tercero, Hobsbawm llama la
atencion sobre la cuestion de lo dificil que era reprimir a los insur-
gentes. Y aqui, obviamente, las formas concretas del entorno cons-
truido fueron esenciales: estrechas y sinuosas calles en el centro de
la ciudad (como en Paris), o cerca de instalaciones econdémicas clave
(como en el caso del puerto de Hamburgo), favorecieron la protesta:
se ofrecieron retiros, se dificultaron la observacién y la persecu-
cidn; no se permitio la entrada de policias o de soldados montados a
caballo y, por ultimo, pero no menos importante, casi se impidi6 el
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uso de armas de fuego. En este contexto, no sorprende que, después
de las revoluciones de 1848, comenzara la “hausmannizacién” de
Paris y de otras ciudades.

El bar6n Haussmann (1809-1891) fue responsable de la remodela-
cién de Paris, siguiendo un plan de disefio geométrico, y de la cons-
truccion de amplias avenidas y lugares en forma de estrellas (roton-
das donde confluian o de donde partian las avenidas). El barén Von
Moltke (1800-1891), jefe del Estado mayor prusiano, sin duda quedd
impresionado cuando visitd Paris, en particular le entusiasmaron
las avenidas amplias y rectas, cuyos beneficios eran obvios para los
militares, ya que “las balas no pueden dar vuelta en la esquina” (ci-
tado en Benevolo 1999: 209).

Figura 3-8. Remodelacion del centro urbano de Paris segtn los pla-
nes del barén Haussmann

o TN N 7 = T
8 > ,S/‘ N / 3 v /, //

t i : ' |
0 250 m

Nueva traza de la carretera Expropiaciones hasta 1876

Fuente: Klara Kolhoff con base en Benevolo 1999: 199.

Un dltimo ejemplo de los efectos retroactivos de la producciéon
de espacio en la sociedad nos lo ofrece la discusién sobre las eco-
nomias de la aglomeracion (ver también capitulo 8). Mientras los
distritos industriales de Alfred Marshall (1920), por ejemplo, re-
presentan cierto tipo de organizacién espacial de las actividades
econdmicas, esta organizacién permite compartir activos entre los
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actores economicos. Siendo asi, la aglomeracion genera externali-
dades positivas. Es la aglomeracién, entendida no como principio,
sino como concentracidn geografica real de empresas y personas,
como un espacio tanto fisico como socialmente denso, la que crea
estas ventajas de disminuir costos de transaccion (por ejemplo, me-
diante la mayor posibilidad de empatar la demanda y la oferta de
ciertas habilidades en el mercado laboral). Mas ain, y sumamente
importante en y para las llamadas economias de conocimiento, la
densidad socioespacial facilita el aprendizaje, ya que ofrece acceso
“alos densos flujos de la informacién formal e informal (que tienden
a estimular la innovacién), los cuales se hicieron posibles gracias a
la aglomeracién” (Scott y Storper 2014: 6).

En suma, estos ejemplos muestran que la manera concreta como
una sociedad produce sus espacios tiene efectos en el desarrollo eco-
némico y social. Entonces, el espacio es, como sostiene Soja (1989),
una parte indispensable de las relaciones sociales, tanto como su
producto y como su medio. En este contexto es apropiado recordar
que el término geografia, literalmente, significa tanto describir la
Tierra como escribir en la Tierra (Gregory 2009a: 287), lo que quiere
decir nada menos que producir espacios.

Después de haber argumentado porqué el concepto de espacio
absoluto no es de ninguna manera adecuado para comprender la
complejidad de las relaciones socioespaciales que vivimos, intro-
duciré una conceptualizaciéon mas apropiada: la de espacio relati-
vo, que tiene su origen con Gottfried Wilhelm Leibniz (1646-1716),
filésofo y matematico alemén. El sostuvo que el espacio es relativo,
en el sentido de que no tiene existencia sino a partir de los objetos
y de los eventos que suceden “en” él. En un sentido Leibniziano, en
primer lugar, sin “contenido” no hay “espacio” “El espacio es total-
mente parasitico sobre las relaciones entre los objetos y eventos que
ocupan lugares. Asi, el espacio existe debido a las relaciones entre
los sitios en que los eventos y objetos estan localizados” (Agnew
2011: 320). Segundo: afirmamos que el espacio es relativo porque
existe solamente a partir de su relaciéon con lo social. Desde esta
perspectiva, el espacio no es preexistente o dado, sino un producto
social. “Constituido a medida de las relaciones sociales y practicas
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sociales materiales” (Massey 1994: 254), el espacio estd profunda-
mente arraigado en las relaciones sociales: “El espacio esta ‘doblado
en’ las relaciones sociales a partir de actividades practicas”. (Gre-
gory 2009b: 708)

Para las ciencias sociales, dicha conceptualizacién tiene implica-
ciones importantes, ya que permite —y de hecho demanda- no sélo
“la socializacion del anélisis espacial, sino también, sobre todo, [...] la
espacializaciéon de andlisis social” (Gregory 2009b: 708; énfasis ana-
dido). La geografia econdmica, con tal entendimiento del espacio,
examina las geografias especificas de las practicas econdmicas -y
lo que significan. Escudrifnar los espacios de la economia urbana de
la Ciudad de México, por ejemplo, conduce de inmediato a recono-
cer que no puede existir un contenedor que la albergue, ya que esta
conformada por un sinnimero de vinculos externos (inversiones,
exportacion de servicios, inmigraciéon de mano de obra, etcétera;
ver también capitulo 8.4 sobre ciudad y relaciones externas). Este
anélisis geogréifico-econdémico se deberia enfocar también en los
espacios producidos para ciertos fines econémicos y su transforma-
cién a lo largo del tiempo para otros fines. Encontramos en todas
las ciudades ejemplos que dan cuenta de que el espacio no es algo
dado y neutral, ni una geometria pasiva. Quiza, para la Ciudad de
México, resulte que Santa Fe, el Nuevo Polanco y Vallejo son casos
paradigmadticos con los cuales demostrar cémo el “espacio estd ‘do-
blado en’las relaciones sociales” (Gregory 2009b: 708). Con la crisis
de la industria orientada hacia el mercado doméstico, mas los pro-
cesos de globalizacién y financiarizacién y el auge de la inversion
inmobiliaria, la produccién de espacios econémicos en la Ciudad de
Meéxico cambié de manera radical, mientras que al mismo tiempo
estos nuevos Central Business Districts fueron prerrequisitos espa-
ciales para el cambio hacia el capital financiero, como la fraccién
dominante del capital (Parnreiter 2011a, 2016; Pradilla Cobos et al.
2012).
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3.3. Lugar, territorio, region

Lugar y territorio son términos que también se usan con frecuen-
cia en el contexto del andlisis geografico-econdémico. El lugar se
puede definir de dos maneras: primero, a partir de una concepcién
geométrica, el lugar estd definido -y delimitado— por sus coorde-
nadas georreferenciadas. La Faculta de Economia de la unam, por
ejemplo, esté localizada en el 19°20°de latitud y el 99°11°de longitud,
en una altura de 2,287 m. La importancia de un lugar, sin embargo,
no es resultado de su posicion en la superficie de la Tierra, sino que
va mas alla de su localizacién. En una definicién cualitativa, “lugar”
asume un significado mucho mas profundo: estar aqui, en un sitio
especifico, tiene importancia, marca una diferencia cualitativa en
los procesos sociales que ocurren o que, como se dice, tienen lugar
(Agnew 2011). Primero, porque un lugar no es una localizacién abs-
tracta, sino un conjunto concreto de elementos naturales y socia-
les. El lugar esta dotado de ciertas propiedades, como, por ejemplo,
condiciones ecoldgicas, entornos construidos, o practicas sociocul-
turales. Segundo, si entendemos el espacio no como un contenedor
sino de manera relacional, las propiedades de un lugar también re-
sultan de sus conexiones con otros sitios:

Por lo tanto, podemos pensar un lugar determinado como un nodo
unico de los vinculos que lo atan a muchos otros lugares. El papel
que juega un lugar en estructuras mas grandes explica mucho sus
caracteristicas. [...] Los lugares pueden, entonces, ser vistos como la
concurrencia de los flujos a través del espacio para crear intersec-

ciones Unicas en determinados sitios (Coe et al. 2013: 15).

Dos ejemplos: estar en la Facultad de Economia de la unam signi-
fica, en este sentido, ser parte de y contribuir a los flujos de perso-
nas y conocimientos, mientras que la peculiaridad de la Facultad es
resultado de ser el nodo de estos flujos. Eso no es nada metafdrico:
la concurrencia de personas —que al fin y al cabo son las que engen-
dran, transportan y transmiten ideas— requiere de la produccién de
espacios fisicos. Se necesitan aulas, oficinas, bibliotecas, cafeterias,
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etcétera, para que en la Facultad de Economia se puedan desarrollar
estas “intersecciones unicas” (Coe et al. 2013: 15) que hacen de una
localizacion geométrica un lugar con significado.

Sin embargo, los flujos que contribuyen a la constitucién de un
lugar no se deben entender solamente en su presente inmedia-
to. Comprender un lugar y sus particularidades exige un analisis
también histérico, tal como lo demuestra el segundo ejemplo que
mencionamos aqui. Londres o, méds en concreto, su distrito fi-
nanciero —The City- es un centro financiero de reputacion global.
Este estatus se debe, por un lado, al volumen y la importancia de
las transacciones diarias. Por otro lado, The City es importante
porque es ampliamente reconocido como un lugar de paso obliga-
torio (Callon 1986) para todos aquellos que realizan transaccio-
nes financieras a gran escala. Ahora, esta capacidad de la comuni-
dad financiera de la City of Londres, la de hacerse indispensable,
se basa en la historia: las conexiones, los conocimientos y el reco-
nocimiento adquiridos desde los tiempos del Imperio Britanico.

Durante ese tiempo, una herramienta discursiva para construir
esta hegemonia de Londres fue el famoso mapa “El Imperio en Rojo”
(ver figura 3-9), elaborado en 1886, que fue ampliamente distri-
buido en su tiempo para generar una sensaciéon del Imperio, de su
importancia y dominacién. El mapa cumplié varios objetivos: hizo
imaginar a los funcionarios administrativos, comerciantes, maes-
tros, ciudadanos, entre otros, al Imperio, su extensién y, a partir de
la informacién que incluia, los flujos de mercancias y los benefi-
cios. También sirvi6 para generar la impresion de que Londres era
el centro del mundo, el “sol” del Imperio, rodeada por las colonias
como satélites. También creé la impresion de que Londres reina-
ba sobre un imperio homogéneo (los territorios uniformemente en
ro0jo), y que las posesiones de ultramar estaban bien vinculadas (me-
diante las lineas que las conectan con la patria). Finalmente, el mapa
sugiere que no hay otro imperio ni otra metrépoli, subrayando de
esta manera el dominio de Londres (Edney 1997).
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Figura 3-9. Imperio Britdnico en 1886

ERIAL BRITISH EMPIRE IN 1886.

Fuente: reproducido de https://en.wikipedia.org/wiki/British_Empire#/me-
dia/File:Imperial_Federation,_Map_of_the_World_Showing_the_Extent_
of_the_British_Empire_in_1886_(levelled).jpg.

Mencionamos que el mapa “El Imperio en Rojo” intenté demostrar
que el Imperio fue un territorio homogéneo, y justo el término “te-
rritorio” es el que ahora definiremos en forma breve. El vocablo
nos remite a un area delimitada bajo el control de una persona, un
grupo o una institucién. Por lo general, se relaciona a ésta con una
autoridad (por ejemplo, la encargada de controlar el acceso de per-
sonas o mercancias a cierto territorio) del Estado nacional (Agnew
2009).

Region es otro término importante tanto para la geografia econé-
mica como para algunas corrientes de la economia, aunque también
estuvo —como otros términos y conceptos— sujeto a variaciones de
moda. Ya que trataremos con mas detalle la geografia como cien-
cia regional en el capitulo 4.4, aqui serd suficiente sélo definir el
término. En general, el vocablo se aplica para designar un area de
tamafio determinado en la superficie de la Tierra, cuyas caracteris-
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ticas son lo suficientemente similares para formar un espacio ho-
mogéneo (Henderson 2009). Mientras el gedgrafo francés Vidal de
la Blache (1845-1918) aplic6 un enfoque de ecologia cultural para
definir regiones segun ciertos modos de vida, hoy se habla mas de
regiones naturales o climaticas que se distinguen por sus caracte-
risticas ambientales (para México, por ejemplo, el INEGI identifica
cinco de estas regiones), o de regiones socioeconémicas. En cuanto
a éstas, Bassols Batalla (1997: 74; énfasis afiadido) sostiene que el
principal criterio de su definicién deberia ser “la integracion interna
regional, gracias a los procesos socioecondémicos que han ocurrido
a través de la historia”. Esta cita hace evidente que si se conceptuali-
za y si se define la region “desde una perspectiva funcional” (Gasca
Zamora 2009: 25), la delimitacién de la region siempre sera algo
difusa y en constante cambio. Lo que anotamos para el Zécalo ca-
pitalino de la Ciudad de México también se aplica para las regiones.
En un area donde el dominio de la industria pesada se ha utilizado
para demarcar una “regién industrial” (como es el caso, entre otros,
del Ruhrgebiet en Alemania), los procesos de desindustrializacién
no sélo afectan la economia, el mercado de trabajo y el desarrollo
social, sino que también cuestionan la identidad territorial de esta
“region”. Sin embargo, los proponentes de la geografia econémica
relacional (ver capitulo 4.9) incluso afirman que las regiones son
porosas, abiertas y fluidas, y por lo tanto dificiles de definir por si
solas.

3.4. Escala

El siguiente término que vamos a introducir es metédicamente
clave para la geografia: la escala. Mientras que en la economia el
término hace referencia al volumen de la produccién (las ventajas
de economias de escala son las que reducen los costos por unidad
producida), en la geografia econdmica “escala” apunta a la espaciali-
dad de los procesos y relaciones econdémicos (para la relacién entre
la expansién de la produccién para lograr economias de escala y
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su expansion geografica, ver en particular la idea del spatial fix de
David Harvey en el capitulo 4.5).

Ahora bien, en primer lugar el término “escala” tiene que ver con
la resolucién de un mapa, es decir, con la relaciéon matematica en-
tre una distancia sobre la superficie de la Tierra y su distancia co-
rrespondiente sobre el mapa. Asi, en una escala 1:100,000, un cen-
timetro del mapa equivale a 100,000 cm en el suelo (= 1 km). Los
términos “escala grande” o “pequenia” se relacionan con el tamano
en el que una porcidn de la superficie de la Tierra esta representada
en el mapa. Si la escala es grande, esta porcidn se ve grande. Una
escala de 1:1,000, por ejemplo, es grande (aunque, ojo, el nimero es
pequeno), porque se ve con mas detalle lo representado en el mapa.
Asi, 1,000 cm en realidad corresponden a un centimetro en el mapa.
Al revés, una escala pequena significa que una porcién de la super-
ficie de la Tierra se representa en una parte pequena del mapa: En
una escala 1:100,000, un kilémetro de la superficie de la Tierra se
reduce a un centimetro en el mapa. Es decir, cuanto méas grande sea
la escala, mas pequeiio es el denominador de la fraccién. Como se
verd, lo que tal vez parezcan detalles técnicos tiene gran importan-
cia en la investigacion concreta.

La segunda definicién de “escala” utiliza el término de manera
mas figurativa, al denotar el alcance geogrdfico en que tienen lugar
un proceso o una relacién social (o en el que estan analizados). Es,
por ende, una definicién operacional (Marston et al. 2009). Se dice
que mientras los problemas ambientales ocurren a escala global,
sus efectos se dan a escalas regionales o hasta locales. En la econo-
mia también se conoce la existencia de varias escalas —o alcances—
de la produccién, y también su interaccién. “Pensar globalmente
y actuar regionalmente”, como proponen Enrique Dussel Peters,
Michael Piore y Clemente Ruiz Duran (1997), es un ejemplo para
tal interaccion (ver también Pradilla Cobos 1993). Mas adn, en la
realidad econdémica concreta, la mayoria de las cadenas productivas
(ver capitulo 7.2) estan desarrolladas y ancladas en toda la gama de
escalas: desde la del cuerpo humano del trabajador hasta la del glo-
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bo, incluyendo el hogar, el barrio, la ciudad, la zona metropolitana,
la entidad federativa, el Estado nacional, y un continente.

Cabe aclarar, primero, que las escalas no necesariamente son je-
rarquicas. Lo global no siempre es mas importante o mas poderoso
que lo nacional o lo urbano, en parte porque lo global esta compues-
to por varias otras escalas, entre las que destaca la ciudad. Segundo:
las escalas no son (necesariamente) anidadas (Coe et al. 2013). El
término “glocalizacién” sugiere, por ejemplo, que a partir de la dé-
cada de 1980-1989 tanto la escala global como la local han ganado
importancia en la organizacién de los procesos y relaciones eco-
némicos, a expensas de lo nacional. Esta apreciacién de lo global
y lo local resulta del hecho de que la competencia econémica fue
amplificada y profundizada, ya que con la liberalizacion del comer-
cio exterior llega hasta a los rincones mas retirados y penetra todas
las escalas. Y como de esta manera se ha intensificado la necesidad
para los gobiernos de ciudades de luchar por inversiones, surgié el
concepto de la ciudad emprendedora (Harvey 1989), con todas las
consecuencias para la gobernanza urbana y para la planificacién
(para el caso de la Ciudad de México ver Parnreiter 2016). “Gloca-
lizacién” implica, entonces, que lo global no esta filtrado por lo na-
cional, mientras que por el contrario la ciudad es clave para consti-
tuir y gestionar lo global (para el concepto de ciudad global [Sassen
1991] ver capitulo 8.7).

¢Por qué hacer tanto énfasis en la cuestion de la escala? Porque
es una cuestién que toca una decisiéon fundamental en cada inves-
tigacion: ;qué es la unidad de analisis? La escala demarca en qué

“lugar” el anélisis de un proceso econdmico se concentra, y estd, por

ende, intimamente vinculada con la operatividad de una investi-
gacion (ver capitulo 5). Hay que subrayar también que, aunque un
proceso sea global, la unidad de investigacién no necesariamente
es la economia global, sino, por ejemplo, una empresa, cuyas opera-
ciones pueden ser analizadas en varias escalas. Segundo, y de gran
importancia: seleccionar la escala de investigacion es una decisién
que influye en los resultados.
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Figura 3-10. Escalas de la actividad econémica

globo

continente

estado nacional

provincia/estado

zona metropolitana/ regiéon

ciudad

barrio / vecindad

hogar

individuo

Fuente: Marston et al. 2009: 665. Traduccién propia.

Un ejemplo para ilustrar eso se refiere a la diferenciacién espacial
del desarrollo socioecondémico en México. Si nuestra escala de le-
vantar datos o de presentarlos es la entidad federativa, entonces ésta
arroja el resultado de que el Distrito Federal (ahora Ciudad de Mé-
xico) tiene un nivel de desarrollo alto. Sin embargo, no podemos
percibir diferencias dentro del Distrito Federal. Si queremos que
quepa toda la Republica tenemos que elegir una escala pequena, lo
que significa que las distancias y los tamanos reales son representa-
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dos de manera muy acotada y reducida. La seleccién de la escala pe-
quena tiene, entonces, la desventaja de que el Distrito Federal apa-
rezca como una entidad homogénea. Sin embargo, si cambiamos la
escala (de recopilacion o presentacion de datos), también cambiaran
los resultados. Podemos entonces distinguir que el Distrito Federal
si es bastante heterogéneo. La discrepancia en el Indice de Desarro-
llo Humano (ipH) entre las delegaciones Benito Judrez y Milpa Alta,
por ejemplo, corresponde a la diferencia entre Suiza y Brasil. Por
otro lado, en la Delegacién Coyoacan, cuyo 1pH corresponde al de
Espafia, 40% de la poblacién vive en pobreza, con un Indice de De-
sarrollo Social bajo o muy bajo (Consejo de Evaluacién del Desarro-
llo Social del Distrito Federal 2011; pNuD 2014). Si escogemos una
escala aun mas grande, vamos a percibir la diferenciacién espacial
del desarrollo socioeconémico en espacios ain muy limitados: el
pueblo de Santa Fe, ubicado al lado del Business District, por ejemplo,
o ciertas colonias como la Doctores o la Obrera, en la vecindad del
Paseo de la Reforma (para este tltimo ejemplo, ver figura 7-6).

La escala en que se recolectan o se representan datos influye en
nuestra percepcion de la realidad social. La seleccion de la escala
de investigacién, por ende, no es neutral y debe ser bien pensada.
La implicacién inmediata para la investigacion es que hay que ar-
monizar preguntas de investigacién y escala (Marston et al. 2009).
Ademas, como muchos —si no es que todos— los procesos sociales
operan a partir de varias escalas, un analisis multiescalar es ade-
cuado. Examinar la crisis hipotecaria y financiera de 2007-2008 y
sus consecuencias, por ejemplo, seria un claro ejemplo (ver capitulo
9). Mientras los circuitos del capital especulativo han sido globales,
la destruccién de valores durante la crisis siempre es una operacion
local, que afecta a personas en su medio ambiente local concreto.
Precisamente porque la dindmica de la economia se estd desarro-
llando en varias escalas, el propdsito de un anélisis geografico-eco-
némico no se reduce a “escoger la escala ‘correcta’ para centrarse
correctamente, sino mas bien deben mantenerse varias escalas con
respecto al mismo tiempo. Pensar en una sola escala por lo general
proporciona una comprensién muy parcial y engafosa” (Coe et al.
2013: 19).
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Estudios multiescalares son, por ende, caracteristicos para la geo-
grafia econdmica. De esta referencia a la multiescalaridad surge un
ultimo punto importante en la definicién y discusion de la “escala”.
Como una dimensidn en la espacialidad de todo lo social, la “escala”
es tanto sujeto de produccién social como el espacio. Las escalas no
son plataformas dadas ni fijas para las actividades sociales, sino que
resultan de éstas. Eso significa, en el contexto de la economia, que sus
escalas —o sea, las geografias, en, a través de y mediante las cuales la
economia se desarrolla— cambian con los mismos procesos de pro-
duccién y circulacion: “Esta relacién recursiva entre los procesos
sociales que producen las escalas, y las escalas que afectan el fun-
cionamiento de los procesos sociales, es un aspecto de la dialéctica
socioespacial” (Marston et al. 2009: 665). Veremos, por ejemplo, que
para los fil6sofos griegos la escala predominante de la economia era
el hogar (ver capitulo 6). Fue hasta el siglo xvii1, con la formacién de
los Estados nacionales, como el pensamiento econdmico asigno a la
economia la escala nacional en calidad de escala preferida. Hoy dia,
sin embargo, se relaciona lo econdémico principalmente tanto con la
escala urbana como con la global.

Por ende, desde la “perspectiva construccionista sobre la escala”
(Delaney y Leitner 1997: 94), la escala en que ciertos procesos (eco-
ndémicos, politicos, etcétera) estan desarrollaindose estd en proceso
de cambio constante. Eso implica que la escala, asi como su pro-
duccidén o transformacion, siempre es un tema vinculado al poder,
sujeto a luchas politicas. Disputas sobre tratados de libre comercio,
acuerdos de inversién extranjera o politicas migratorias son, en
esencia, debates sobre “politicas de escala” (Swyngedow 1997) de
empresas, hogares o Estados. Para aprovechar las diferenciaciones
espaciales en el nivel salarial, las empresas crean, con inversion ex-
tranjera directa, nuevas escalas para su produccién, mientras que
las familias en México, Turquia o Pakistan deciden extender las es-
calas para la reproduccién de sus hogares a partir de la migracion
de uno o mas miembros de la familia. Como dice Cynthia Enloe
(1990: 185): “Cuando una mujer de México [...] decide emigrar para
ganar dinero como empleada doméstica, estd disenando sus pro-
pias politicas internacionales de deuda. Ella esta tratando de hacer
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frente a la pérdida de poder adquisitivo y al aumento en el costo de
la vida en casa, limpiando bafios en el pais de los banqueros” (para
otro ejemplo ver el capitulo 9.5 sobre el reescalamiento de los espa-
cios econdémicos en Europa).

Sin embargo, aunque sean familias u hogares individuales los que
disefien sus politicas de escala a partir de la migracion, en el fondo
se trata mucho mas que de estrategias individuales. Visto desde el
punto de vista de la estratificacién socioeconémica del mundo y de
las posibles formas de cambiarlas, la migraciéon es, segiin Korze-
niewicz y Moran (2009: 107), “el medio individual mas inmedia-
to y eficaz de movilidad social mundial”. La politica de escala que
disenian los hogares migratorios tiene entonces el objetivo de la
redistribucién. Qué tan fuerte es la lucha sobre —y contra- estas
politicas de escala de los pobres, se ve cada dia en las noticias sobre
transmigrantes en México, mexicanos en la frontera con Estados
Unidos o con los migrantes africanos y arabes que se ahogan en
el Mediterraneo en su intento por llegar a la Unién Europea. Las
mismas autoridades que promueven la expansion de la escala de las
actividades de las grandes empresas son las que intentan bloquear
el esfuerzo de las familias.

Después de haber esclarecido los términos clave de la geogra-
fia econémica (como geografia, espacio, lugar y escala), podemos
cerrar este capitulo con una definicién de la geografia econdémica.
Si entendemos el espacio no como un contenedor fijo, sino como
una dimension de lo social, que consiste en artefactos fisicos tanto
como en seres vivos y las relaciones entre ellos, y si ademds supo-
nemos que el espacio es producto de las actividades humanas, tanto
como su medio; la geografia econdmica puede entonces definirse
como la ciencia cuyo enfoque analitico se coloca en cdmo las acti-
vidades y las relaciones econdmicas se desarrollan espacialmente, a
partir de la produccién, la transformacion y también la destruccién
de espacios, y como esta espacialidad concreta afecta a su vez a los
procesos y relaciones econémicos.
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EL DESARROLLO DE LA GEOGRAFIA

ECONOMICA A LO LARGO DEL TIEMPO

n el capitulo anterior se ha definido la geografia como la

ciencia que estudia “las formas en las que el espacio esta

involucrado en la operacion y el resultado de los procesos
sociales y biofisicos” (Gregory 2009a: 288). En consecuencia, el in-
terés de la geografia econdmica es examinar y responder a cuestio-
nes como jcudl es el papel del espacio en los procesos, relaciones y
estructuras econdémicos?, ;qué importancia tienen la produccién de
espacios fisicos y sociales, la creacidn y utilizacién de escalas o la lo-
calizacién de actividades econdémicas en lugares con caracteristicas
particulares para las practicas de produccidn, distribucién y consu-
mo?; ;qué tiene que ver la geografia, definida por lo general como la
yuxtaposicidn espacial de realidades fisicas, de artefactos humanos
y de relaciones sociales, con la produccién, circulacidn, realizacidn,
apropiacion y distribucién de valores?; ;como se desarrollan las ca-
denas de valor en, a través y mediante diferenciaciones espaciales?
Por dltimo, responder también a stiene el desarrollo desigual di-
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mensiones espaciales? Estas preguntas incluyen cuestiones relati-
vas a la relacién entre lo social y lo espacial; a la localizacidn, sus
razones y consecuencias; al papel de la proximidad espacial y del
arraigo territorial de las actividades econdmicas; o al surgimiento
de las aglomeraciones, asi como a su papel fecundante para el desa-
rrollo econémico.

En este capitulo expondré cémo la geografia econdmica se ha de-
sarrollado en calidad de disciplina cientifica y cémo ha enfrentado
los desafios relacionados con las preguntas anteriores. Se mostrara
que tanto las maneras en que se han planteado estas preguntas asi
como las respuestas que se han formulado han variado ampliamen-
te a lo largo del tiempo. Se analizardn también tanto las pregun-
tas que gedgrafos econéomicos han formulado en los ultimos 130
anos aproximadamente como las reflexiones que hicieron para
contestarlas, las cuales se vieron fuertemente influidas por las con-
diciones sociales respectivas. Como todas las ciencias, la geografia
econdmica elabord sus temas, conceptos y métodos en contextos
socioculturales, politicos y econdémicos particulares. Y al igual que
todo conocimiento, los relacionados con la geografia econémica
son productos sociales, desarrollados en circunstancias especificas,
tanto en lo histérico como en lo geogréfico. Por esta razon trataré
de delinear, aunque sea de manera breve, el contexto social en el que
se ha elaborado cada uno de los conceptos especificos de la geogra-
fia econdémica.

4.1. La geografia economica antes de
la geografia econdmica: las teorias
de localizacion

Como se ha afirmado en varias ocasiones, la perspectiva espacial
para abordar los procesos y estructuras econdmicos no se ha desa-
rrollado en forma suficiente en la historia del pensamiento econé-
mico (ver capitulo 2). Mas atn, si en las ciencias econémicas se ha
considerado a la geografia como algo inherente a las divisiones de
trabajo, las cuales forman la base de todas las actividades econ6-
micas (ver capitulo 6), la atencién se ha limitado a un solo aspecto
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espacial: a la distancia entre productores y consumidores. De hecho,
ni siquiera a eso: la tinica dimensién espacial que los economistas
de las tendencias dominantes disciernen es el costo de superar la
distancia entre los actores econdmicos. Desde esta perspectiva, la
geografia no es mas que un factor de costo y, como tal, un obstaculo.

Esta equiparacion de la geografia con la distancia por superar se
remonta a las teorias de la localizacién elaboradas desde la primera
mitad del siglo x1x en el norte de Europa, en un territorio que hoy
es Alemania. Mientras el prop6sito de los modelos de lalocalizacion
es conocer la razén por la que surgen ciertos patrones de localiza-
cién de actividades econémicas, la forma de descubrirla se sustenta
en relacionar la ubicacién de las instalaciones de produccién con
la extensién de los mercados (o, en otras palabras, con la distancia
entre productor y consumidor). Por ende, las teorias de localizacién
tratan dos aspectos geograficos, a saber: la distancia y el area.

En general, se considera a Heinrich von Thiinen (1783-1850) como
el primer representante de las teorias de la localizacién. Su libro Der
isolierte Staat in Beziehung auf Landwirtschaft und Nationalokonomie (El
Estado aislado en relacion con la agricultura y la economia), publicado en
1826, es el primer estudio serio sobre aspectos geograficos de la eco-
nomia desde el comienzo de la economia clasica (Essletzbichler 2011).
Von Thiinen, terrateniente y agricultor, propietario de una finca en
Mecklenburgo, Prusia, se interesé en la renta de la tierra. Su modelo
de la localizacion de actividades agricolas parte de tres suposiciones:
la primera es que, para él, el Estado es uno en el que existe una sola
ciudad, y ésta actia como unico mercado para los productos agrico-
las. Segunda: Von Thiinen concebia los territorios agricolas alrededor
de la ciudad como si fueran un espacio plano y homogéneo, indife-
renciado en términos de superficie, fertilidad y redes de transporte.
Tercera: Von Thiinen suponia que los precios de los productos agri-
colas en el mercado no variaban, por lo que las ganancias de los pro-
ductores se supeditaban al costo de la produccién, incluyendo los de
distribucion. De esto se desprende que, segiin Von Thiinen, la renta
dela tierra estd en esencia en funcién del costo de transporte, y éste a
su vez es el resultado de dos factores: la distancia entre el productor y
el consumidor, y el peso o el volumen del producto.
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Lo anterior implica que la distancia entre el lugar de producciény
el mercado es un factor determinante para el uso del suelo, lo cual se
da por dos razones: porque los productos voluminosos y/o pesados
(como, por ejemplo la madera) deben ser producidos cerca del mer-
cado, porque de lo contrario los costos de transporte se comen las
ganancias, y por las ventajas en términos de los costos de transporte
que ofrece el que una ubicacidn esté cerca de la ciudad, lo cual hace
que el precio del suelo en esa zona aumente. Eso implica que el uso
del suelo debe ser mas intensivo cerca de la ciudad, con granjas mas
pequeiias pero que empleen méds mano de obra (como, por ejemplo,
en el caso del cultivo de verduras). Siendo asi, para cada produc-
to hay una cierta distancia de la ciudad en la que la produccién es
mérito. Segin Von Thiinen, existe una localizacién éptima para la
produccién de cada bien. Para identificarla, define circulos concén-
tricos alrededor de la ciudad, en que los productores se especializan
en el bien que tenga el equilibrio 6ptimo entre los costos del suelo y
del transporte y los precios asequibles en el mercado (ver figura 4-1).

Figura 4-1: Modelo de Von Thiinen de usos del suelo agricola

Ganaderia

Rotacidn trienal
Campo cerrado

Rotacion de cultivos

Silvicultura

Industria lechera y huertos

Ciudad

La rotacién trienal era el sistema de agricultura mas comun en Europa desde la Edad Media. En el primer
afio se sembraba cereales de invierno, en el segundo afio cereales de primavera y en el tercer afio el
campo estaba barbechado.

Fuente: Klara Kolhoff.
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El segundo representante importante de las teorias de la localizacién

es Alfred Weber (1868-1958), economista y sociélogo alemén, herma-
no del famoso socidlogo Max Weber (1864-1920). Alfred Weber crecié

en las tltimas décadas del siglo xix en el Imperio Aleman, y fue testigo

de los cambios radicales provocados por la industrializacién; también

fue testigo de la emigraciéon masiva desde Europa a América, y del des-
censo del Imperio Britanico. En la introduccién a su libro Uber den

Standort der Industrien (Acerca de la ubicacion de las industrias) explicd su

interés en el tema de la manera siguiente:

Somos testigos de desplazamientos locales enormes de las fuerzas
econdmicas, de movimientos de capitales y de personas como nunca
antes se ha visto. Vemos imperios que se derrocan y otros que se eri-
gen, al parecer como resultado de tales cambios en las ubicaciones
de la economia. [...] Vemos también enormes cambios similares a
nivel nacional, y vemos alli también areas que se empobrecen ra-
pidamente tanto de personas como de capitales, mientras otras se
sobresaturan (Weber 1922"%: 1-2).

Esta cita muestra con claridad que Weber se interesé en la ubicacion
de las industrias por motivos concretos (y no por desarrollar una pura
teoria [ver capitulo 2]), a saber, la enorme polarizacién espacial que la
industrializacién y la era del imperialismo provocaron. En la introduc-
cién a su libro Uber den Standort der Industrien, afirma también que las
preguntas de su tiempo que exigen respuesta no pueden ser contesta-
das sin conocimientos profundos sobre las leyes generales de la ubica-
cién de la actividad econdmica; es decir, sin conocimientos que, segiin
él, la ciencia econémica no habia podido crear hasta entonces.

Como hijo de su tiempo, Weber se interesé —contrario a Von Thii-
nen- en los patrones de la ubicacidn de la industria manufacturera.
Su preocupacién principal fue desarrollar un método para estable-
cer la ubicacién mas rentable para una fabrica. Se pregunté cémo
la localizacién influye en las ganancias, y buscé reglas generales
que determinaran la localizacién de las empresas de la industria

12 Este texto fue originalmente publicado en 1909.
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manufacturera, para asi poder comprender mejor los origenes de la
aglomeracién en Alemania a principios del siglo xx.

Segtin Weber, el objetivo principal de los empresarios es minimi-
zar los costos (y no maximizar las ganancias). Establecen sus fabri-
cas, entonces, en el lugar que més les permite reducir sus gastos. Su-
poniendo que el precio de muchos insumos (como por ejemplo las
materias primas, el capital fijo o las tasas de interés) sea constante
a lo largo del espacio, Weber asume que sélo el costo de transporte
(que por su parte estd en funcién de la distancia entre productor y el
mercado y del peso de los bienes) y los costos laborales varian en el
espacio. Estos dos factores son, por ende, los que determinan la de-
cision de la localizacion. En el modelo de Weber, primero se busca
el punto de produccién en el que los costos de transporte para llegar
al mercado sean los mas bajos. Después toma en cuenta los costos
laborales, que segin él pueden modificar la localizacién éptima. Si
el ahorro en el costo de la mano de obra en un lugar es mayor que
el costo adicional para una empresa que de este lugar tiene que su-
perar una distancia més grande para llegar al mercado, la empresa
optard por ubicarse en dicho sitio (ver figura 4-2).

Figura 4-2: Tridngulo de localizacién segtin Weber

costos laborales mas bajos

producto mercado

lugar de produccién con los
costos minimizados

Fuente: Klara Kolhoff.

-112-



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

Sin embargo, la ubicacién optima, determinada con base en estos
parametros, se puede modificar una vez més. Weber se da cuenta de
la influencia de las fuerzas de aglomeracién y desaglomeracién so-
bre el repartimiento geogréfico de las industrias. Demuestra como
las empresas pueden prepararse para incurrir en mayores costos de
transporte y mano de obra si la producciéon en un lugar, por las eco-
nomias de escala logradas, aumenta lo suficiente como para conducir a
una reduccién general de los costos unitarios de produccién.

Las economias de aglomeracidn, entendidas como las ventajas o
ahorros que resultan por instalarse donde ya hay otras industrias,
pueden, segtin Weber, justificar la ubicacién de una planta en un
sito que a primera vista no parece ser el 6ptimo. Sin embargo, la
mejor utilizacién de los equipos o la cercania espacial con oficios
auxiliares pueden, en el planteamiento de Weber, hacer que el costo
de produccién descienda en un sitio que ni es el mas cercano del
mercado ni esté dotado de la mano de obra méas barata, haciendo ahi
la produccién més econdémica.

RECUADRO 4-1
Alfred Weber, la globalizacion y el fin de la geografia

Los acelerados procesos de globalizacién econémica y el rapido desarrollo

de las tecnologias de la informacion y de la comunicacion condujeron a un
debate sobre la metamorfosis del mundo en una “aldea global” (McLuhan y
Powers 1989). Se proclamaba la “muerte de la distancia” (Cairncross 1997) y
“el fin de la geografia” (O‘Brien 1992). Con base en el modelo de Alfred Weber,

pero a partir de datos actuales, se muestra aqui que tales suposiciones son
incorrectas.

Weber sostiene que los costos de transporte y de mano de obra son los fac-
tores clave para determinar la localizacion de una industria. Si el ahorro en
el costo de la mano de obra en un lugar remoto del mercado compensa los
adicionales de transporte que implica la mayor distancia, la ubicaciéon de
una empresa podria estar mas lejos del mercado —a pesar del mayor costo
de transporte que esto exija. El razonamiento de Weber se sustenta, en con-
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secuencia, en que si uno de los dos factores tiende a cero, el otro factor se
convertird en determinante para decidir el sitio de la ubicacion.

Eso es exactamente lo que ocurre en los procesos de la globalizacién: para
muchos productos, el costo de transporte es un factor que cada vez tiene
menos peso en el costo total, por lo menos mientras se trate de transpor-
te maritimo. En 2015, mover un contenedor normalizado de 20 pies (6.1 m),
medido en TEU (por sus siglas en inglés: twenty-foot equivalent unit), de Sha-
nghdi a Hamburgo, el segundo puerto més grande de Europa, costaba 629
ddlares (Clarksons Research 2016). Seguln la compafia de transporte mariti-
mo danés Maersk (2016), en un contenedor caben, por ejemplo, 6,000 pares
de zapatos deportivos. Resulta que el costo de embarcar un par de tenis de
Shanghai a Hamburgo es alrededor de 10 centavos de ddlar. Los zapatos ex-
pedidos desde Shanghai vienen, quiz4, de Vietnam, a donde empresas como
Nike, Adidas, Reebok o Timberland subcontratan su produccién de zapatos
deportivos, echando mano de una serie de subcontratistas (ver también el
capitulo 7.2 sobre las cadenas productivas). Ahora bien, si comparamos los
salarios de Alemania, pais de origen de la empresa Adidas, y los de Vietnam,
encontraremos una brecha abismal. En la industria del calzado, una trabaja-
dora en Alemania gana aproximadamente 90 veces mas que una trabajadora
en Vietnam. En términos absolutos esto significa una diferencia en el costo de
la mano de obra por hora de aproximadamente 9.80 doélares. Siendo asi, y en
el contexto de los costos de transporte minimos, s6lo se requieren 37 segun-
dos de trabajo en un par de zapatos para hacer rentable para empresas como
Adidas subcontratar produccién a empresas en Vietnam. Incluso si el salario
en Vietnam fuera diez veces mas alto, el costo de transporte se compensaria
en tan sélo 43 segundos de trabajo de una trabajadora vietnamita.

{Qué es lo que nos muestra este ejemplo? Primero, que lo que murié con la
globalizacién no es la distancia, como sugiere Cairncross (1997), sino el costo
de superarla (y eso tampoco se aplica a todos los productos). Segundo, y mas
importante, es que esta muerte no ha causado “el fin de la geografia” (O'Brien
1992), sino por lo contrario —parafraseando a Raymond Williams, académico

y novelista galés— se puede afirmar que, cuando el capital se mueve con mds
facilidad, la importancia de un lugar se revela mds claramente (citado en Har-
vey 2001a, 170). Cuanto mas facil —es decir, mas barato y/o mas rapido- sea




CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

el modo en que el capital pueda desplazarse de un lugar a otro, mas podran
aprovecharse las diferencias entre los lugares. Mas aun: las variedades que
presenta el espacio real —en contraste con el espacio desnaturalizado y abs-
tracto de los modelos de localizacién— sélo se pueden explotar econémica-
mente si los capitalistas no encuentran (grandes) obstaculos para trasladar
su capital al lugar que les ofrezca ciertas ventajas derivadas de las diferencias
sociales o fisicas. En otras palabras, es sélo por los avances en las tecnologias
de transporte y de comunicacién, junto con la progresiva desregulacion del
comercio y de las inversiones extranjeras directas, como se puede dar valor a
las mas minimas discrepancias salariales, a las diferenciaciones en la regula-
cion laboral, o a las variedades en la legislacion fiscal que existen en el mundo.

Figura 4-3: Portacontenedores

RIO DE LA PLATA
HANBURG

Fuente: Klaus Friese; reproducido de https://en.wikipedia.org/wiki/File:Monte_
Sarmiento_Hamburg_S%C3%BCd.jpg.

El Gnico gedgrafo en las filas de los tedricos de la localizacion es el
también aleman Walter Christaller (1893-1969). Este autor, en su
tesis doctoral titulada Die zentralen Orte in Siiddeutschland (1933) (Los
lugares centrales en Alemania meridional) afiade los servicios a los mo-
delos de su predecesores, y también cambia de escala. Mientras Von
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Thiinen y Weber reflexionaron sobre la localizaciéon de empresas, la
cuestion principal para Christaller es responder a la cuestion sobre
cdmo podemos encontrar una explicacion general para el tamafio,
el nimero y la distribucién de las ciudades. El objetivo de Christa-
ller era, entonces, desarrollar una teoria de la distribucién geografi-
ca de las ciudades y de la localizacién de los servicios urbanos.

El modelo de Christaller consiste en crear mercados hexagonales
basados en tres conceptos basicos: centralidad, umbral y alcance.
La “centralidad” se refiere a sitios en los que se prestan servicios que
la poblacién requiere. Como lugar central se denomina, por ende,
un lugar al que acude la poblacién para satisfacer su demanda por
un servicio particular. De eso se deduce que, en la conceptualiza-
cién de Christaller, la “centralidad” no sélo se refiere —ni siquiera
de manera principal- a lalocalizacidn espacial, sino a una funcién de
centro, a saber, la tarea de abastecer el entorno con insumos necesa-
rios. Sin embargo, la demanda varia de servicio a servicio; es decir,
la necesidad de obtener cierto servicio, y con ella la disponibilidad
de la poblacién de desplazarse para obtenerlo, difieren. También
varian los costos y la complejidad de los servicios, lo cual impli-
ca que cada servicio necesita una cantidad diferente de demanda
minima para obtener los ingresos que mantienen el negocio. La
poblacién més pequeiia a la que una empresa le puede prestar un
servicio con ganancias se le llama “umbral” de demanda minimo.
Finalmente, “alcance” significa la distancia fisica a la que los consu-
midores estan dispuestos a desplazarse para obtener cierto servicio.
Este alcance serd mas grande para servicios caros y especializados,
y menor para los servicios cotidianos. Tomados en conjunto, estos
tres elementos significan que existe una légica de comportamiento
econdémico que gobierna la ubicacién de servicios y la zona de cap-
tacion. Centralidad, umbral y alcance definen el tamano del mer-
cado en términos de su superficie y de su ordenamiento. Para los
servicios mas sofisticados habra un nimero limitado de lugares de
los que se los prestan —los centros mayores, en palabras de Chris-
taller. Sus servicios tienen un umbral grande y un alto alcance, y el
espacio que suministran es extenso. También resulta una dindmica
de concentracién demogréfica, ya que la poblacién buscara alojarse
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cerca de los lugares centrales para que los servicios le salgan mas
baratos. Por otro lado, para el suministro de los servicios menos
especializados y mas baratos surgen los centros menores, que son
mas pequerios, y la distancia de uno al otro también es menor. Con
frecuencia, de esta conceptualizacién de centros mayores y meno-
res se ha deducido la idea de jerarquias de ciudades, por lo general
a nivel de Estados nacionales. Sin embargo, como se analizard mas
adelante (ver capitulo 4.9), es una nocién equivocada, ya que la je-
rarquia es una relacién entre actores que no sélo se puede deducir a

partir de relaciones de tamaio.

Figura 4-4: Modelo de Christaller

Fuente: reproducido de https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Christa-

ller_model_1.svg.

El ultimo de los clasicos modelos de localizacion es el de August
Losch (1906-1945), economista, también de nacionalidad alemana.
En su trabajo principal Die Riumliche Ordnung der Wirtschaft (Losch
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1940, El orden espacial de la economia), el autor extiende la teoria de los
lugares centrales de Christaller para incluir en ella también la ubi-
cacion de la agricultura y la industria manufacturera. Ademas, am-
plia el modelo en el sentido de que presenta un sistema de equilibrio
general. Ldsch parte de varios supuestos: distribucién uniforme de
la poblacién y de las materias primas, costos iguales del transpor-
te en todos los puntos, preferencias iguales de los consumidores, y
oportunidades de negocios accesibles para todos. Ademas, establece
un sistema de ecuaciones que en su opinién determina un equilibrio
general de la economia en el espacio. Este equilibrio resulta, por un
lado, del hecho de que los productores buscan la mayor ganancia
mientras que los consumidores buscan los bienes mds baratos. Por
otra parte, la competencia entre los productores implica que el nu-
mero de empresas de la misma actividad en una localidad sélo crece
hasta que ya no existen ganancias extraordinarias. En este momen-
to, y con una estructura espacial particular alcanzada (a saber, por
mercados hexagonales), se logra el equilibrio. Segin Losch, el tama-
no de estos hexdgonos varia entre las industrias, dependiendo del
umbral y del alcance de los productos especificos. Losch también
sostiene que la produccién tiende a concentrarse, lo cual produce
diferenciaciones en el espacio, concebido originalmente como abs-
tracto: la aglomeracion de la produccidon genera paisajes ricos en
centros econdmicos (en otras palabras: ricos en ciudades) y los que
son més pobres en ellos.

Debido a que las ideas cientificas sélo se pueden evaluar de ma-
nera adecuada si se les discute en el contexto histérico y geografi-
co concreto en que ocurren, lo primero que una evaluacién de las
teorias de la localizacién deberia subrayar es que, en la economia
moderna, la obra de Von Thiinen es el primer andlisis sensato sobre
los aspectos geogréficos de la economia (Essletzbichler 2011). Com-
parado con las ideas totalmente aespaciales de la economia clasica
britanica, en las que el espacio s6lo representa una complicacién in-
necesaria, las proposiciones de Von Thiinen presentaron “una idea
radicalmente nueva” (Blaug 1985: 615).
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Figura 4-5: Modelo de Lésch

@ produccién

@ consumo

Fuente: Ivan Matejic; reproducido de https://de.wikipedia.org/wiki/Da-
tei:Location_Theory_by_August_Losch-sr.svg.

El segundo mérito de las teorias de localizacién es de tipo metodo-
légico. Segun Essletzbichler (2011), su contribucién méds importante
tal vez fue el uso temprano de la abstraccién con la intencién de ais-
lar las relaciones causales, ademés de que también se reconocié (por
lo menos por Von Thiinen y por Weber) que los modelos formales
necesitaban complementarse con microanalisis de casos concretos,
para poder captar las complejidades de la realidad econdémica. Sin
embargo, estas preocupaciones empiricas se perdieron con Chris-
taller y Losch, cuyo paso por la direccién de anélisis de equilibrio
general implicé alejarse de estudios a una escala mayor.

Otro mérito de Von Thiinen y de sus sucesores es su afin por ex-
plicar tedricamente los patrones de localizacion. La disciplina de la
geografia, que comenzd a establecerse en los sistemas universitarios
desde el ultimo tercio del siglo x1x, se caracterizé hasta mediados de
la década de 1950-1959 por su enfoque atedrico, que pretendia expli-
car la ubicacién con un inventario de factores geograficos compila-
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do ad hoc, pero supuestamente inico de una region (ver capitulo 4.2).
Sin embargo, los tedricos de la localizacién buscaron lo general, lo

conceptual. Von Thiinen, por ejemplo, es elogiado por David Harvey
(1981: 2) por sus “intentos sistematicos para formular una teoria co-
herente de la ubicacién y de la organizacion social del espacio”. Alfred

Weber, por otra parte, con su busqueda para entender el porqué y el

cémo el espacio —originalmente concebido como espacio abstracto-
se divide en lugares ricos de actividad y otros pobres de actividad, se

interes6 en algo que hoy dia llamamos “desarrollo desigual”.

Por otro lado, y desde la perspectiva de la geografia econdmica de
hoy, se pueden hacer varias criticas a las teorias de la localizacién. La
mads importante es, tal vez, que sus tedricos tenian una comprension
bastante limitada de la espacialidad de la economia: pensaron el es-
pacio s6lo como distancia. Lo que Von Thiinen, Weber, Christaller y
Losch entendieron como geografia fue la distancia entre productor y
cliente y, en términos mds generales, la extensién del mercado. Fue
sélo esta reduccién la que hizo posible incorporar la geografia a un
pensamiento econdmico abstracto y a los modelos y ecuaciones de
la economia clésica (ver también el capitulo 2 sobre la NGE de Paul
Krugman [1988]). Sin embargo, pensar la geografia slo en términos
de la distancia implica reducir su variedad y complejidad a una sola
dimensién. El espacio de los tedricos de la localizacién es —como
lo demuestran los supuestos de Von Thiinen, Weber, Christaller y
Losch- homogéneo y unidimensional, tanto en lo fisico —como son
las llanuras sin rios, bosques, montanas u otros “obstaculos”—, como
en lo social —los costos del suelo, del capital fijo, de las materias pri-
mas, y el poder de compra—, fendmenos todos ellos presentados como
invariables y distribuidos de manera equitativa, mientras que existe
competencia perfecta en el mercado. Mas atn, el espacio sélo tiene
una ciudad (en el caso de Von Thiinen) o sélo ciudades que prestan
servicios (Christaller). En suma, el espacio que concibieron los teé-
ricos de la localizacién es irreal, es una ficcion. Aunque no preten-
dieron que el espacio en sus modelos fuera mas que una abstraccion,
si afirmaron que las relaciones que se dedujeron a partir de estas
abstracciones (como, por ejemplo, entre el costo del transporte y la
ubicacién de una empresa) son reales. Segundo, la imagen del hom-
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bre como actor econémico de los tedricos de la localizacién también

es sumamente reducida. Suponen productores y consumidores cuyo

objetivo y fundamento es maximizar ganancias (0 minimizar costos,
en el caso de Weber), y que la toma de las decisiones de estos actores es

racional y se basa en informacién perfecta. Desde luego cabe objetar

que la realidad es mas compleja. Cada localizacién de una empresa

surge de una decisién de uno o varios actores sociales que acttian no

en el vacio, sino desde estructuras sociales, que a su vez estan arrai-
gadas en el espacio y en el tiempo concreto. La distancia entre el lugar
de produccién y el mercado, y el costo de superarla, si pueden ser un

factor importante, y habra casos en que este factor resulte decisivo

para elegir el lugar en donde se ubicard una empresa. Pero eso no

permite reducir la actuaciéon del hombre enteramente a indicadores

fisicos; la decision de ubicar una empresa en un lugar determinado se

guia por muchos mas motivos que s6lo por la bisqueda de un balan-
ce 6ptimo entre costos e ingresos (ver, por ejemplo, los capitulos 4.6

y 4.7 sobre la geografia econdmica institucional y evolucionista y la

geografia econdmica cultural). Lalocalizacién es, entonces, resultado

del proceso de considerar y negociar los diversos argumentos y moti-
vos que los diferentes actores econdmicos pueden tener. Sus intereses

casi siempre son complejos y a veces contradictorios, por lo cual el

patrén de localizacion o, en términos més generales, la geografia eco-
ndmica, es el producto de un proceso histérico complejo.

Para terminar esta seccidn, cabe mencionar que las teorias de la
localizacién no tuvieron mucho impacto en la economia ni en la geo-
grafia de sus tiempos respectivos. La razén de esta inadvertencia qui-
z4 sea que, para los economistas, las teorias de la localizacién fueron
demasiado empiricas, ya que trataron, aunque sea de manera superfi-
cial, con la incomodidad que la geografia representa para los modelos
econométricos, mientras que para los gedgrafos fueron demasiado
abstractas y poco ideograficas.

Sin embargo, el modelo de Walter Christaller fue bien recibido en
la planificaciéon regional de la Alemania fascista. A partir de 1940,
Christaller trabajé en el Departamento Principal de Planificacién y
Ordenacion, cuyas tareas incluyeron la reorganizacion espacial de
los territorios conquistados por los nazis en Polonia. Més tarde, las
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Figura 4-6. Planificacion de los nacionalsocialistas
para el este de Polonia, 1941
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ideas de Christaller fueron comunicadas por el propio Losch a Ed-
ward L. Ullman, gedgrafo en la Universidad de Chicago, y entonces
Christaller se convirtié en “una figura de culto entre los gedgrafos
cuantitativos de Estados Unidos”. (Essletzbichler 2011: 32)

4.2. Los origenes de la
geografia economica en el siglo x1x

Con excepcion de Walter Christaller, los tedricos de la localizacion
no pertenecian a la disciplina cientifica de la geografia. Por esta ra-
z6n, en el pensamiento de la economia clasica, los comienzos de una
reflexion seria sobre aspectos geograficos vienen desde afuera de la
propia geografia. Sin embargo, en las tltimas décadas del siglo x1x,
la geografia comenzd a institucionalizarse en los sistemas universi-
tarios de Europa y Estados Unidos. En Alemania, donde mediaban
més de cincuenta anos desde la fundacion de la primera cétedra de
geografia, en 1820, y la segunda, que se fundé en 1871, justamente en
el afio en que también se instaurd el Imperio Alemdn, se requeririan
so6lo cuatro décadas para establecer 22 catedras de geografia mas. En
Francia, Vidal de la Blache, de quien me ocuparé en parrafos poste-
riores, ocup6 una catedra de historia y geografia en 1872, mientras
que en el Reino Unido no fue sino hasta 1903 cuando se fundé una
catedra de geografia, aunque ésta, sin embargo, estaba dedicada en
forma exclusiva a la geografia econdémica. En Estados Unidos, el pri-
mer instituto dedicado ex profeso a la geografia se fundé en 1898, en
la Universidad de California (Sandner y Réssler 1994; Dunbar 2001).

Llama la atencidn el paralelismo temporal de la fundacién de
los institutos de geografia (econémica) con la era del imperialismo
europeo. Ademads, la orientacién temdtica de la nueva disciplina
cientifica demuestra que la geografia econdémica, que surgié en
las dltimas décadas del siglo x1x, nacié como una “servidumbre”
(Sheppard et al. 2004: 3) de la expansién comercial europea y su
proyecto de dominio del resto del mundo. Esta relacién es obvia,
por ejemplo, en el caso del Instituto de Geografia de la Universidad
de Hamburgo, fundada en 1908, con el nombre de Instituto Co-
lonial. En el contexto de la globalizacién econdémica del siglo x1x,
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el primer objetivo de la geografia como disciplina emergente fue
compilar informacién sobre la nueva geografia de la producciéon y
el comercio que resultaba de la expansidn colonial e imperial. Una
cita que ilustra con claridad esta pretensién es de Karl Theodor
Andree (1808-1875), gedgrafo aleméan y consul de Chile para el Rei-
no de Sajonia, quien escribid:

Estoy sentado en una mesa de caoba de Honduras. La alfombra en
la que se coloca ha sido fabricada en Kidderminster, en Inglaterra,
usando lana que trajo un marinero del Rio de la Plata o de Nueva
Gales del Sur. El té viene de China o de Assam y me lo sirven en una
taza de porcelana de Berlin; el café es de Java, mientras que el azticar
es de Baja Sajonia, Brasil o Cuba. Fumo tabaco de Puerto Rico en
mi pipa cuyo tallo crecié en Hungria; el material para su cuenco de
espuma de mar, tallada en Turingia, fue excavado en Asia Menor; la
boquilla de Ambar lleg6 desde el Mar Baltico, y la plata para el borde
se extrajo de las minas del Erzgebirge, de Harz o tal vez de Potosi
[Pery] (Citado en Barnes y Sheppard 2003: 3).

Figura 4-7. Imagen histdrica de la Universidad de Hamburgo

1

Hamburg Universitat.

Fuente: Universitit Hamburg, Arbeitsstelle fiir Universitatsgeschichte.
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Mientras en 1867 el interés de Andree fue conocer de dénde pro-
venian sus productos cotidianos, el listado de las regiones y pai-
ses mencionados remite a un mercado mundial bien integrado. En
términos actuales, Andree hizo referencia a cadenas productivas
globales (ver capitulo 7.2). La disciplina de la geografia econémica sur-
gio, pues, como estudios de globalizacion. No sabemos si el interés de
Andree lo haya detonado el conocer lo propio en relacién con la
alteridad de paises extranjeros, o si ha tenido un interés econdémico
mas alla de la curiosidad. Sin embargo, las primeras publicaciones
importantes de la geografia econdmica sin duda revelan la estrecha
relacion entre el desarrollo de la disciplina y los intereses comercia-
les. En la Alemania de 1882, por ejemplo, G6tz publicd un ensayo
en el que explica las tareas de la geografia econdmica, que también
llama “geografia del comercio”. El gedgrafo britdnico George Chi-
sholm escribié un Manual de la geografia comercial en 1889, y en 1913
el estadounidense Russell Smith aumenté la lista de estudios con
su Geografia industrial y comercial (Barnes 2003). Estos trabajos se
distinguen por una preocupacién con nimeros y detalles empiri-
cos sobre el comercio mundial, y mostraban una preferencia por los
mapas y un rechazo hacia las teorias.

Sin embargo, como todo lo que pretende ser atedrico, la curiosi-
dad de los gedgrafos por el mundo, sus regiones y productos de nin-
guna manera era inocente. Dado que de 1800 a 1914 los europeos
extendieron su control, al pasar de 35% de la superficie de la Tierra
a 85%, y en vista de que la “conquista” interna en Estados Unidos
procedi6 igual de rapido, ya que los estadounidenses colonizaron
mas tierra durante treinta afios contados a partir de 1870, de la que
habian colonizado en los trescientos afios anteriores (Peet 1985), los
conocimientos sobre estos nuevos territorios resultaban urgentes
y muy demandados, y los gedgrafos supieron bien aprovechar esta
demanda. En 1831, mucho antes de que en el Reino Unido se ins-
taurara la primera catedra de geografia, se justific6 la fundacion
de la Real Sociedad Geogréfica, con el argumento de que los bene-
ficios que aportaria a la sociedad serian “de la mayor importancia
para la humanidad en general, y fundamentales para el bienestar
de una nacién maritima como Gran Bretafia, con sus numerosas
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y extensas posesiones ultramarinas” (Citado en Livingstone 1992:
167). Otra cita que también revela con claridad el Zeitgeist y su con-
viccion de que los gedgrafos eran de gran utilidad econdmica, es el
periddico The Times, un diario britanico de calidad. En su edicién
fechada el 14 de noviembre de 1904 se lee: “Se nos ha dicho por el
Sr. Chamberlain [politico britanico y, posteriormente, primer mi-
nistro del Reino Unido de 1937 a 1940] que deberiamos pensar de
manera imperial; pero para ello debemos en primer lugar apren-
der a pensar geograficamente” (Citado en Withers 2001: 79). Uno
de los gedgrafos que gand mas méritos en lo que respecta a influir
de forma significativa en la reforma de la ensenanza de la geogra-
fia en Gran Bretana fue el escocés Hugh Robert Mill (1861-1950).
Para él, estudiar la geografia ofreceria “una pista importante para
solucionar todos los problemas que afectan las relaciones mutuas
entre la Tierra y sus habitantes, y aclararia el curso de la historia,
al prevenir la tendencia de los movimientos politicos, e indicar las
direcciones del desarrollo industrial y comercial sélido”. La geogra-
fia, pues, fue considerada como una actividad sumamente practica,
“absolutamente esencial para nuestro bienestar, e incluso para que conti-
nue la Naciéon como un Poder entre los estados del mundo” (ambos
entrecomillados citados en Livingstone 1992: 216; énfasis anadido).

En Alemania el tono fue mas sucinto, quiza porque sus élites ha-
bian perdido, en el reparto colonial del mundo, contra Gran Breta-
na. Al referirse a las oportunidades favorables para el colonialismo
que Alemania ya no pudo aprovechar, Friedrich Ratzel (1844-1904),
fundador de la geografia humana en ese pais y uno de los mayores
exponentes de la geopolitica, llamé a no contentarse con el statu quo
de ser un pais secundario: “Siempre habrd pueblos dominantes y
de servidumbre. Los pueblos deben ser yunque o martillo. El que
se sea uno u otro depende de realice oportunamente las exigencias
de la situacién mundial un pueblo con altas aspiraciones”. (Ratzel
1906: 377) Desde la perspectiva geopolitica de Ratzel, estas exigen-
cias se enfocaban en la expansion territorial:

Dondequiera que miremos se ganay se pierde espacio. [...] S6lo como

potencia mundial Alemania puede aspirar a asegurar a su pueblo el

- 126 -



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

suelo que necesita para crecer. No debe mantenerse alejada de las
transformaciones y de las redistribuciones que se hacen sentir, si
no quiere volver a correr el peligro, como en el siglo xv1, de ser em-
pujada por varias generaciones al fondo, o relegada a un segundo
plano. Ser potencia mundial, sin embargo, significa ser poder naval.
(Ratzel 1906: 377)

No es dificil reconocer, a partir de esta cita, que la expansidn terri-
torial propagada por Ratzel condujo unos afios después al eslogan
“pueblo sin espacio”, una de las frases clave del nacionalsocialismo.

RECUADRO 4-2
Cartografia

Para Livingstone (1992: 70), la geografia que se form¢ en las tltimas décadas

del siglo xix en Gran Bretafa, y mas alla de ella, fue “la ciencia del imperia-
lismo por excelencia [dadas la] exploracién, el levantamiento topogréfico y
social, la representacion cartografica y el inventario regional, [ademas de] las

capacidades de oficio del emergente gedgrafo profesional, todo lo cual era

adecuado para el proyecto colonial”. En particular, la cartografia y los mapas

que producia eran “armas intelectuales especializadas mediante las cuales se

logré obtener poder, se le administrd, y se le otorgé legitimidad, ademas de

codificarlo”. (Harley y Woodward 1987: 506)

Trazar mapas es quiza la habilidad que mas se equipara con la geografia, o
que se considera, por lo menos, como su cualidad suprema (ver figura 3-1).
Ademds, la cartografia a menudo se interpreta como una tarea puramente
descriptiva, que consiste en compendiar informacion sobre los paisajes fisi-
cos y/o sociales del mundo, para después trasladarla a los mapas. Desde esta
perspectiva empirista y positivista, el mapa es una reproduccién exacta, ob-

jetivay neutral del mundo —no mas, pero tampoco nada menos. Trazar mapas
es, en ese sentido, el arte de transmitir con fidelidad cierta informacion del
mundo, con la mayor precisién posible, mediante una via (el mapa) hacia un
receptor (el lector del mapa). Los mapas son vistos, en palabras del filésofo
Richard Rorty, como un “espejo de la naturaleza”. (Citado en Pickles 2009: 66)
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Desde una perspectiva diferente, influida por los estudios culturales y por
la teoria critica, se entiende la representacion cartografica no como imagen

exacta del mundo, sino como un texto que, en paralelo, representa una sec-
cion del mundo y la crea. Por ejemplo, las representaciones cartograficas de
la economia mundial suelen representarlo como un mosaico de Estados na-
cionales (ver figura 4-8), lo cual promueve la idea de que la economia es, en
esencia, una cuestién nacional, captada en contenedores definidos por las
fronteras de dichos Estados (ver recuadro 6-4 sobre el nacionalismo metodo-
I6gico). Los mapas, entonces, no sélo reproducen la realidad, sino que tam-
bién contribuyen a su produccién.

Figura 4-8: Crecimiento del PiB por paises, 2016

Crecimiento del PIB por pafs 2016
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Fuente: reproducido de https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_countries_by
real_GDP_growth_rate#/media/File:GDP_Growth_By_Country_2016.png. Modi-
ficacion propia.

Un libro excelente que demuestra esta ambigiiedad, asi como el poder trans-
formador de los mapas como parte de ella, es Mapping an Empire, de Mat-
thew Edney (1997, Mapeo de un Imperio). En él su autor demuestra como el
poder colonial britanico utilizé técnicas cartograficas y otras relacionadas con
ellas, tales como encuestas y ciertos métodos de la investigacion social, para
crear y definir la imagen espacial de su Imperio; para imponer su dominio y
para legitimar sus politicas colonialistas. La India britanica fue, segin Edney,
no sélo una construccion politica, sino también una construccién grdfica. En-
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tre las tareas mas importantes de los mapas, al mostrar el Imperio (ver figura

3-9), esta la de facilitar la explotacion y el control local. En otras palabras, sin

mapa de los pueblos y ciudades, de las vias de comunicacién y de los recursos,
icémo se habria podido tener acceso a las riquezas de la colonia, cémo se

habria podido forzar a hombres, mujeres y nifios a trabajar para los coloniza-
dores, como se habrian podido recaudar los impuestos? En segundo término,
y en relacién a la gestion del Imperio desde un Londres muy lejano del sub-
continente indio, jcdmo creary dar una impresion del Imperio sin visualizarlo?

Gracias a la presencia del mapa en las oficinas de las autoridades coloniales en

Londres y mas alla de esta ciudad, en las escuelas y Ayuntamientos de todo el

pais fue como se pudo ubicar e imaginar el Imperio.

De este modo, el mapa contribuyé a crear una idea del Imperio, sin la cual la

accion de gobernar habria sido mas dificil: “Los mapas llegaron a definir el Im-
perio mismo [...]. El Imperio existe, ya que puede ser mapeado; el significado

del Imperio se inscribe en cada mapa [...] Tomados en conjunto, las encuestas

y mapas transforman el subcontinente de una regién exdtica y en gran parte

desconocida en una entidad bien definida y comprensible” (Edney 1997: 2,
340; énfasis anadido).

4.3. La era del determinismo ambiental

Muchos de los representantes de la geografia comercial e industrial,
misma que surgid en las dltimas décadas del siglo x1x, se consi-
deraban atedricos. Su preocupacién principal fue rastrear, de ma-
nera detallada, los territorios ajenos y los flujos de productos pro-
cedentes de los distintos lugares, y su ambicién fue proporcionar
conocimientos utiles a los intereses econdmicos de su pais (o, por lo

menos, de su élite). No aspiraban a explicar la economia global y su

geografia, ni fue su intencién (como fue, por ejemplo, en el caso de

Alfred Weber) comprender las desigualdades que en forma rapida se

profundizaron tanto a nivel nacional como a nivel global.

Sin embargo, en la geografia econémica de las tltimas décadas
del siglo x1x y principios del siglo xx, surgié otra corriente que
perseguia un objetivo mas grande: el determinismo ambiental. Este
término hace referencia a un concepto que intenta teorizar sobre
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los tipos de actividad humana en diferentes partes del mundo, y so-
bre las diferenciaciones entre las propias personas en relacién con
las caracteristicas del medio ambiente natural. Como tales carac-
teristicas ambientales se entendian tanto los elementos topografi-
cos (como las montanas, rios, llanuras, mares, entre otros), como
el clima o las caracteristicas del suelo. El determinismo ambiental
propuso que los hombres no sélo los influia el medio ambiente, sino
que eran definidos por él. El clima y las condiciones fisicas fueron
vistos como poderes causales, capaces de determinar el desarrollo
humano, la fisiologia y la cultura (Hubbard et al. 2005). En otras
palabras, el determinismo ambiental sugiere tanto una unidad or-
ganica entre el hombre y el espacio fisico como un mecanismo cau-
sal entre el medio ambiente y el comportamiento de las personas
—las culturas y sociedades humanas deben, segtin eso, considerarse
como expresiones de las condiciones naturales. En consecuencia, se
afirmaba, por ejemplo, que el clima establece la mentalidad psicol6-
gica y el caracter de los individuos en tal medida que, en las regio-
nes tropicales, la gente es apasionada y un tanto abusiva y, otro lado,
donde el clima es mas templado, como en Europa Central y Occi-
dental, la gente es supuestamente mas decidida y con mayor ética
laboral. Cabe mencionar que no fueron los gedgrafos del siglo x1x
los que sugirieron tales ideas por primera vez. El filésofo prusiano
de la Tlustracién Immanuel Kant (1724-1804), por ejemplo, en algu-
nas de sus conferencias sobre la geografia fisica, llegd a afirmar que
“en los paises calidos el ser humano [...] no alcanza la perfeccién de
las personas que habitan en las zonas templadas. La humanidad esta
en su mayor perfeccién en la raza de los blancos [..] [el] habitante de
las zonas templadas del mundo [..] tiene un cuerpo més hermoso,
trabaja mas duro, es mdas jocoso, mas controlado en sus pasiones,
mds inteligente que cualquier otra raza en el mundo”. (Citado en Li-
vingstone 2011: 373) Estas ideas de Kant se convirtieron en un lema
central del colonialismo y del imperialismo. Se afirmé que, debido
a la entonces reivindicada superioridad de los blancos, es racional
que sean ellos los que siempre “han educado a los demas y los han
controlado con armas”. (Citado en Livingstone 2011: 373)
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Aungque no fueron los gedgrafos los que acufiaron el concepto de
determinismo ambiental, si fueron ellos quienes podian dar una
apariencia cientifica a la idea de deducir el caracter o esencia de los
grupos humanos a partir de una supuesta unidad orgénica entre la
naturaleza y el hombre. Eso fue un paso importante, ya que a fina-
les del siglo x1x se vivia en un tiempo en el que las mistificaciones
feudales del mundo y de la religion ya no eran suficientes para pro-
porcionar sustento ideoldgico capaz de justificar las acciones colo-
niales e imperialistas de las élites. La afirmacién de la superioridad
de los blancos, y el derecho al dominio de los europeos y de sus
expansiones, necesitaban una justificaciéon que parecia basarse en
argumentos racionales. Por lo tanto, la nueva ciencia de la geografia
que proporciond esta legitimacién fue bienvenida. Para justificar
la competencia entre sociedades, asi como la conquista de algunas
de ellas, los gedgrafos tomaron prestada de la biologia de la evolu-
cién —que fuera la primera ciencia en aquel entonces—, y del filésofo
y socidlogo Herbert Spencer (1820-1903), quién fue el primero en
aplicar la teoria de la evolucién y su postulado de la supervivencia
del mas apto para proyectar luz sobre el desarrollo de las sociedades.
Mas alla de la descripcidn geografica del mundo y de los flujos de
mercancias, en la era del determinismo ambiental la geografia pro-
meti6 plantear de manera cientifica la analogia entre los procesos
naturales y los sociales, y este fue su modo de entrar a “la ciencia
moderna”. (Peet 1985: 310)

Por otro lado, debe quedar en claro que popularizar y difundir la
idea de que el imperialismo era una etapa natural, y por eso inevi-
table, en la evolucidn de la sociedad, incluso necesaria para lograr
la civilizacién (europea) en todo el mundo, constituyd, junto con el
objetivo de dotarla de conocimientos y habilidades practicos (como,
las exploraciones o la cartografia, entre otros), la gran utilidad de
los gedgrafos para el proyecto del imperialismo (Peet 1985). Tal
como lo dijo sir Thomas Holdich, presidente de la Real Sociedad
Geografica en Gran Bretana (1919-1922):

Si nos volvemos a Europa, Asia, Africa o0 América [..] surge ante

nosotros un area de tierra y mar tan extensa para ser explorada y
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desarrollada; una visién de grandes cargas para ser tomadas por el
hombre blanco en regiones lejanas, turbias e indefinidas [...] es pro-
bable que el conocimiento geografico mas amplio proporcionara la
mejor proteccién contra los malos entendidos [...] Por conocimiento
geografico no sélo me refiero al conocimiento de la superficie de la
Tierra que obtenemos mediante su estudio, sino también a un co-
nocimiento de las leyes ordinarias de la naturaleza que deciden la
configuracion de las montanas y el flujo de los rios, donde ciertas
influencias deben conducir, de manera inevitable, a ciertas condicio-
nes (Citado en Hudson 1977: 14-15; énfasis afladido).

En Estados Unidos, una de las exponentes de mayor importancia
del determinismo ambiental fue Ellen Semple (1863-1932). Para ella,
la geografia era la disciplina que en forma cientifica estudiaba la co-
nexidén entre la Tierra y la gente. En sus palabras: “el hombre es un
producto de la superficie de la tierra [...] la tierra lo ha amamantado,
lo alimentd, le puso tareas, dirigi6 sus pensamientos, lo enfrenta a
dificultades [...] y al mismo tiempo le susurra consejos para su solu-
cién. Ella ha entrado en sus huesos y tejido; en su mente y el alma”. (Cita-
do en Bassin 2003: 16; énfasis afiadido) Sin embargo, quien con mas
claridad y contundencia ha formulado la idea de la unidad orgénica
entre la naturaleza y el hombre, y ha asegurado que la expansién
territorial es una etapa natural en la evolucidn de una sociedad, es
el aleman Friedrich Ratzel (1844-1904). El concibi6 el Estado como
un organismo vivo atado a la Tierra y sujeto a las leyes que rigen
la evolucion de todos los organismos. En el espiritu de la analogia
entre los procesos naturales y los sociales, Ratzel considera que, al
igual que cualquier cuerpo sano y fuerte crece, un Estado sano y
fuerte se debe expandir. Esto es a lo que él llamé el Raummotiv (mo-
tivo del espacio), y fue la idea o pensamiento que consideré la ex-
pansién de la Alemania nazi como algo natural e inevitable.
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Figura 4-9. Friedrich Ratzel

Fuente: Bundesarchiv, Bild 183-R35179 / Lizenz CC-BY-SA 3.0; reproducido de
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Bundesarchiv_Bild_183-R35179,_
Prof._Friedrich_Ratzeljpg.

La posicion opuesta al determinismo ambiental la formuld el geé-
grafo francés Paul Vidal de La Blache (1845-1918), quien fue el for-
mulador més importante de la geografia regional francesa. Segun
su concepto del posibilismo, la geografia y el medio fisico ponen
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condiciones y retos, y esa es la razén por la cual si tienen un im-
pacto en el desarrollo de las sociedades. La diferencia clave entre
esta postura y la de Ratzel es que, segtin el posibilismo, las socieda-
des humanas pueden responder de varias maneras a los estimulos,
condiciones y desafios fisicos. Desde esta perspectiva, las socieda-
des no son resultado de la geografia, sino de la historia, a saber, la
historia de las respuestas dadas a las condiciones naturales. Lucien
Febvre (1878-1956), historiador francés y cofundador de la escuela
de los Annales, afirma en su libro Una introduccion geogrdfica a la
historia que: “No hay necesidades, sino posibilidades donde quiera;
y el hombre, como maestro de las posibilidades, es el juez de su uso.
Esto [...] pone al hombre en el primer lugar [...] —el hombre, y ya no
la tierra, ni la influencia del clima, ni las condiciones determinantes
de las localidades” (Febvre 1925: 236).

RECUADRO 4-3
Determinismo ambiental recargado

El hecho de que la geografia alemana haya sido vinculada con en el nazismo,
y el descrédito de las ideas imperiales después de la Segunda Guerra Mundial,
han desprestigiado el determinismo ambiental. Salvo algunas excepciones,
no jug6 un papel importante en el pensamiento geografico desde entonces.
Sin embargo, en la década de 1990-1999, ideas afines al determinismo am-
biental regresaron con libros como Guns, Germs and Steel de Jared Diamond

(1999; Armas, gérmenes y acero, en su traduccion espafiola [Diamond 2004])

o The Wealth and Poverty of Nations: Why Some are So Rich and Some So Poor
(Landes 1998; La riqueza y la pobreza de las naciones, en su traduccion es-
pafola [Landes 2003]). Aunque ninguno de estos dos libros despliega un de-
terminismo ambiental en el sentido que lo hacian los gedgrafos de finales del

siglo XIX, en ambos si se afirma el poder del medio ambiente para canalizar la

historia humana hacia ciertas direcciones.

Influido tanto por Diamond como por Landes, quien con mayor claridad reex-
preso ideas del determinismo ambiental fue el economista Jeffrey Sachs. Du-
rante el cambio de siglo XX al XXI, junto con otros autores, publicé una serie de
articulos en los que se relacioné el “subdesarrollo” de los paises pobres con
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determinadas condiciones climaticas y/o topograficas (por ejemplo, Gallup
et al. 1999). En su ensayo Tropical Underdevelopment, Sachs (2000) lamenta
que los andlisis econdmicos de los paises pobres en general han desatendido
la geografia fisica como una “determinante del crecimiento econdémico”. Se-
gun él, esto es un error grave, ya que “tal vez la relacion empirica mas fuerte
de la riqueza y la pobreza de las naciones es la [que existe] entre las zonas
ecolégicas y el ingreso per capita. Las economias en las ecozonas tropicales
son pobres en casi todas partes, mientras que las de las ecozonas templadas
son generalmente ricas”. (Sachs 2000: 2-3) En otro lugar resumié en pocas
palabras: “Los trépicos son adversas para el crecimiento, mientras que las po-
blaciones costeras son buenas para el crecimiento”. (Gallup et al. 1998: 26)
Sachs sostuvo que dos tercios del retraso econémico de Africa, a finales de
los afios noventa del siglo xx, se debian a factores geograficos como la com-
posicién y, en consecuencia, la calidad del suelo (por ejemplo, en cuanto a la
erosion), la temperatura y el grado de fotosintesis; la disponibilidad de agua
y el clima, asi como su impacto en la propagacién de enfermedades. Ademas,
menciona factores como la dotacion con fuentes de energia (y, en particular,
la falta de carbdn en Africa) y la topografia, ya que, segun él, el Mediterrdneo
impidi6 que las innovaciones tecnolégicas de Europa se movieran de norte a
sur. El postulado que sefiala que los tropicos son adversos para el crecimiento
es, de plano, empiricamente inconsistente. Tomemos, por ejemplo, los datos
del Banco Mundial sobre el crecimiento econdmico per capita en dos regio-

nes tropicales: el Africa subsahariana y Asia del Sur. Si comparamos los datos

sobre el crecimiento per capita de estas regiones con los del mundo, el resul-
tado demuestra que en el Asia del Sur el crecimiento per capita fue superior al

crecimiento global en la mayoria de los afios, a partir de 1961, mientras que a

partir del afio 2000 lo mismo aplica para Africa (calculos propios, basados en

World Bank 2016). ;Ha cambiado drasticamente el clima en el Africa subsaha-
riana, o es inconsistente la explicacion ofrecida por Sachs y colegas?

El problema de Sachs es que cae en relaciones espurias. Mientras los mapas
de ciertos indicadores socioecondmicos y geograficos (como los de las ecozo-
nas) pueden corresponder, no existe tal correspondencia en la relacién causal
entre los factores —como tampoco entre el nimero de nacimientos y cigiie-
fas (ver capitulo 5 sobre métodos).
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4.4.La Eeografia economica desde de la
geografia regional hacia la ciencia espacial
En paralelo al determinismo ambiental, en las tltimas décadas del
siglo X1x se establecid otra corriente en la geografia; me refiero ala
geografia regional. Mientras en Francia este concepto se vincula in-
disolublemente al nombre del gedgrafo ya mencionado, Paul Vidal
de La Blache, la geografia regional se desarrollé también en otros
paises, aunque con enfoques diferentes.

En general, la geografia regional define su materia, laregién, como
una parte de la superficie de la Tierra con caracteristicas propias
que la hacen dnica entre otras regiones. En la conceptualizacion de
La Blache, por ejemplo, la regiéon debe su identidad —que la separa
de otras regiones— a la relacidn estrecha entre cultura y paisaje local
(sin sugerir, como se mencioné antes, un determinismo ambiental).
Por ende, las sociedades regionales estan geograficamente acota-
das y son socialmente distintivas. La pretension de Paul Vidal de
La Blache fue, entonces, estudiar una regién de manera holistica.
Esta perspectiva amplia dominaba también la geografia regional en
Alemania, donde se desarrolld como Linderkunde (conocimientos
de paises). El esfuerzo se enfocé en delimitar dreas particulares en
el continuo de la superficie de la Tierra, y luego retratar estas areas
con todos sus factores geograficos (entre otros, los suelos, el clima,
la flora y la fauna, asi como las sociedades, la economia y el trans-
porte, la cultura y los estilos de vida), todo ello como una parte tipi-
cay unica del mundo, pero —paraddjicamente— también como una
manifestacion de reglas y leyes generales de la geografia aplicables
en el mundo entero (Wardenga 2006). Dicho en otras palabras, la
aspiracion de gedgrafos como Alfred Hettner (1859-1941) fue con-
cebir la geografia como una ciencia tanto ideografica como nomo-
tética. Para demostrar su utilidad social (y de este modo asegurar
su posicién en el mundo académico), los gedgrafos deberian, segtin
Hettner, confiar no sélo en sus habilidades tradicionales, como la
observacion, la descripcion o la cartografia, sino también en su ca-
pacidad para proporcionar analisis y explicaciones.
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Figura 4-10. Las capas de la geografia en el modelo de Hettner

geografia regional

T
politica suelo
trafico flora
economia aguas, hielo
ser humano clima
fauna forma del superficie,
(los animales) roca

Fuente: Spektrum Akademischer Verlag, Heidelberg. Traduccién: Klara Kol-
hoff.

Aunque los origenes de la geografia regional se remontan al siglo
XIX, tanto en Alemania como en otros paises el auge de esta corrien-
te comienza sélo después de la Primera Guerra Mundial. El fin de
la “era del imperialismo” (Hobsbawm 1987) y el relacionado declive
de la economia mundial mutaron las perspectivas y el interés de la
geografia econémica. Como la economia misma, la reflexién sobre
ella cambi6 de escala. Eso se ve con claridad en una afirmacién del
gedgrafo estadounidense Ray Hughes Whitbeck (1871-1939), quien
en 1915-1916 aseguré que “la unidad [de investigacién] debe ser el
pais y no la mercancia” (Citado en Barnes 2009: 179). Por otro lado,
al menos en Estados Unidos, sucedié una reorientaciéon de la geo-
grafia regional desde la cultura hacia la economia, definiendo a la
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economia como el elemento central para identificar regiones. Se-
gun Richard Hartshorne (1899-1992), exponente fundamental de la
geografia regional en Estados Unidos, ésta debia definir y tipificar
las regiones segin sus elementos econémicos —como mercados o
métodos de produccién-, ya que “no hay un limite entre la geogra-
fia econémica y la regional” (Citado en Barnes 2003: 19). Ejemplos
de tales regiones econdmicas son la Llanura de Po en Italia o el Cin-
turén del Maiz en Estados Unidos. Por ende, después de la Primera
Guerra Mundial, la geografia econémica empezd a transformarse al
pasar de estudios globales a estudios regionales, lo que convirtié la
regionalizacidn -o sea, la delimitacion espacial de 4reas particula-
res— en la manera de clasificar los procesos y relaciones econémicos.

Mientras en Alemania seguidores de la Linderkunde pretendian
desarrollar una ciencia analitica que vinculara momentos ideogra-
ficos y nomotéticos, en términos generales la percepcidn, la auto-
percepcion y la critica se enfocaron en que la geografia regional era
un proyecto sumamente descriptivo. Por lo tanto, ya en paralelo
a su auge después de la Segunda Guerra Mundial, se formulan las
criticas en el sentido de que la geografia regional, con sus descrip-
ciones coroldgicas, era poco ambiciosa, atedrica y no lo suficiente-
mente cuantitativa, lo cual se interpreté como que era, en lo me-
todoldgico, vaga. En este contexto, en los afios cincuenta del siglo
xX, la geografia regional se convirti6 en lo que se llamaria “ciencia
espacial”. A excepcion de su enfoque en la regién como dispositivo
para ordenar la informacién geogrifica, el concepto descriptivo de
la geografia regional tradicional, asi como la perspectiva matemati-
co-estadistica de su sucesora, la ciencia espacial, tenian poco en co-
mun. El contexto de esta transformacion se present6 con los cam-
bios socioeconémicos y politicos profundos, surgidos después de la
Segunda Guerra Mundial. Mientras el surgimiento del fordismo y
el Estado keynesiano-intervencionista (ver capitulo 7.7) incremen-
taron la importancia que se atribuia a la planificacién en términos
generales, y a la planeacién espacial en particular, la Guerra Fria de
los afios cincuenta abrié el camino para ofrecer apoyo financiero
institucional generoso a proyectos de investigacion de andlisis es-
pacial y regional.
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Otro aspecto fundamental del contexto social, en el que la geo-
grafia econdémica se transformé en ciencia espacial, fue la revo-
lucién cuantitativa que afect6 a-todas las ciencias. Si tomamos en
cuenta que, después de 1945, Estados Unidos se habia convertido
en la potencia hegemoénica indiscutible en términos econémicos,
politicos y sociales (Arrighi 1999), el American way of life se propa-
g6 y fue aceptado como modelo ideal de desarrollo. Un aspecto de
este American way of life consistié en otorgarle un papel clave a las
ciencias y, sobre todo, a las ciencias llamadas exactas. Este “nuevo
rigorismo” (Schorske 1997), proclamado para las ciencias, demandé
y generd una revolucion cuantitativa, misma que con algin tiempo
de retraso también capturd la atenciéon de la geografia.

En los afios cincuenta y sesenta del siglo xx, un grupo de gedgra-
fos estadounidenses —y mds tarde también britdnicos— se dispuso
a modernizar la geografia tradicional. Su objetivo fue hacer que la
geografia pasara de una pseudociencia descriptiva, ridiculizada por
algunos, a una ciencia de pleno derecho. El medio apropiado para
hacerlo fue —segun las percepciones de los analistas de una visién
cientifica del mundo- un procedimiento estandarizado de inves-
tigacién (o, en otras palabras, un método cientifico), que consistia
—otra vez segun las percepciones dominantes de este tiempo- en
medir con sumo cuidado y en utilizar estadisticas y otras técnicas
cuantitativas. La geografia como ciencia espacial se cimentaba, en-
tonces, en la cuantificacidn estricta y el uso masivo de modelos for-
males matematicos y de métodos estadisticos. Epistemologicamen-
te, este giro hacia una ciencia espacial se basaba en el positivismo y
en su concepcidn de que el mundo se puede observar y percibir en
forma objetiva.

Cabe destacar que esta revolucién cuantitativa no habria sido
posible sin la marcha triunfal de la computadora, que a partir de
los afos cincuenta del siglo xx impact6 a todas las ciencias. Con la
computadora se realizaban calculos con una velocidad, consisten-
cia y tenacidad que ningtin ser humano podia igualar. Desde otro
angulo, la cuantificacién computarizada de la geografia econémica
fue impulsada ain més por las cada vez mayores cantidades de datos
que estaban disponibles en formato digital. Estos datos, que en mu-
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chos casos se obtuvieron de censos nacionales, asi como la comer-
cializacién incipiente de programas estadisticos, permitieron llevar
a cabo analisis estadisticos a una escala hasta entonces desconocida
(Barnes 2009, 2011). Parecia ser algo adecuado, sin embargo, que
la revolucion cuantitativa se vinculara con teorias cientificas. Por
ende, los gedgrafos empezaron a importar un popurri de conceptos
de otras disciplinas —de la fisica vinieron modelos de la gravedad
y la teoria de la interaccion espacial, de la economia neoclasica la
eleccidn racional y el equilibrio general y parcial, y de la sociologia
los modelos de la Escuela de Chicago. Al combinar de tal manera
las materias y temas de la geografia econdémica y de la geografia ur-
bana, uno de los intereses centrales de muchos gedgrafos consistid
en desarrollar mas la teoria de la localizacién. Las investigaciones
tenian dos objetivos: expresar teorias sobre la economia espacial
en un lenguaje formal de modelos matematicos, y comprobar cada
hipétesis de manera empirica, utilizando procedimientos estadis-
ticos. (Johnston 2009) El denominador comun era la intencién de
encontrar leyes, o por lo menos patrones espaciales generales de la
economia y de la sociedad.

En la tradicién de modelado, muchos gedgrafos econémicos se
dedicaron a estudiar, por un lado, patrones espaciales, sobre todo
de asentamientos (quizé porque, referentes a ellos, existian muchos
datos a varias escalas), pero también de la localizacién de varias ac-
tividades econdémicas. Por otro lado se examinaron interacciones
espaciales (como las que se dan entre la ubicaciéon de los consumi-
dores y la de los minoristas, diversas formas de migracién, conmu-
tacién o comunicacién, o la difusién espacial de conocimientos). La
“ley” probablemente mas famosa que este tipo de analisis encontrd
es —en palabras de Tobler (1970: 236; énfasis anadido)- que “todo
esta relacionado con todo lo demas, pero cosas cercanas estdn mds rela-
cionadas que cosas distantes”. La variable clave fue, entonces, una vez
mas, la distancia.

El leitmotiv de la geografia, como ciencia espacial, se puede resu-
mir bien con una cita de Peter Haggett (1965: 2), gedgrafo britani-
co y uno de los impulsores mas importantes de la ciencia espacial:
“Que hay mas orden del que aparece a primera vista no se descubre
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hasta que el orden se busca”. La suposicién fue, entonces, que en el
mundo habia un orden intrinseco, en esencia espacial, y que sélo la
geografia como ciencia espacial podia revelar esta espacialidad de
lo natural y de lo social (Hubbard et al. 2005). El ejemplo clésico de
los libros de texto para demonstrar la existencia de reglas espacia-
les en el mundo, mismas que a primera vista eran imperceptibles,
radica en la formacién de lineas de la misma densidad de personas
en una playa.

Figura 4-11. Zona de densidad en una playa

il abs s

Fuente: Edicién propia. Foto: Benjamin Nufiez Gonzélez; reproducido de

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Gente,_Playa_de_Bolonia,_C%-
C3%Aldiz,_Espa%C3%Bla,_2015]PG.

Otro ejemplo para la bisqueda de la geografia econdémica y urba-
na en pos de leyes, normas, o al menos regularidades de aspectos
sociales en el espacio estd en los debates sobre la llamada “regla
rango-tamafio”, formalizada por el lingiiista George Kingsley Zipf
(1902-1950) a finales de los ainos cuarenta, misma que mas tarde
se trasladé a los estudios urbanos. Esta regla expresa una supuesta
relacion entre el tamafio (demogréfico y/o funcional) y el orden de
los asentamientos de cierta unidad espacial. Esta unidad espacial
por lo general fue llamada “sistema” e identificada implicita o ex-
plicitamente con el Estado nacional. Méas adn, se suponia que los
sistemas urbanos maduros debian presentar una distribucién equi-
librada en la que la ciudad mas grande habia de tener el doble de
habitantes que la segunda més grande, y asi sucesivamente. La regla
rango-tamano, analizada con cantidades de datos cada vez mayores,
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y métodos estadisticos reiteradamente mads sofisticados, emparejé a
la perfeccion el programa de la ciencia espacial. Uno de sus repre-
sentantes mas destacados es Brian Berry (1934-), quien transformé
el Centro de Estudios Urbanos de la Universidad de Chicago en un
sitio preeminente para el analisis espacial de la economia. y las ciu-
dades.

Para evaluar las fortalezas y debilidades de la geografia como
ciencia espacial, lo primero que debe destacarse es el intento de de-
jar atrés los tiempos tanto de pura descripcion coroldgica como los
de las legitimaciones pseudocientificas del determinismo ambien-
tal. En el mundo de la postguerra, liderado por Estados Unidos, la
geografia, con su preocupacién por la descripciéon detallada, pero
poco reflexiva, habia sido criticada por ser demasiado poco siste-
mética como para ser considerada una ciencia (Hubbard et al. 2005).
Esta discusidn existia por una razoén: en su tiempo, Richard Harts-
horne, un representante destacado de la geografia, afirmé que esta
ciencia era “esencialmente una ciencia descriptiva, preocupada por
la descripcidén e interpretacién de casos unicos” (citado en Barnes
2011: 386; énfasis aniadido). Sin embargo, con el andlisis espacial, la
geografia logro ser vista como una verdadera ciencia. Trabajar con
numeros y graficos elaborados por programas estadisticos, ademas
de buscar, con base en estos nimeros, generalizaciones, significaba
que “la geografia econdmica se estaba convirtiendo en una ciencia
social en toda regla, que hacia hincapié en lo social sobre lo natu-
ral y en lo cientifico sobre la ‘mera’ descripciéon® (Barnes 2003: 22).
Es un mérito importante de esos tiempos el que los gedgrafos eco-
némicos hayan comenzado a preocuparse por encontrar causas y
explicaciones, y no contentarse con la descripcién y simple clasifi-
cacion. Sin embargo, los resultados de estos esfuerzos cuantitativos
por explicar el mundo social en muchos casos no arrojaron resulta-
dos concluyentes. No hay, por ejemplo, explicaciones convincentes
sobre el porqué los sistemas urbanos de algunos paises obedecen a
la regla rango-tamarfio y en otros no, ni sobre la relacién entre una
primacia urbana pronunciada y el desarrollo econdémico (Parnrei-
ter 2017a).
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La critica mds esencial es que, a pesar de definirse como ciencia
espacial, a la geografia le faltaba comprender contundentemente su
materia, el espacio. Aunque el término “espacio” fue central, no se
estudio ni analiz6 mas alld de otorgarle una definicién geométrica,
ni tampoco se le conceptualizé en forma adecuada. Fue concebido
en sentido abstracto y reduccionista, como una superficie en la que
las cosas (medibles) se localizaban y sobre la que se desarrollan las
relaciones sociales. Mirando hacia otras disciplinas, en especial ha-
ciala economia neoclésica y la fisica, se hizo axiomético analizar las
cosas en la superficie de la Tierra a partir de tres conceptos relacio-
nados: direccidn, distancia y conexién. Esta “fisica espacial” (Hub-
bard et al. 2005: 31) debia hacer posible discernir patrones regulares
que luego podrian trazarse en mapas y ser modelados. Sin embargo,
esta percepcién redujo la superficie de la Tierra a un plano isétropo
que nada tenia que ver con las geografias concretas, diversificadas y
cambiables del mundo real (ver también capitulo 3.2 sobre espacio).

Ademas, la percepcidén de la ciencia espacial fue una vision lite-
ralmente asocial del espacio. Mientras el enfoque consistié en iden-
tificar estructuras espaciales, los actores y su empefio en producir,
percibir o cambiar estas estructuras espaciales no jugaron nin-
gtn papel. Regresemos al ejemplo de la playa: ahi lo que importa
es identificar las lineas de densidad de personas, y no sus motivos
para ubicarse en ciertos puntos geométricos ni las consecuencias
de esta decision. Tampoco interesd a los gedgrafos econdmicos
analizar las razones por las cuales la gente migra hacia ciudades
particulares, formando asi sistemas urbanos, que obedecen o no
a la regla rango-tamafio. Hubo entonces una ignorancia sobre los
actores y su agencia —las actividades humanas quedaron reducidas

“a movimientos, redes, nodos o jerarquias que se podian represen-
tar en la superficie de la Tierra” (Hubbard et al. 2005: 31). Aunque
la separacion conceptual de la sociedad del espacio concreto, en
forma de un entorno fisico, tal vez haya sido una reaccién contra
el determinismo ambiental de las décadas anteriores, el resultado
fue la nula compresion de la espacialidad inherente a cada sociedad
(Soja 1989). Sin embargo, las personas o las empresas no se pueden
reducir a una materia que reacciona a fuerzas fisicas. Asi las cosas,
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sus movimientos para establecerse en cierto punto de la superficie
de la Tierra, y el impacto que tiene esta localizacién sobre el desa-
rrollo social, no derivan de modelos de gravedad. La jerarquia, por
ejemplo, no es un simple orden numérico, sino una relacion social
de autoridad y subordinacién, en donde uno manda y el otro obedece.
Aunque las dimensiones del tamafo (como el de la poblacién o el
del p1B) pueden desempenar un papel en la capacidad de los actores
para desarrollar y formar relaciones jerarquicas, también resulta
demasiado simplista deducir, con base en las dimensiones, interac-
ciones sociales o hasta jerarquias (ver también capitulo 4.9 sobre la
geografia econémica relacional).

4.5. La geografia econémica marxista

A finales de los anos sesenta y principios de los setenta del siglo pa-
sado, la incapacidad de la ciencia espacial de comprender el espacio
y las geografias reales del mundo social dio origen a cuestionamien-
tos fundamentales de las premisas, los métodos y los objetivos de
la geografia como ciencia espacial. Muchos de los gedgrafos mas
jovenes se sintieron cada vez mas insatisfechos con la entonces do-
minante vision de la geografia, cuyas preocupaciones, métodos y
resultados fueron objeto de criticas, en el sentido de considerarlos
como tecnocraticos e irrelevantes, tanto en lo social como en lo po-
litico. Las criticas se pueden resumir en tres puntos relacionados
(McCarthy 2009):

+ Elenfoque estrecho de la ciencia espacial hacia los patrones espaciales
y, en particular, con respecto a cuestiones de la planeacién urbana y
regional, desatendia los procesos sociales que existen detrds de los pa-
trones espaciales. Eso dio lugar a una indiferencia a preguntas acerca
de cdmo se organizd la sociedad y a las desigualdades evidentes en los
patrones espaciales observados.

+ Laautodefinicién de la ciencia espacial como una ciencia objetiva, y la
suposicidn de que las técnicas aplicadas eran neutras, lo cual a menu-
do sirvi6 para perpetuar las relaciones de dominacién que causaron
los patrones espaciales desiguales observados.
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+ La nocién de leyes espaciales universales era, a 1o sumo, generaliza-
ciones acerca de las sociedades occidentales industrializadas, pero
omitia por completo las condiciones y realidades de otras regiones y

sociedades.

Que tales criticas fundamentales fueron formuladas precisamente a
finales de los afios sesenta y principios de los setenta del siglo xx se
relaciona, por supuesto, con los conflictos y convulsiones sociales
de la época. Primero, en Estados Unidos, la década de 1960-1969
estuvo marcada por los movimientos contra la segregacion racial
(Civil Rights Movement). Segundo, a finales de la década, en Parisy en
muchas otras ciudades, estallaron protestas estudiantiles, que in-
cluyeron marchas, ocupaciones y luchas callejeras. De igual manera,
trabajadores de industrias clave, como la automotriz, se declararon
en huelga y ocuparon las fébricas. Tercero, cada vez mds personas
se estaban dando cuenta de que no se habian cumplido las promesas
de la teoria de la modernizacidn, en el sentido de que todo el mundo
podria tener prosperidad y democracia. Mientras muchos paises en
vias de desarrollo, como eufemisticamente se llamaba a los paises
pobres, siguieron en la miseria y padeciendo regimenes politicos
autoritarios, la guerra de Estados Unidos en Vietnam escald, y co-
bré cada vez mds victimas vietnamitas civiles. Tanto en Estados
Unidos como en Europa, crecid la oposicién contra esta guerra, lo
cual reforzé los movimientos estudiantiles.

Las protestas y movimientos de esta época tenian como carac-
teristica una dimensién espacial inmensa: en Europa y Estados
Unidos, con las ocupaciones de universidades, luchas callejeras y
fabricas tomadas; con los centros de las ciudades abandonados y en
decadencia, los cambios sociales tenian una dimension urbana que
saltaba ala vista. Fue tan urbana la experiencia de los conflictos y de
las luchas sociales que surgié, como lema central, la reivindicacién
del derecho a la ciudad. No es casual que el autor del libro Le droit a
la ville, el filésofo y socidlogo francés Henri Lefebvre (1968), fuera
también un autor clave para lo que mas tarde se conoceria como el
giro espacial en las ciencias sociales. Cuando Lefebvre introdujo la
idea de la produccién social del espacio en su libro La production de
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l'espace (1999), tuvo un impacto enorme sobre la teoria urbana y més
alld de ella, incluyendo el pensamiento geografico critico.

Figura 4-12. Trabajadores de Fiat en huelga, Italia

Fuente: reproducido de https://libcom.org/library/confronting-crisis-for-

dism-steve-wright.

Por otro lado, los movimientos antiimperialistas en apoyo de las
reivindicaciones de los pueblos méas pobres también tenian una
dimensién espacial inmensa. Al relacionar la pobreza, el hambre
y la resistencia con el llamado “Tercer Mundo”, estos movimientos
viraron la atencidn sobre el desarrollo desigual y, por ende, sobre
las diferencias reales en las diversas partes del mundo. Mientras la
teoria de modernizacién sugiri6 que la India, Pert o Africa del Sur,
por mencionar sélo a ciertos paises, estaban en el mismo camino
de desarrollo que Estados Unidos, sé6lo que mas lento y por lo tanto
ain mas atras, los movimientos sociales hicieron consciente que “el
Sur global” era diferente, ya que ocupaba una posicion distinta en la
division del trabajo global (ver capitulo 6.5).

Con sus enfoques centrados en las desigualdades en las escalas
urbanas y globales, los movimientos sociales de los afios sesenta y
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setenta no sélo llamaron la atencién sobre cuestiones espaciales,
sino que también las politizaron. Hicieron hincapié en que la injus-
ticia era un asunto profundamente geogrdfico, lo que se refleja bien en
un juego de palabras de Edward Soja, representante importante
de la geografia radical emergente en Estados Unidos, quien dijo:
“Does choosing sites also mean choosing sides?”, 1o que literalmente se
traduce como: “;Elegir sitios también implica tomar partido?” (Soja
1996: 191).

Fue en este contexto donde algunos gedgrafos comenzaron a
cuestionar la pertinencia de su disciplina (sobre todo en su aspecto
de ciencia espacial) ante los problemas sociales. Para ellos, la geo-
grafia “parecia estar poblada por practicos que construian modelos
y teorias en una ignorancia extrema de los problemas de quienes
viven en el mundo, fuera de las ‘torres de marfil’ de la academia”
(Hubbard et al. 2005: 46). En respuesta a la necesidad sentida de un
cambio radical, un grupo de estudiantes del posgrado de la Univer-
sidad Clark, Massachusetts, fundé, en 1969, la revista Antipode: A
Radical Journal of Geography.” Por otro lado, se realizé una relectura
de los trabajos clasicos de la izquierda, lo cual condujo a descubrir
que, por ejemplo, el manifiesto del Partido Comunista (Marx y Engels
2011'), asi como las obras de Rosa Luxemburgo y Lenin, o de Kro-
potkin y Proudhon, contenian muchas menciones sobre la espacia-
lidad del capitalismo y sus desarrollos desiguales (para un resumen
excelente ver Soja 1989).

El fundamento tedrico de esta geografia radical emergente fue
puesto sobre la mesa de discusion por el gedgrafo britdnico David
Harvey. Es probable que no haya un mejor representante de la re-
nuncia a la ciencia espacial y la vuelta al marxismo que él. Su primer
gran libro, Explanation in Geography (Harvey 1969; en espanol: Teo-
rias, leyes y modelos en geografia [1983]) fue un manifiesto positivista
y de ciencia espacial a fondo, muy bien recibido por la comunidad
cientifica. Sin embargo, cuatro afios después Harvey publicé el li-

' https://antipodefoundation.org/about-the-journal-and-foundation/a-ra-
dical-journal-of-geography/

4" Este texto fue originalmente publicado en alemén en 1848.
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bro Social Justice and the City (Harvey 1973; en espanol Urbanismo
y desigualdad social [Harvey 1977]), mismo que fue declaradamen-
te marxista. Harvey explica su giro intelectual, enfatizando que
mientras la geografia como ciencia espacial tuvo justificacién en su
tiempo, en un mundo lleno de crisis y luchas, ahora ya no aportaba
nuevas ideas. En sus palabras:

otra pieza mas de la ecologia factorial, otro intento mas de medir el
efecto de disminucidn con la distancia, otro intento mas de identifi-
car la difusién de un bien, todo ello sirve cada vez menos para decir-
nos algo de importancia. . [...] existe una clara desproporcion entre
el complejo marco tedrico y metodoldgico que estamos utilizando y
nuestra capacidad para decir algo realmente significativo sobre los
acontecimientos tal y como se estdn desarrollando alrededor nues-
tro. Hay demasiada disparidad entre lo que pretendemos explicar y
manipular y lo que realmente sucede. Existen problemas ecoldgicos,
urbanos y de comercio internacional, y todavia somos incapaces de
concretar y profundizar acerca de ninguno de ellos (Harvey 1977:
133-134).

El cambio dramatico en el pensamiento de Harvey impulsé el mar-
xismo dentro de la disciplina de la geografia: “La geografia moder-
na nunca seria la misma después de la redireccidon provocativa de
Harvey“ (Soja 1989: 52). En esencia, el reto que Harvey enfrenté
fue espacializar —o darle una geografia— al Capital de Carlos Marx
(2009a"), esfuerzo que culminé en el libro The Limits to Capital
(Harvey 1982; en espanol Los limites del capitalismo y la teoria marxis-
ta [Harvey 1990]).

La tesis basica de Harvey, y de otros representantes de la geogra-
fia radical, es que existen relaciones causales entre los procesos de la
acumulacidén de capital y la geografia. Por un lado hacen hincapié
en lo obvio: que el capital estd siempre en movimiento y que sus
movimientos son espaciales, ya que siempre implican un cambio
de ubicacidn. Por el otro, la geografia marxista enfatiza el tema de

5 Este texto fue originalmente publicado en alemén en 1887.

- 148 -



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

la produccion de espacios. En este contexto, dos principios son clave:
el primero establece que el espacio no es preexistente o dado, sino

1

un producto social (ver también capitulo 3.2). Mas atn, que los es
pacios concretos en los que vivimos —el paisaje urbano, por ejem-
plo, con sus viviendas, carreteras, fabricas, escuelas, tiendas, torres
de oficinas, etcétera— son producidos con base en las condiciones
capitalistas. Como sugiere el término, el entorno construido no es
nada natural: su creacién, transformacién y eventualmente su des-
truccién se entrelazan en forma estrecha con las dindmicas de la
acumulacidn, a saber, la expansién y la crisis.

De eso se deduce el segundo punto clave en el pensamiento de
la geografia radical: como producto social, el espacio no es mero
escenario o contenedor del desarrollo capitalista. Las geografias
concretas que nos rodean representan una condicién sin la cual no
hay desarrollo capitalista. Por lo tanto, la geografia marxista pro-
puso una reteorizacion del espacio en términos bastante diferen-
tes de los utilizados por los positivistas: afirmando que el espacio
no sélo es producto del desarrollo social, sino también su medio,
rechazé tanto una comprension del espacio absoluto (ver capitulo
3.2) como la nocién (predominante en las teorias de localizacion
o en la ciencia espacial) de que la geografia deberia analizar cosas
(como artefactos fisicos o procesos sociales) en los espacios. Desde
una perspectiva marxista:

el truco es desenmaranar la relacion entre las dindmicas tempora-
les de la acumulacién de capital y la produccién de nuevas confi-
guraciones espaciales de produccién, intercambio y consumo. |[...]
Argumentaré que las relaciones espaciales y los fendmenos geogra-
ficos son atributos materiales fundamentales que tienen que estar
presentes en el mismo comienzo del andlisis, y que las formas que
asumen no son neutrales con respecto a los posibles caminos del de-
sarrollo temporal. En breve, ellos deben interpretarse como funda-
mentales y como ‘momentos activos’ en las dindmicas contradictorias

del capitalismo (Harvey 1985a: 33; énfasis anadido).
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Sin embargo, fue Edward Soja quien, con mas claridad que Harvey,
subray6 que las geografias construidas socialmente son momentos
activos, que influyen en el desarrollo futuro de una sociedad. Sin
proponer un renacimiento del determinismo ambiental (ver capitu-
lo 4.3), Soja (1989: 7) lucha por una ciencia geografica que “reconoce
la espacialidad como ‘simultaneamente’ [..] un producto social (o
resultado) y una fuerza de conformacién (0 medio) en la vida so-
cial”. Para este propdsito, y al referirse a Lefebvre, Soja (1989: 81)
introduce el concepto de una “dialéctica socioespacial: que las rela-
ciones sociales y espaciales son dialécticamente interreactivas, in-
terdependientes; que las relaciones sociales de produccién forman
tanto espacios como son contingente del espacio”. Esta es precisa-
mente la idea detras de la nocién de la gedgrafa britdnica Doreen
Massey (1944-2016): que la division del trabajo equivale a “la or-
ganizacion espacial de las relaciones de producciéon” (Massey 1995:
7; ver también capitulo 6). En este sentido, la geografia marxista
propone que estudiar la produccion, reproduccion y reconfiguracion del
espacio proporciona una clave para comprender la economia politica del
capitalismo. Analizar los patrones geograficos de la produccion, de
la circulacién y del consumo es, por ende, un instrumento funda-
mental para comprender las dindmicas de la acumulacidn, su crisis
y transformacién: “Los cambios en las estructuras espaciales son
una respuesta a los cambios en las relaciones de clase, en lo eco-
némico y en lo politico, a nivel nacional e internacional” (Massey
1995: 7). En pocas palabras, la geografia marxista propuso que la
gente no solo hace historia, sino también geografia (aunque ambas
no bajo condiciones de su propia eleccién).

Dado el postulado de una dialéctica socioespacial, la geografia
radical propone desarrollar el materialismo histérico hacia un ma-
terialismo histérico-geografico, lo cual se entiende como algo més
que simplemente anadir aspectos geogréficos al analisis social o
que analizar el capitalismo en el espacio. Mas bien, el materialismo
histdrico-geografico reconoce que las relaciones de produccién son,
de manera simultdnea, sociales y espaciales, y ademds dialéctica-
mente interreactivas. Por esto, autores como Harvey, Soja o Massey
afirman que no existen relaciones sociales aespaciales, dado que
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no existe una geografia separada de la sociedad. Como afirma Erik
Swyngedouw (2003: 45): “[los] objetos o fenémenos son la repre-
sentacion de las relaciones [sociales] [...]; las cosas se convierten en
el resultado de procesos que tienen a si mismos por prioridad on-
toldgica”. Eso significa que “toda geografia es geografia histérica”
(Harvey 2001a: 223).

El concepto con el que Harvey concreté su andlisis, el de las rela-
ciones entre las dindmicas temporales de la acumulacion de capital
y la produccién de nuevas configuraciones espaciales, es el llamado
spatial fix. En ingles, el verbo fo fix tiene varios significados. Pri-
mero significa fijar algo en un lugar particular, amarrar o inmo-
vilizarlo, asegurandolo en el espacio para que no se pueda quitar o
modificar. Segundo: to fix también significa arreglar, hacerse cargo
de un problema e intentar resolverlo para que las cosas vuelvan a
funcionar de manera normal de nuevo. El concepto del spatial fix
combina los dos significados: en principio Harvey sefiala que la so-
lucién de un problema puede tener algo que ver con la geografia (y
por eso: fijacién espacial), y después agrega que esta salida espacial
a un problema puede tener algo que ver con la fijacién espacial, es
decir, con la inmovilizacién de algo en el espacio.

Antes de continuar, hay que citar el problema por resolver con el
spatial fix. Harvey, siguiendo a Marx, identifica la sobreacumula-
cién como una de las principales causas de las crisis recurrentes del
capitalismo. Estas crisis de sobreacumulacion surgen, dicho breve-
mente, de la acumulacidn exitosa: cuanto mayor es la masa de la
plusvalia, mas capital adicional estd disponible para la inversién fu-
tura. Aunque estas inversiones dieran buenos resultados, en el sen-
tido que incrementan la masa de la plusvalia, en la logica de la acu-
mulacién capitalista esto no es suficiente. El indicador clave para
el éxito de un periodo de rotacién de capital es la tasa de ganancia,
y éste tiende a ser decreciente, segin Marx (2009b'°). Asi las cosas,
entenderemos como sobreacumulacién una situacién en la que se
ha acumulado demasiado capital, en relacién con las oportunidades
de emplear este capital de manera rentable. Dado que el capitalismo

16 Este texto fue originalmente publicado en alemén en 1887.

-151-



GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA | CHRISTOF PARNREITER

es un sistema que no sélo estd impulsado por la acumulacién, sino
que no sobrevive sin ella, el escenario en que el incremento del ca-
pital acumulado pierde dindmica implica una crisis. La historia del
capitalismo, por ende, estd marcada por crisis periédicas, mismas
que se manifiestan en la caida de las ganancias y en quiebras; en
capacidades de produccién no utilizadas o subutilizadas; en la so-
breproduccién de bienes y en el desempleo.

Figura 4-13. David Harvey

Fuente: reproducido de https://en.wikipedia.org/wiki/File:David_Harvey_

on_Subversive_Festival.jpg.

Los duenos o administradores de este capital-dinero ocioso, que
carece de oportunidades de inversién rentable en la produccién
de bienes, buscan otras posibilidades para incrementar el capital.
Una salida “clasica” de este problema es la llamada financiarizacién,
o sea la transferencia de partes del capital-dinero a los mercados
financieros (ver, por ejemplo, Arrighi 1999; también capitulo 9.4).
Otra salida es la devaluacion o incluso la destruccién de valores, en
su forma mas radical en guerras, pero también en formas que son
menos violentas, como en la crisis de las hipotecas subprime (o prés-
tamos hipotecarios de alto riesgo) en Estados Unidos en los afios
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siguientes a 2007, que resultd en miles de casas desmoronandose
(ver capitulo 9).

Harvey, con su concepto del spatial fix, senala ain mas estrategias
para salir de la crisis, a saber, unas que tienen “algo” que ver con
la geografia (por lo tanto las llama spatial fix). Primero, aunque el
capitalismo sea un sistema global (ver capitulo 6.5), cada crisis tie-
ne geografias concretas: estalla en lugares y sectores particulares, y
afecta a unos mas que a otros. Aunque la crisis de sobreacumulacién
por lo general no se limita a los lugares en los que estalla, sino que
se extiende y contagia otras regiones y sectores, eso no significa que
sea como una mancha de aceite, que cubre una regién o el mundo
entero por igual: cada crisis tiene una geografia desigual. Entonces,
para los duenos o administradores de capital-dinero ocioso en la
region donde la crisis estalla, la expansion geogrdfica en regiones me-
nos afectadas puede ser una estrategia de emplear capital no utiliza-
do o subutilizado, o de vender los excedentes de mercancias que en
el mercado doméstico se quedaron sin comprador: “El imperativo
de acumular, en consecuencia, implica el imperativo de superar las
barreras espaciales” (Harvey 2001a: 243). La globalizacion, asi en-
tendida, no es mas que un spatial fix —la expansion, mediante la in-
versidn extranjera directa, para reubicar plantas o por la via de las
exportaciones para vender los excedentes de mercancias en otros
mercados. Asi sirvid, por ejemplo, como una solucién espacial para
el problema de la sobreacumulacién en el fordismo (ver capitulo 7).
A diferencia de los autores que ven la globalizacién como un fené-
meno que comenzd en la década de 1980-1989, para la geografia
marxista la expansion territorial es una dindmica esencial para el
capitalismo desde su surgimiento. Afirma Harvey (2001a: 369) que:

La acumulacién de capital siempre ha sido un asunto profundamen-
te geografico. Sin las posibilidades inherentes a la expansion geogra-
fica, la reorganizacién espacial y el desarrollo geografico desigual,
el capitalismo hace tiempo que habria dejado de funcionar como
un sistema econdmico y politico. Recurrir de manera perpetua a un
spatial fix de las contradicciones internas del capitalismo (registrado

en particular como la sobreacumulacién de capital dentro de una
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zona geografica determinada) junto con la insercidn desigual de los
diferentes territorios y sociedades en el mercado mundial capitalis-
ta ha creado una geografia histérica mundial de la acumulacién de

capital.

Para quienes estan familiarizados con un andlisis marxista, esto por
supuesto no suena nuevo. Ya en 1848 Marx y Engels notaron que:

La gran industria ha creado el mercado mundial, ya preparado por

el descubrimiento de América. El mercado mundial aceler6 prodi-
giosamente el desarrollo del comercio, de la navegacién y de los me-
dios de transporte por tierra. Este desarrollo influyd, a su vez, en el

auge de la industria, y a medida que se iban extendiendo la industria,
el comercio, la navegacion y los ferrocarriles, se desarrollaba la bur-
guesia, multiplicando sus capitales y relegando a segundo término

a todas las clases legadas por la Edad Media. La burguesia moderna,
como vemos, es ya de por si fruto de un largo proceso de desarrollo,
de una serie de revoluciones en el modo de produccién y de cambio.
[...] La burguesia no puede existir sino a condicién de revolucionar
incesantemente los instrumentos de produccién y, por consiguiente,
las relaciones de produccidn, y con ello todas las relaciones sociales.
[...] Espoleada por la necesidad de dar cada vez mayor salida a sus produc-
tos, la burguesia recorre el mundo entero. Necesita anidar en todas partes,
establecerse en todas partes, crear vinculos en todas partes. Mediante la

explotacion del mercado mundial, la burguesia ha dado un caracter
cosmopolita a la produccién y al consumo de todos los paises. Con

gran sentimiento de los reaccionarios, ha quitado a la industria su

base nacional. Las antiguas industrias nacionales han sido destrui-
das y estan destruyéndose continuamente (Marx y Engels 2011: 32-
35; énfasis afiadido).

Esta necesidad del capital de anidar y crear vinculos en todas partes
es precisamente a lo que se refiere Harvey con el segundo signifi-
cado del concepto del spatial fix: una salida espacial para arreglar
el problema de la sobreacumulacién. Ahora bien, mientras Harvey
sigue a Marx en cuanto a que reconoce la necesidad del capitalismo
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de ser expansivo tanto socialmente como en términos geograficos,
extrae conclusiones diferentes con respecto a la cuestion espacial.
A Marx le preocupaba el espacio sobre todo como un problema: ya
que, con la expansién del mercado, el tiempo de rotacion del capi-
tal se extenderia, la realizacién de la plusvalia queda aplazada y el
proceso de acumulacién frenado. Desde el imperativo de la acumu-
lacién sin fin surge, entonces, otro imperativo: cuanto mayor sea la
distancia, méas rapido tiene que ser superada. De alli la importancia
que Marx atribuy6 al mejoramiento y abaratamiento constante de
los medios de la comunicacién y de las vias de transporte, porque
son, como Marx (2007a": 13) lo sostuvo en una formulacién con
la que se haria famoso, las condiciones de aniquilar el espacio con
tiempo: “El capital, por su naturaleza, tiende a superar toda barrera
espacial. Por consiguiente la creacion de las condiciones fisicas del
intercambio —de los medios de comunicacién y de transporte- se
convierte para él, y en una medida totalmente distinta, en una ne-
cesidad: la anulacién del espacio por el tiempo”.

El tema del espacio como barrera por superar es muy conocido,
entre otros, por los tedricos de la localizacién (ver capitulo 4.1). No
obstante, Harvey en su andlisis llega mas lejos. Por un lado acentua,
en cuanto a la dimensién temporal, que no sdlo se trata de la acele-
racion (del tiempo de rotacién del capital), sino también de una ex-
tension, a saber, del periodo hasta la préxima crisis: “El capitalismo
puede abrirse una pausa respiratoria considerable para su propia
supervivencia a partir de la busqueda de un spatial fix. [...] Estd mas
bien como si, al haber buscado aniquilar el espacio con el tiempo,
el capitalismo hubiera comprado tiempo para si mismo del espacio
conquistado” (Harvey 2001a: 338).

Por otra parte, y en lo que respecta a la dimension espacial, Har-
vey hizo hincapié en que la superacion de las distancias deberia en-
tenderse no sélo como “anulacién del espacio por el tiempo” (Marx
2007a: 13), sino como una secuencia dialéctica de produccién, mo-
dificacion y destruccion de espacios. Harvey relaciona el problema
de la expansion geografica con la cuestién del entorno construido:

7" Este texto fue originalmente publicado en alemén en 1857-1858.
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para poder ser expansivo, el capitalismo requiere infraestructuras
espacialmente construidas —puertos, carreteras, ferrocarriles y ae-
ropuertos, entre otros, asi como instalaciones de comunicacién. La
movilidad como condicién propia del capitalismo exhorta, enton-
ces, a la instalacién de estructuras fijas, inmdviles: “La capacidad
del capital y de la fuerza de trabajo para moverse en poco tiempo y
con bajo costo de lugar a lugar depende de la creacién de infraes-
tructuras sociales y fisicas fijas, seguras, y en gran parte inmdviles”
(Harvey 2001a: 332).

Figura 4-14. Infraestructuras construidas

Fuente: NASA (ISS). Reproducido de https://de.wikipedia.org/wiki/Da-
tei:Warp_Belgrade_Nightscene_April_2012spatial _subset.jpg

Por ende, la expansion capitalista, aunque sea una necesidad es-
tructural del sistema, y como tal un principio abstracto, no es nada
abstracta: aterriza en y se desarrolla mediante formas geograficas
concretas, en entornos construidos (como las ciudades o las vias
de transporte), pero también implica destruccién ecoldgica (desde
la deforestacion de la peninsula de Istria por Venecia, para poder
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construir la flota naviera para lograr la expansion comercial, hasta
la deforestacion de la Amazonia para cultivar soya para combusti-
ble). Producir espacio también implica, como se expuso en el capi-
tulo 3.2, apropiarse espacios, e igualmente la produccion mental de
espacios a partir de la percepcién y la atribucion. Lo que aqui hay
que subrayar es la nocién de Harvey en el sentido de que la “capa-
cidad para superar el espacio se basa en la produccién de espacio”
(Harvey 2001a: 332). Precisamente eso es a lo que se refiere con el
primer significado del concepto del spatial fix: para poder arreglar
el problema de la sobreacumulacién (to fix en el segundo significa-
do), el capitalismo debe ser expansivo -y esta movilidad de una parte
del capital requiere la fijacion o inmovilizacion de otra parte en un lugar
concreto.

De esta perspectiva a Harvey le preocupa el entorno construido,
y en particular la ciudad como base fisica de la produccidn, circu-
lacién y del consumo. En sus palabras: “Estoy principalmente preo-
cupado por cémo el capitalismo crea un paisaje fisico de carreteras,
viviendas, fébricas, escuelas, tiendas, etcétera, a su propia imagen”
(Harvey 1985a: xv). Mientras que, en términos generales, el mar-
xismo hace més hincapié en los procesos y en las relaciones en vez
de en las cosas fijas, lo mas destacable del spatial fix es vincular las
“cosas fijas”, como el entorno construido, con procesos y relaciones,
a saber, los de la acumulacién. Sin embargo, la inversién en el entor-
no construido no sélo tiene el propdsito de facilitar la movilidad del
capital. La urbanizacién es, segin Harvey, un mecanismo que so-
bresale para absorber el capital excedente. Inversiones en el entorno
construido, y en particular en la infraestructura fisica de la produc-
cién y circulacidn (como carreteras, aeropuertos o puertos), por lo
general requieren grandes inversiones, por lo que en su mayoria son
responsabilidad de gobiernos nacionales o locales y se financian a
partir de préstamos. En tiempos de sobreacumulacién, cuando ya
no se puede invertir con ganancias (suficientes) en la expansién de
la produccidn, se opta por un desvio sobre el sector financiero: em-
plear el capital-dinero ocioso como crédito resulta un medio eficaz
y provechoso para multiplicarlo. Por su parte, el préstamo, y més si
es tomado por instituciones publicas, resulta rentable en si (“dinero
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que incuba dinero”, como dice Marx [2009a: 189], en su férmula
D-D’), ya que aumenta atin mas su utilidad si es invertido en la cons-
truccidn de infraestructura, y sienta o amplia de esta manera las
bases para su futura expansion. Por lo tanto, la inversién en el en-
torno construido actiia como un spatial fix en el sentido de “arreglar
un problema”, ya que al absorber el capital excedente actual aumenta
su futuro beneficio.

No obstante, y eso es un punto clave para la geografia econémica
marxista, las soluciones obtenidas a partir del spatial fix no son per-
manentes ni universales. Primero, y en lo que se refiere a la expan-
sién geografica: aunque ésta proporcione un respiro, trae consigo
el problema de reproducir las relaciones capitalistas contradicto-
rias en una escala geogréafica ampliada. Ya que el problema de la
sobreacumulacién es un rasgo estructural del capitalismo, tarde o
temprano volvera a ocurrir también en los territorios en los que se
ha expandido para resolverlo. Eso significa que se paga la solucion
temporal para la crisis de sobreacumulacién actual con una expan-
sion espacial de la crisis en el futuro. Segundo, que tiene que ver con
el entorno construido: los espacios construidos en las condiciones
planteadas por los capitalistas no son neutrales, sino que se impreg-
nan de los intereses de quienes los construyen. Eso también implica
que llevan los problemas que inducen la crisis en si. La cita ante-
rior, en la que Harvey afirma que su interés principal se focaliza en
“como el capitalismo crea un paisaje fisico de carreteras, viviendas,
fabricas, escuelas, tiendas, etcétera, a su propia imagen” continda
asi: “y lo que son las contradicciones que surgen de un proceso de
produccién de dicho espacio” (Harvey 1985a: xv).

El punto en el que se manifiestan estas contradicciones es el siguien-
te: en sumomento, la infraestructura fisica —como representacion del
capital inmovilizado en el entorno construido— entraré en conflicto
con las dindmicas del proceso de acumulacién por dos razones. En
primera instancia porque la infraestructura fisica congela el nivel de
productividad en un momento dado, a saber, el de su construcciéon. A
partir de ese momento pierde competitividad con cada innovacién
tecnoldgica —si el desarrollo de la productividad progresa de manera
rapida, la infraestructura fisica serd obsoleta antes de ser valorada.
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La infraestructura fisica también solidifica ciertas configuraciones
espaciales: por ejemplo, en un momento dado se construyen puertos
en apoyo de ciertas rutas del comercio. Con cada reorientacién de la
economia mundial y del comercio, estos puertos corren el riesgo de
ser subutilizados. Por otro lado, si el enfoque parte de la preserva-
cién del valor fijado en el entorno construido, existe el riesgo de que
esta inercia haga que disminuya el crecimiento de la productividad o
incluso la flexibilidad de dar respuestas a nuevas oportunidades co-
merciales. En ambos casos, la tendencia a la sobreacumulacién se ma-
nifiesta en los propios edificios: las estructuras geograficas creadas
con el fin de superar las barreras espaciales, facilitar la movilidad del
capital y aniquilar el espacio con el tiempo se transforman en barre-
ras de movilidad y, por ende, en frenos para una mayor acumulacién
(Harvey 1982). A final de cuentas, ninguna de las dos estrategias del
spatial fix —el desplazamiento espacial de la crisis a partir de la expan-
sion, y el desplazamiento temporal con base en la inversion en pro-
yectos inmobiliarios de largo plazo— puede funcionar para resolver la
crisis de forma permanente: “No hay, en tales circunstancias, un spa-
tial fix alargo plazo para las contradicciones internas del capitalismo”
(Harvey 2001a: 307). Eso significa que los duefios o administradores
de capital tienen que expandir, fijar capital y construir los espacios
necesarios para el funcionamiento del capitalismo en un determina-
do momento, sélo para tener que destruir ese espacio —y devaluar asi
una parte del capital invertido en él- en un momento posterior, con
el fin de dar paso a un nuevo spatial fix. Con un guinno Harvey (2001b:
24) anade una dimensién mas de la palabra “fijar”™

un derivado metafdrico, como en “el adicto a las drogas necesita un
fix” [inyectarse heroinal, a fin de saciar el ardiente deseo de aliviar
un problema crénico o dominante, que es el foco de importancia.
Una vez que el fix se encuentra o se consigue, el problema queda
resuelto y el deseo se evapora. Pero, al igual que sucede con el adicto
a las drogas, aqui la solucién también es temporal y no permanente,

ya que el deseo vuelve pronto.
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El paisaje capitalista es, por ende, inquieto, siempre en un proceso
de produccidn, transformacion y destruccion.

Otra contribucién fundamental de la geografia marxista al de-
bate sobre el desarrollo capitalista la ofrece Smith (1990) en su li-
bro Uneven Development. Nature, Capital and the Production of Space
(Desarrollo desigual. Naturaleza, capital y la produccion del espacio). Se-
gun este autor, el desarrollo desigual resulta de una dialéctica de
diferenciacion y ecualizacién espacial que es central a la logica del
capitalismo. Siempre en bisqueda de opciones rentables para su
incremento, el capital se mueve a dreas que ofrecen altos benefi-
cios para los inversores, lo que resulta en el desarrollo econémico
capitalista de estas zonas, mientras que otras se quedan atrés. Eso
implica tanto concentraciones geograficas de la produccién y de la
riqueza, como disminucion del potencial econdmico de otras areas
(un tema tratado de manera similar por el anélisis del sistema-mun-
do, en Wallerstein 1983). Tales dindmicas de desarrollo desigual
tienen su expresion mds visible en la urbanizacién. Afirma Smith
(1990: 89, 136):

Sila plusvalia relativa se convierte en la palanca mds poderosa para
la acumulacion, el capital fijo es el pivote alrededor del cual esta pa-
lanca obtiene su poder. [...] Es, por lo tanto, el valor de uso del capital
tijo lo crucial, y a medida que se convierte en fundamental para la
produccién de plusvalia relativa, también lo hacen las propiedades
espaciales del capital fijo. [...] La centralizacion del capital encuentra

su expresion geografica mas lograda en el desarrollo urbano.

Sin embargo, al mismo tiempo acta una fuerza opuesta a la con-
centracion geografica del capital. Para Smith (esta vez no en con-
cordancia con, sino como oponente de Wallerstein [1983]), donde
el capital anida se desprende cierto tipo de desarrollo y, por ende,
la tendencia a igualar las condiciones en zonas diferentes. En con-
secuencia, el capital que busca las diferenciaciones espaciales (por
ejemplo, en cuanto a salarios) se ve obligado a seguir adelante en la
btsqueda de nuevas regiones con opciones atin mas rentables para
incrementarse.
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Durante gran parte de las décadas de 1970-1979 y 1980-1989, los
enfoques marxistas eran los dominantes en la geografia econémi-
ca. Sus temadticas se refirieron, ademds de trabajos teéricos funda-
mentales sobre la relacion entre el capitalismo y la geografia (Peet
1977; Harvey 1982; Soja 1989; Smith 1990), al desarrollo regional
desigual en los afios ochenta del siglo pasado, con un enfoque parti-
cular en los procesos de desindustrializacién y reindustrializacién
(Massey 1995; Hadjimichalis 1987; Storper y Walker 1989); al desa-
rrollo urbano (Harvey 1985a; Smith 1996), y a cuestiones ecoldgicas
y del medio ambiente (Smith 1990; Peet y Watts 1996). Sin embargo,
al final de la década de 1980-1989, la geografia marxista se convir-
ti6 en objeto de critica. Mientras la situacién socioecondmica ge-
neral, marcada por el resurgimiento del pensamiento neoliberal, el
colapso de la Unién Soviética y Europa del Este, la década perdida
en América Latina y el desarrollo econdmico exitoso en algunos
paises asiaticos, representaron condiciones sociales poco favorables
parallevar a cabo andlisis marxistas, el mundo intelectual se alejaba
de la “gran teoria”. Al proclamar el fin de las “grandes narrativas’, el
pensamiento postmoderno trajo consigo un enfoque de pluralismo
de ideas, explicaciones e identidades, y en la contingencia, subje-
tividad, fragmentacion y afectividad. Atin mas fundamental fue el
rechazo a los reclamos centrales de la [lustracion como la primacia
de larazon o la pretension de que es posible descubrir la verdad. Por
ultimo, el pensamiento postmoderno hizo hincapié en el idioma y
en los andlisis de discursos, con el argumento de un constructivis-
mo social que sostiene que la existencia y la esencia de los fendme-
nos sociales se erigen a partir del idioma.

Mientras el pensamiento postmoderno dio lugar a nuevos enfo-
ques de la geografia econdmica (ver los capitulos siguientes sobre
los varios giros en la geografia econdmica), muchas de las criticas
acerca del marxismo que surgieron en este contexto eran serias en
el sentido de que tenian interés en mejorar la capacidad de realizar
un analisis critico. No estaban motivados por un revanchismo, sino
que reclamaron puntos que se deben tomar muy en serio. Primero,
se ha criticado que los enfoques marxistas no llegaron a enfren-
tarse en forma adecuada a la actividad (agency) humana. La critica
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es que la geografia econdmica marxista, con su enfoque en estruc-
turas, dindmicas sociales generales (o hasta leyes) y generalizacio-
nes, no fue capaz de comprender a fondo el funcionamiento real
de la economia (las relaciones de poder entre actores, entre otras;
ver, por ejemplo, la discusion de la geografia econdmica relacional
en el capitulo 4.9). Segundo, los marxistas han sido criticados por
hacer demasiado hincapié en el papel determinante de las fuerzas
econdmicas. En el contexto del postmodernismo y su atencidén a lo
cultural, incluyendo el idioma, se ha reclamado, entre otros asuntos,
que la cultura no es un producto de la economia, secundario a su fun-
cionamiento, sino algo instrumental para construir ideas acerca de
lo que es la economia (ver capitulo 4.7). Tercero, se ha cuestionado
el abrumador énfasis en la clase como fuerza social y elemento de
resistencia, a costa de un tratamiento adecuado de otras categorias
sociales como el género y la raza (ver la discusién de la geografia
econdmica feminista en el capitulo 4.8). Una cuarta critica fue que
el marxismo cayera en la trampa del modernismo, y pretendiera ser
una metateoria que buscara explicar casi todas las experiencias hu-
manas, asi como las diferencias y relaciones de poder a partir de un
esquema (Mackinnon y Cumbers 2007).

Sin embargo, los enfoques marxistas han experimentado un im-
pulso fuerte desde la crisis inmobiliaria y econémica a partir del
afo 2007 y los que le siguieron después (ver capitulo 9). No es exa-
gerado afirmar que David Harvey se ha convertido en una estrella
intelectual, con una enorme presencia editorial y una igualmente
enorme recepcion (ver a su sitio web http://davidharvey.org/). Su
texto “Neo-liberalism as creative destruction” (Harvey 2006b; El
neoliberalismo como destruccion creativa), por ejemplo, ha sido citado
99 veces durante diez anos por autores que publican en revistas
arbitradas en el Social Cience Citation Index, algo que pocos textos
logran. Las argumentaciones marxistas regresaron, por ende, a la
geografia econdmica. Sin embargo, el marco tedrico hoy suele ser
mas abierto y combinarse con enfoques de la geografia econdémica
que proporcionan un sentido mas fuerte del actuar humano: la sen-
sibilidad hacia la construccion cultural de la economia, o la impor-
tancia de instituciones en el desarrollo econdémico.
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4.6. La geografia economica
evolucionista e institucional

La geografia econémica evolucionista e institucional surgié en los
afios noventa del siglo xx. Estd fuertemente influida por el rena-
cimiento de conceptos de la economia institucional y evolucionis-
ta en la teoria econémica durante la década de 1980-1989 (Veblen
1898; Hodgson 1988; North 1990). Estos conceptos hacen hincapié
en el contexto social de la economia y en la naturaleza evolutiva del
desarrollo econémico. Contra supuestos ortodoxos que dictan que
la economia estd en —o tiende a— un equilibrio, mientras los actores
individuales basan su actividad en la eleccidon racional, la economia
institucional y evolucionista subraya que en la economia real -y no
en la del libro de texto- los actores tienen que enfrentar un ambien-
te caracterizado no por la eleccidn racional, la informacién perfecta
y el equilibrio, sino por incertidumbres del mercado y asimetria de
la informacién. En este contexto se requiere algo que oriente y es-
tabilice las acciones de los actores econdmicos. En esta perspectiva,
las practicas econdémicas individuales son resultado de influencias
institucionalizadas heredadas. El desarrollo econémico depende,
por ende, de trayectorias (path dependency; Amin 2004).

Aunque las ideas basicas de la geografia econémica evolucionista
e institucional estén prestadas de la economia, la geografia si afia-
dié una dimension esencial. Al movilizar su competencia basica, los
gedgrafos empezaron a espacializar el concepto de arraigo social
de la economia, del cual Polanyi (2007'®) y otros han hecho refe-
rencia, con énfasis en como las formas particulares de la actividad
econdmica tienen sus raices en lugares particulares (Mackinnon y
Cumbers 2007).

¢En qué contribuye un andlisis geogrdfico a entender la dependen-
cia de la trayectoria? ;Revela algo importante estudiar la economia,
sus actores e instituciones en un contexto regional? Este redescu-
brimiento de la regién como unidad apropiada de andlisis de la
geografia econémica se basa en una conciencia creciente del éxito

18 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1944.
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de regiones altamente dindmicas (como por ejemplo Silicon Valley
en California, o los distritos industriales en el norte de Italia [la
“Tercera Italia”] o Baden Wiirttemberg, en el sur de Alemania). Al
identificar los atributos que estas regiones tienen en comun, se ar-
gumentd que la alta competitividad detras del auge econémico de
ellas tenia mucho que ver con activos locales. Se subraya, entonces,
la importancia de las condiciones internas de una regién que pue-
den promover el crecimiento econdémico, ya que crean economias
externas tanto comercializables como no comercializables (Storper
1997). Entre las interdependencias no comercializables se encuen-
tran el conocimiento técito (cuyo transmisién requiere contactos
de cara a cara; ver recuadro 8-1), las rutinas, los habitos y normas;
las convenciones locales de comunicacion e interaccién; la recipro-
cidad y la confianza con base en la familiaridad. Todos ellos son
activos relacionales de una regidén, que segtn la geografia econd-
mica evolucionista e institucional tienen un impacto positivo sobre
el potencial competitivo en la medida en que constituyen parte del
entorno de aprendizaje para las empresas.

Figura 4-15. Silicon Valley, sede de muchas empresas
de la industria de alta tecnologia

Fuente: Coolcaesar (Wikipedia Commons). Reproducido de https://en.wikipe-

dia.org/wiki/File:SiliconvalleyJPG.
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Por ende, el tema central de la geografia econémica evolucionista e
institucional es el proceso de formacién y transformacién de pai-
sajes econémicos en una escala media, a saber, la regién. Sin em-
bargo la perspectiva resulta micro; es decir, se enfoca en la empresa
y sus decisiones. El objetivo viene a ser doble. El primer propdsito
consiste en comprender cémo el desarrollo econémico regional —o
sea, una geografia particular de la organizacién de la produccion,
de la circulacion, del comercio y del consumo en una regiéon— evo-
lucionaba a lo largo del tiempo. Dada la falta de coordinacién o
de direccion central en el desarrollo econémico capitalista, se pre-
gunt6: scudles son los mecanismos de organizacidn y orientacién
para los actores?, y en el contexto de la heterogeneidad enorme
de los patrones econdmicos regionales (tanto en términos de es-
pecializaciones en ciertos productos como en lo relativo al éxito
econdémico), la geografia econémica evolucionista e institucional
se pregunta, ;por qué y como evolucionaban estas diferencias re-
gionales?, scudles son los procesos y mecanismos que facilitan se-
guir una estrategia econdmica en una regidn, pero los dificultan
en otra? En términos generales, la preocupacién de la geografia
econémica evolucionista e institucional hace referencia a “cémo
las fuerzas que conducen al cambio econdémico, a la adaptacion y
a la novedad forman y remodelan las geografias de la creacién de
riqueza, del trabajo y del bienestar, y cdmo las estructuras espa-
ciales y las caracteristicas espaciales producidas de esta manera se
realimentan para influir en las fuerzas motrices de la evolucién
econémica” (Boschma y Martin 2010: 7).

Un factor clave para explicar tanto el desarrollo econémico regio-
nal como las diferencias entre las regiones, en cuanto a sus activida-
des econdmicas, se encontré en el concepto de la dependencia de la
trayectoria. Esta idea se conoce en la economia desde hace més de
un siglo (Menger 1883; Veblen 1898). Dependencia de la trayectoria
significa, en breve, que las formas con las que los actores econdémicos
actiian y las maneras como responden a los procesos mas amplios
de cambio econdémico estan conformados e informados por pasadas
decisiones y experiencias (Boschma y Martin 2010). Estas decisio-
nes pasadas —entendidas como las selecciones realizadas acerca de
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tecnologias incorporadas, disefios de productos, formas de orga-
nizacién laboral, etcétera— influyen, orientan y preestructuran las
decisiones actuales, por lo cual los “cambios tecnolédgicos localiza-
dos en una industria en particular se pueden entender, al igual que
todo el desarrollo industrial, como un camino evolutivo en el que
cada paso aleja a uno de un pasado que no se puede recuperar y que
limita las direcciones futuras”. (Storper y Walker 1989: 113) Aun-
que la historia de selecciones realizadas preestructura las decisiones
actuales, esta dependencia de la trayectoria no debe interpretarse
como determinista, sino como un proceso contingente. Como afir-
ma Walker (2003: 126), dependencia de la trayectoria “no significa
una secuencia rigida determinada por la tecnologia y el pasado, sino
que es como un mapa o guia en el que la direccion establecida condu-
ce mas facilmente hacia un lado que a otros, y donde las reversiones
mayores son dificiles”.

Un ejemplo de que las decisiones anteriores repercuten y condu-
cen a decisiones actuales, que no necesariamente deben ser racio-
nales y éptimas (por ejemplo en términos de la optimizacién del
costo de transporte), estd en la geografia de la creacién de nuevas
empresas. Segin Boschma y Martin (2010) existe mucha evidencia
de que lalocalizacidon de nuevas empresas se ve sumamente influida
por el lugar de residencia del empresario y de la localizacién de la
empresa matriz de la cual surgié la nueva empresa. Otros factores
geograficos, que mientras escapan a la racionalidad de costos si pre-
estructuran las decisiones sobre la localizacién de empresas, son las
redes sociales a las que un empresario tiene acceso, asi como la base
regional de recursos (sobre todo los intangibles), ya que las nuevas
empresas suelen explotar los conocimientos y habilidades locales.
Al ser dependiente de la trayectoria, la creacién de nuevas empresas
tiende a formar cliisteres en vez de un equilibrio espacial, incluso en
ausencia de economias de aglomeracién.

Este ejemplo revela ya un mecanismo de la dependencia de la tra-
yectoria. Esta, por un lado, impulsada por externalidades y por un
proceso de rendimientos crecientes, en el que varios factores exter-
nos, asi como los mecanismos de aprendizaje, operan para producir
efectos de retroalimentacion positiva, y refuerzan asi las vias de de-
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sarrollo existentes (Martin y Sunley 2006). En particular, se ha he-
cho énfasis en el arraigo sociocultural y, por ende, local de las acti-
vidades econdmicas (Storper 1997). Un ejemplo destacado de esto es
que el aprendizaje industrial se percibe como un proceso localizado.
Los gedgrafos econdmicos subrayan que desarrollar innovaciones
esta firmemente arraigado en las condiciones especificas de una re-
gidn, las cuales son dificiles de copiar o imitar por actores en otras
regiones. Debido a estos activos intangibles localizados, las regio-
nes se consideran importantes motores de la innovacion, a pesar de
las tendencias de la globalizacién. Por otro lado, una de las razones
mads importantes de la dependencia de la trayectoria es el papel cla-
ve que desempenian las instituciones en el desarrollo econémico. En
concordancia con los argumentos de Karl Polanyi (1886-1964), en
su libro The Great Transformation (en espanol: La gran transformacién
[Polanyi 2007]), y de la nocién de Granovetter (1985), quien asegura
que la economia se basa y arraiga en las relaciones sociales, se hace
hincapié en la importancia de las instituciones sociales que orien-
tan y guian la actividad econémica. Cabe mencionar que como
institucion se entienden tanto las formales -leyes, organizaciones,
empresas o bancos- como las informales ~habitos, rutinas, valores,
concepciones de la confianza o legitimidad, o las normas sociales.

Siendo tanto un producto del actuar social como un factor que da
forma a la actividad humana, las instituciones:

proporcionan la estabilidad y la previsibilidad necesarias para
las acciones y transacciones sociales y econémicas, mientras que
de forma incremental dan respuesta a e incorporan los resultados de
esas acciones y transacciones. Esta dualidad de las instituciones y
de la agencia social necesariamente significa que la evolucién insti-
tucional tiende a exhibir una dependencia de la trayectoria (Martin
y Sunley 2006: 402).

Dicho de otra manera, son las instituciones, y sobre todo las insti-
tuciones informales, como los hébitos, las rutinas y las normas, las
que operan como la “mano invisible” que pone orden en el caos del
mercado. Prestando estabilidad, sin embargo, las instituciones no
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s6lo orientan a los actores econémicos en sus decisiones, sino que
también los limitan: las rutinas, por ejemplo, guian la accién indi-
vidual precisamente porque restringen el campo de posibilidades
disponibles. Al sentar las bases para futuras decisiones y al actuar
como dispositivos especificos de canalizacién de conocimientos,
experiencias, etcétera, las instituciones son parte importante de la
formacion de la dependencia de la trayectoria (Amin 2004).

Segin los representantes de la geografia econémica evolucionista
e institucional, el enfoque en la dependencia de la trayectoria re-
quiere de una perspectiva geografica porque tanto los mecanismos
bésicos (como podrian ser las diversas formas de rendimientos cre-
cientes y externalidades de economias de red) como las institucio-
nes tienen una dimension eminentemente local en su formacién y
funcionamiento. Las instituciones son, por ejemplo, un producto
del actuar humano. Como tales son socialmente especificas, lo que
implica que también tienen geografias especificas: Alemania, por
ejemplo, tiene un sistema financiero distinto del de Estados Unidos,
pero también una cultura del crédito diferente. Lo que se entiende
como confianza en China serd otra cosa que lo que se entienda en
México, y las rutinas desarrolladas en un centro financiero esta-
blecido desde hace mucho, como la City de Londres, son diferentes
de las de un trepador como Dubdi. Lo que hace a las instituciones
ain mas apegadas a un lugar es que son lentas en ejecutar cambios
y dificiles de imitar, lo cual frena el proceso de adaptacién mutua.
Por este arraigo local, las instituciones que guian la actividad eco-
némica lo hacen de manera diferente en los distintos lugares (Amin
2009). Por ende, se debe entender la dependencia de la trayectoria
literalmente como dependencia de caminos —la dependencia de la
trayectoria no es sélo un concepto histdérico, sino un asunto pro-
fundamente geografico.
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RECUADRO 4-4
Instituciones y variedades de capitalismo

En el contexto de que las instituciones contribuyen a la aparicién de una di-
versidad geografica del capitalismo, el enfoque de las variedades de capita-
lismo (Hall y Soskice 2001) intenta teorizar estas trayectorias diferentes del
capitalismo. Segun este concepto, en las economias de mercado existe una
serie de instituciones relacionadas entre si. Se identificaron cinco esferas cla-
ve: relaciones laborales, educacién y formacion de la mano de obra, gestion
empresarial, relaciones entre las empresas, y coordinacion con el personal.
El argumento central es que mientras mas se relacionen estas instituciones
entre si, mayores seran los beneficios econémicos para las empresas y para el
pais de las mismas. Por sus complementariedades, las instituciones tienden
a apoyarse mutuamente en su funcionamiento, lo cual impacta de manera
positiva en el crecimiento econémico y brinda estabilidad social. Esta com-
plementariedad de instituciones forma, segun este concepto, diferente tipos
nacionales de desarrollo capitalista —idealmente se distinguen economias
de mercado liberales (como Estados Unidos o el Reino Unido) y economias
de mercado coordinadas (como Alemania o Japon), mientras que en paises
como Francia e Italia predomina una combinacién de ambos tipos (econo-
mias de mercado mixtas). Se argumenta que los diferentes tipos de institucio-
nes nacionales establecen trayectorias diferentes en el desarrollo capitalista,
pero también distintas respuestas a los cambios y crisis recurrentes. Un ejem-
plo de eso se puede ver en la gréfica 9-3, que muestra variaciones importan-
tes entre un pais y otro en cuanto a la relacion entre el precio de la vivienda
y el ingreso en el contexto de la crisis subprime. En este contexto, Ruiz Duran
(2011) analiza cémo el marco institucional de un pais (como el tamafio del
Estado, la profundidad financiera, su grado de apertura y la concentracién del
comercio) orienta las respuestas dadas a la crisis.

Al evaluar los conceptos de la geografia econémica evolucionista

e institucional, lo primero que debe hacerse es mencionar que la
idea de la dependencia de la trayectoria, aunque se considera esen-
cial, no es tan pionera como se nos ha hecho creer. No sélo fueron
promovidas tales ideas por economistas del siglo xix (ver arriba),
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sino también es comprensible para todo el mundo que es imposi-
ble liberarse de decisiones y sucesos pasados y sus resultados. Basta
consultar las obras del historiador francés Fernand Braudel (1902-
1985) y su tratamiento histérico de las geografias cambiantes del
capitalismo (0, a la inversa, su tratamiento geografico de la historia
del capitalismo) para reconocer que la dependencia de la trayectoria
econdmica es un asunto sumamente espacial (por ejemplo Braudel
1984c). Otro aspecto que tomar en cuenta consiste en que mientras
muchos autores reconocen como contribuciéon importante el enfo-
que en las instituciones y el papel que han tenido en el desarrollo
econémico, también han identificado el riesgo que representa esta
perspectiva micro, ya que hace perder de vista una idea mas amplia
sobre el desarrollo capitalista. Scott (2004), por ejemplo, advierte el
peligro de reducir las ambiciones tedricas de la geografia econémi-
ca a lo pequerio, al poco a poco, y a lo local, y més atin cuando vivi-
mos tiempos en los que el capitalismo opera a una escala cada vez
mas globalizada. En un sentido similar, Cumbers et al. (2003) notan
que enfocarse de manera exclusiva en algunas regiones exitosas
(como el Silicon Valley, Baden Wiirttemberg o la llamada “Tercera
[talia”) va a expensas de una consideracion seria de los procesos de
desarrollo desigual, incluso dentro de estas regiones (basta citar el
conflicto de intereses entre grupos sociales diferentes), como entre
éstas y las zonas menos exitosas. Asi las cosas, el giro institucional
“se basa en concepciones bastante subdesarrolladas de instituciones,
espacio y poder” (Cumbers et al. 2003: 329).

4.7. El giro cultural de la
geografia economica

La geografia econémica cultural aparecio, al igual que la evolucio-
nista y la institucional, en los afios noventa del siglo xx. Por un lado,
el nacimiento de la geografia econémica cultural fue motivado por
los debates filosoficos generales del postmodernismo y del postes-
tructuralismo que provocaron que las ciencias sociales se alejaran
de la “gran teoria” y de las “grandes narrativas”. Enfocando en iden-
tidades y subjetividad, fragmentacién y afectividad, y postulando
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la construccién discursiva de los fenémenos sociales, el postmo-
dernismo y el postestructuralismo llamaron la atencién hacia “las
circunstancias” y al contexto en que tanto nuevas ideas como accio-
nes nacieron y triunfaron o fracasaron. De este modo, los factores
suaves, a veces invisibles a simple vista, o tal vez, para ser mas pre-
ciso, ubicados alrededor de las ideas y de los hechos, se volvieron el
centro de interés. Como consecuencia de tal enfoque en lo social,
en todas las ciencias sociales, “cultura y arraigo se convirtieron en
palabras clave” (Barnes 2009: 179). Por otro lado, y mds en particu-
lar: el giro cultural de la geografia econdmica es una respuesta a las
nuevas realidades econdmicas de la era postfordista —un tema que
retomaré mds adelante.

Por lo general, en el giro cultural, prevalece una amplia compren-
sion de lo que es cultura, rebasando, por ejemplo, ciertos eventos,
tales como conciertos o representaciones teatrales, u objetos como
pinturas o esculturas. El concepto cultura tiene un sentido mucho
maés amplio, que hace referencia a procesos de interpretacion, de
atribucién de significados y de orientacién. El término se enfoca,
en otras palabras, no en el qué, sino en el cémo, orientado a la ma-
nera de hacer cosas.

El giro cultural tiene multiples facetas. Vale destacar primero
que la produccidn cultural en si misma se convirti6é en un tema de
las investigaciones de la geografia econdémica. Tal es el caso de los
andlisis de la geografia de la produccién de mdusica (ver, por ejem-
plo, Watson 2014). En segundo término, debe establecerse que la
cultura fue interpretada en tanto su capacidad de establecer dife-
renciaciones. Mientras unos discutian si la globalizacién conduce a
una homogeneizacidn cultural, otros hacian hincapié en que cierta
produccién cultural fungia cada vez mas como caracteristica dis-
tintiva en la competencia econémica, dia a dia mas global. Zukin
(1991), en su libro sobre los “paisajes del poder”, analiza, por ejem-
plo, la reconstruccién de las viejas ciudades industriales en Estados
Unidos, y cémo el capital cultural ha reemplazado al capital indus-
trial en la rencilla por la ventaja competitiva. En este contexto, salta
a la vista la convocatoria dirigida a arquitectos famosos, para que
construyeran edificios emblematicos que supuestamente atraerian
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la atencidn internacional. Desde los afos ochenta del siglo pasado,
el arquitecto britdnico Norman Foster, por ejemplo, quien disefid el
nuevo aeropuerto de la Ciudad de México, ha hecho obras en ciu-
dades tan diversas como: Swindon, Hong Kong, Londres, Barcelo-
na, Nimes, Cranfield, Fréjus, Omaha, Bilbao, Cambridge, Glasgow,
Duxford, Birmingham, Frankfurt, Valencia, Hamburgo, Rotterdam,
Oxford, Berlin, Palo Alto, Singapur, Riad, Rennes, Varsovia, Seri Is-
kandar, Gateshead, Woking, Millau, Estocolmo, St. Moritz, Sidney,
Dresde, Nueva York, Toronto, Astana, Petersborough, Washington
DC, Pekin, Camarillo, Copenhague, Madrid, Boston, Buenos Aires,
Florencia, Vancouver, Kuala Lumpur, Calgary, Munich, Marsella,
Nueva Haven, Estambul y Monte Carlo (en orden cronoldgico).

Figura 4-16. Arquitectura emblemdtica:
la Filarménica del Elba en Hamburgo

Fuente: Mathias Hohne, wikimedia commons. Reproducida de https://com-

mons.wikimedia.org/wiki/File:Hamburg_Elbphilharmonie_2016.jpg

El concepto de “paisajes del poder” (Zukin 1991) también hace refe-
rencia a que el entorno construido desempenia funciones politicas.
Los rascacielos de hierro y cristal no sélo simbolizan la globalidad
de las actividades econémicas de una ciudad, sino que también re-
presentan una hegemonia ideoldgica, esto en parte por su visibilidad,
asi como por las connotaciones positivas que divulgan los medios de
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comunicacion, los cuales difunden las promesas de modernidad y de-
sarrollo implicitas en estas construcciones: lo que parece Nueva York
sugiere para ser como Nueva York. Este efecto normativo se ve con
claridad, por ejemplo, en una declaracién de Felipe Leal Fernandez,
secretario de Desarrollo Urbano y Vivienda en el Distrito Federal
(Ciudad de México) durante el periodo 2009-2012, quien lamentd las
infraestructuras y entornos sociales tercermundistas (compuestos
por vendedores ambulantes, microbuses, etcétera) que rodean una
torre primermundista, como la Torre Mayor (Parnreiter 2016).

Figura 4-17. Vendedores ambulantes en la acera
de enfrente de la Torre Mayor

Fuente: Julian Bothe.

El tercer aspecto del giro cultural ya se analiz6 en forma breve en
la introduccidén de este capitulo. Con la crisis del fordismo y el sur-
gimiento de un nuevo régimen de acumulacion que se ha designado
como postfordismo o como especializacién flexible (Piore y Sabel
1984), las economias en los paises ricos cambiaron de manera dras-
tica. En la medida en que las actividades econémicas intensivas en
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conocimiento reemplazaron la produccién en masa estandarizada
de la era fordista como la actividad central, el interés cientifico se
centraba cada vez mas en el tema de la innovacién. Mientras el cre-
cimiento econdémico durante el tiempo fordista se basé en la repe-
ticién de un patrén de éxito a una escala cada vez mas amplia, en
las llamadas economias del conocimiento todo gira alrededor de
conseguir “nuevas combinaciones” (Schumpeter 1997').

Con la centralidad atribuida a la creacién y la divulgacion de nue-
vas ideas para productos o servicios, la atencion cientifica y politica
se dirigi6 a las condiciones que facilitan —o frenan- la creatividad y
los procesos de aprendizaje. El razonamiento central fue que la ca-
pacidad para innovar depende de interacciones sociales densas en-
tre varios tipos de actores (ver también el capitulo 8 sobre la ciudad
y el desarrollo econdmico). Este enfoque en lo social, como esencia
para el éxito econdmico, trajo consigo un nuevo interés en la region,
debido a que las interacciones sociales no se desarrollan en el vacio,
sino que se arraigan en un contexto concreto (ver también el capi-
tulo 4.6 sobre la geografia econémica evolucionista e institucional).
También, y en relacién con la cuestién regional, trajo consigo un
mayor interés en lo cultural. Si la innovacién depende de interac-
ciones sociales, el estudio sobre qué permite mayor capacidad de
innovacién en una regién que en otra necesariamente se centra en
las caracteristicas de las relaciones sociales. Sin embargo, éstas no
se pudieron analizar sin prestar atencidn a la cultura, entendida
como la manera de hacer e interpretar las cosas. Entonces, el giro
cultural inicialmente se asoci6 al redescubrimiento de una idea ya
expuesta de manera poderosa por Karl Polanyi (2007), a saber, que
los mercados no existen en un vacio, sino que se arraigan en contex-
tos sociales y culturales localizados.

Un estudio pionero en este sentido —y de hecho publicado afos
antes de que se hablara de un giro cultural en la geografia econé-
mica- es el andlisis comparativo elaborado por Anna Lee Saxenian
(1984) sobre el Silicon Valley en California y la llamada Route 128
en Massachusetts. Al analizar las trayectorias econdmicas diver-

9" Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1934.
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gentes de estas dos regiones en Estados Unidos, Saxenian subraya la
importancia de factores suaves, asi como las diferencias culturales.
Segtn ella, el éxito de las empresas de alta tecnologia en el Silicon
Valley se debe a que ahi los empresarios se caracterizan por poseer
una voluntad mas alta de aceptar riesgos, en relacion con los empre-
sarios de Boston, ademas de que muestran también una disposicién
mas alta de compartir ideas con otros. Estos dos factores hicieron
porosos los limites entre las empresas, lo cual derivé en mas in-
teracciones sociales, en una circulacién mas fluida de los conoci-
mientos, en procesos de aprendizaje mas amplios y mas dindmicos
y, en suma, en un crecimiento econémico mayor.

Otro ejemplo que da cuenta de la importancia que se le atribuye a
la cultura en el desempenio econémico es el debate sobre las ciuda-
des creativas. Segun Florida (2005), la economia del conocimiento
tiene su base social en la clase creativa, formada por cientificos, do-
centes, disefiadores, artistas, pero también por abogados, técnicos,
médicos o empresarios de sectores como los de las tecnologias de
la informacién y de la comunicacién. Estas personas son muy exi-
gentes en lo relativo a los lugares donde instalarse, pero al parecer
ya no siguen los incentivos tradicionales, como por ejemplo los es-
timulos fiscales, sino que se sienten atraidos por ciudades que se
caracterizan por la disponibilidad de ciertos servicios relacionados,
por ejemplo, con la educacién, y que cuentan, ademas, con un am-
biente urbano de bohemia y tolerancia. Florida afirma que no son
las personas (creativas) las que siguen los empleos, sino al revés: que
es la clase creativa la que se establece en un lugar y luego genera los
empleos correspondientes (para una posicién opuesta ver Storper
2013). Florida sostiene que las ciudades que quieren tener éxito eco-
némico deben caracterizarse por tres “t™ talento, tecnologias de punta,
y climas de tolerancia. Ciudades con estas tres “t” resultan atractivas
para la clase creativa.

Mientras los primeros dos rasgos (talento y tecnologia) son au-
toexplicativos, la tolerancia como un indicador clave para el éxito
econdémico merece una explicacién. Florida sostiene que sélo lu-
gares culturalmente heterogéneos, con personalidades diferentes,
producen el nivel de intercambio de la calidad suficiente para ge-
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nerar nuevas ideas (ver también capitulo 8.3 sobre las caracteristi-
cas urbanas). Ahora bien, una ciudad mentalmente cerrada, con un
clima intolerante (por ejemplo, homofébico y racista) no va a lograr
este entremezclado social y cultural fundamental para la vitalidad
econdémica. Segun el autor, no es casualidad que ciudades cosmo-
politas como Austin o San Francisco estén a la vanguardia de la
nueva economia de Estados Unidos —y no Detroit, que debido a su
atmosfera conservadora tiene poco potencial de convertirse en un
iman para la clase creativa.

Un tercer ejemplo sobre la centralidad de factores culturales en
el desempeno econdémico es el papel del género en los mercados
financieros. McDowell (1997), en su anélisis de los lugares y con-
diciones de trabajos en tres bancos de inversiones en Londres, en-
cuentra que el género es una categoria clave para estructurar las
interacciones sociales. Por lo tanto, el género es un aspecto de gran
importancia en la organizacién del intercambio de informacién
entre los corredores de bolsa (traders), en tener acceso a redes o no,
o en decidir quién merece confianza o respeto. Que el género da
forma a las relaciones sociales y, por ende, al funcionamiento de
un mercado financiero se pone de relieve con claridad en una en-
trevista que McDowell hizo con un corredor, y no sélo por lo que
dice en la entrevista, sino también porque hace (supuestamente de
manera inconsciente) una diferencia lingiiistica entre corredores
masculinos y femeninos: “La mayoria de las personas que trabajan
en las instituciones financieras son hombres, y por supuesto que
van a reaccionar de una determinada manera si hablan o interac-
tian con una chica que trabaja en una institucién financiera, o si
hacen negocios con ella. Yo diria que es muy probable que haya
desventajas en términos de ser mujer en este tipo de ambientes”
(Citado en McDowell 1997: 141; énfasis afiadido). Un elemento
decisivo que determina el acceso a informacién privilegiada es
obtener acceso a las redes sociales de los corredores con mucha
experiencia. Este rasgo también se organiza seleccionando dénde
se ubica la interaccion social. En ciertas localidades o actividades,
por ejemplo en ciertos deportes o en espacios donde se consume
alcohol, la presencia de mujeres se considera poco adecuada (o
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las mujeres se sienten poco a gusto en ciertos sitios). Sin embargo,
eso no significa que en estos lugares no se hable (en confianza) de
negocios. Por ende, la ausencia en ciertos lugares de actividades
recreativas por razones de género (y, por lo tanto, por razones cul-
turales) se traduce en una exclusién profesional.

Los descubrimientos de la geografia econdémica cultural, indica-
dos en los tres ejemplos anteriores, ponen en tela de juicio muchas
de las nociones establecidas de la economia convencional. Se volvié
obvio que las metas y los comportamientos de los actores econd-
micos no se pueden reducir a una légica econémica racional, ni de-
ducirse a partir de ella. Hemos visto que escogen y estructuran sus
negocios seglin prejuicios sexistas, o que, por la euforia de avanzar
en una idea, olvidan pensamientos de competencia, aunque sea por
compartirla con un potencial rival. Veremos, en el capitulo 9 sobre
la crisis subprime en Estados Unidos, que alli los mercados hipote-
carios estan estructurados fuertemente seguin criterios racistas y
no segun calculos matematicos rigidos. Existe, en pocas palabras,
una amplia gama de factores que influyen en la actividad econé-
mica. Debe quedar claro que muchos factores impulsan o limitan
a los actores, entre ellos los sentimientos, las cuestiones de etnias y
género, las presiones de grupo, la conviccién moral, el prestigio o la
disonancia cognitiva.

Es en este contexto donde la geografia asume una importancia
central para comprender estrategias o practicas econémicas. Si el
comportamiento de los corredores en un mercado de valores esta
influido por el color de su piel o por sentimientos diversos, enton-
ces el lugar donde trabaja resulta crucial para su buen desarrollo:
los actores ubicados en diferentes ciudades son propensos a mostrar
diferentes grados de sensibilidad a la informacién disponible, en
parte porque la memoria es selectiva y privilegia ciertos aspectos
sobre otros; en parte porque los intereses no son los mismos en to-
dos los lugares. En consecuencia, un corredor en Londres va a pres-
tar mas atencién a los acontecimientos que afectan al Reino Unido
que otro que se encuentre en Tokio, y también va a interpretar de
manera diferente las llamadas “sefiales del mercado”. Eso no sélo
significa que los actores ubicados en diferentes lugares actiian de
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manera diferente, sino que también actian desde una perspectiva
geogrdficamente diferenciada (Thrift 2000). La geografia es, por ende,
un factor indispensable para comprender las practicas en los mer-
cados de valores.

Una vez evidenciada la “irracionalidad” de las acciones o decisio-
nes econdmicas, e identificindolas como resultando de su arraigo
sociocultural en regiones o ciudades, la geografia econémica cul-
tural ha demostrado que la economia no es una ciencia exacta, ma-
tematica, sino una ciencia social. Asi, mientras que en un principio
el giro cultural se asocié con la observacién de que los actores en
los mercados operaban en un contexto sociocultural, este argu-
mento pronto llevé a descubrir que hay muchos mas elementos en
juego que el simple reconocimiento del contexto para el funciona-
miento de los mercados. Quiza la contribucién més importante de
la geografia econdmica cultural es “desnaturalizar el objeto de la
investigacion, la economia. En lugar de tratar la economia como
algo “ahi fuera”, como un solo objeto inviolable, la economia se
tuvo que concebir como un producto cultural, fragil, elaborado y
capaz de realizarse en una variedad de formas” (Barnes 2009: 180).

En pocas palabras, el argumento se basa en que lo que hace falta
es desestabilizar la nocidn de la economia como una entidad obvia
y explicita por si misma, y fomentar en su lugar un entendimiento
de los propios procesos y relaciones econémicos como construc-
ciones e interpretaciones discursivas. Eric Sheppard (2006: 15)
sostiene que justo el hecho de que estas construcciones e interpre-
taciones discursivas sean compartidas por muchos actores provoca
que “ciertos tipos de acciones parezcan normales y otras extrafnas’.
Vistos como construcciones sociales, los hechos y datos econémi-
cos, referidos a lo que se entiende por economia y cémo ésta debe
funcionar, pierden su sentido absoluto: nuestra comprensién de la
economia no es universal ni incontrovertible. Las implicaciones
politicas son obvias: el “conocimiento econémico es en si mismo
un actor poderoso en el mundo, y no sélo una representacion de él”
(Thrift 2000: 700).

Para ilustrar esta nocidn, cabe recordar que la idea liberal de que
el Estado deberia intervenir lo menos posible en la economia no
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siempre se ha considerado normal o correcta. Por el contrario, des-
pués de la crisis mundial de los afios treinta del siglo xx y de la
Segunda Guerra Mundial, la propuesta de que el capitalismo crecia
mejor cuando se enfocaba al juego libre de las fuerzas del mercado
era percibida, por los economistas y politicos, como algo absoluta-
mente extrafio e incluso peligroso (Hobsbawm 1998). Se requirié
mucho trabajo, tiempo y dinero para que las ideas liberales fueran
percibidas como naturales y, por lo tanto, sin alternativa.

La propuesta central de la geografia econdmica cultural es, en-
tonces, que la economia —o, mejor dicho, las categorias y practicas
que, en el sentido comun, forman lo que se entiende como econo-
mia- es, en si misma, un producto social, creado discursivamente.
Desde la racionalidad de los actores sobre el principio de maximi-
zacion del beneficio hasta el individualismo de mercado, ninguna
de las categorias clave de nuestro entendimiento econémico existe
fuera de su construccién social. Imaginemos, por ejemplo, el pro-
ceso educativo necesario a lo largo de la trayectoria de la economia
monetaria: jcudnto ha tardado y qué dificil fue convencer a la gente
de que podia confiar en el valor de los billetes que fisicamente no
son mas que papel?

Figura 4-18. Un billete: ;jmds que papel?

THIS NOTE IS LEGALTENDER
FOR ALL DEBTS, PUBLIC AND PRIVATE (2

L111809166G

‘WASHINGTON,D.C.

y 12

Fuente: reproducido de https://commons.wikimedia.org/wiki/File:United_

States_one_dollar_bill,_obverse.jpg.
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Otro ejemplo: estamos acostumbrados a equiparar la fuerza eco-
némica de una regién o de un pais con su PiB, que es el indicador
que por lo general ha sido méas aceptado para medir el valor agre-
gado. Sin embargo, este entendimiento de la economia implica que
lo que no se puede contar, porque no tiene precio, no cuenta. Desde
esta perspectiva hegeménica lo “sin-precio” no crea valor ni es visto
como economia. Criar nifios y las tareas domésticas, por ejemplo,
s6lo se consideran como tareas econdémicas cuando son llevadas a
cabo por actores (externos) a quienes se les paga. De esta manera, las
labores de la madre o de los nifios que cuidan a sus hermanos més
pequerios parecen no tener ningdn valor. Veremos en el capitulo
6, sobre la division del trabajo, que este aspecto no siempre se ha
percibido de esta manera. Los fildsofos griegos, por ejemplo, solian
construir discursivamente la economia de manera distinta y de un
modo mas incluyente, al tomar en cuenta todas las labores necesa-
rias para la reproduccién del hogar.

En el area de digitalizar la informacién y comunicacion se plan-
tean problemas similares: Muchos servicios en internet —de Google a
Whatsapp- son no remunerados (aunque tampoco son gratis, ya que

“pagamos” con los datos que cedimos), por lo cual el valor que crea su
uso (por ejemplo, a acelerar la busqueda de informacién y a facilitar la
comunicacion) no esta capturado por el piB. El economista y premio
Nobel Joseph Stiglitz (1943- ) también ha senalado que las ideas que
se sustentan sobre la base del riB de la economia estan equivocadas.
En Estados Unidos, por ejemplo, los gastos publicos para la salud, me-
didos en porcentajes del 1B, exceden los de la Unién Europea, algo
que por lo general se considera positivo. Sin embargo, los gastos son
mas altos no porque se preste mds atencion a la salud, sino porque el
sistema de salud es ineficiente y caro (Stiglitz 2012).

En suma, lo que se entiende como economia estéd cargado de ideas
y de valores, y estas ideas y valores se arraigan en un contexto so-
ciocultural particular, tanto en el sentido histérico como en el geo-
grafico. Eso significa, en las palabras de Nigel Thrift (2000: 690),

“que la economia misma puede ser vista como una forma de retdrica”.
Segtn su significado en griego, la retdrica es la técnica de expresar-
se de manera adecuada para lograr la persuasion del destinatario. Y
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precisamente para eso sirven, por ejemplo, el lenguaje y los mode-
los matematicos de los profesionales que laboran en instituciones
financieras. En su estudio sobre las narrativas financieras cuanti-
tativas utilizadas por los banqueros en Londres, la gedgrafa Sarah
Hall (2006) argumenta que los analistas usan técnicas cuantitativas
y modelos para demostrar rigor cientifico, que a su vez se utiliza para
legitimar politicamente sus practicas a veces semiopacas. Dicho en
otras palabras, “las cifras técnicas estin adquiriendo una vida pro-
pia, y se han convertido en la parte constitutiva [de la economia], y
no sdlo reflejante” (Thrift 2000: 694).

En total, la geografia econdmica cultural propone interrogar las ca-
tegorias, practicas y técnicas de los economistas y descifrarlas como
construcciones discursivas y, por ende, como retdricas especificas.
Sin embargo, eso implica consecuencias de largo alcance para la pro-
pia ciencia econémica. Como arguye Thrift (2000: 699), “la extensién
légica del giro cultural en el analisis de la economia bien podria lle-
gar a examinar la cultura de la propia economia”. Un 4rea que con
frecuencia se ve afectada por tal cuestionamiento, y sujeta a examen,
es la de los métodos. Si “la economia es lo que hacen los economistas”
—definicién que de manera persistente se atribuye al economista cana-

diense Jacob Viner (1892-1970)—, tener el poder de definir cudles téc-
nicas se consideran cientificas y cuéles no significa tener el poder de

poner los limites de la disciplina y sus objetivos. Como se demostrd

en el capitulo sobre el papel de la geografia en las ciencias econdmicas,
y en particular en el debate sobre la “Nueva Geografia Econémica”,
de Paul Krugman (ver capitulo 2), la cuestiéon metodoldgica es de he-
cho un elemento clave en la creacion y defensa de la imagen de la eco-
nomia como ciencia exacta y para formar y respaldar a la comunidad

de los economistas (ver también el capitulo 5 sobre métodos). Abrir
el canon metodoldgico rebasa, por ende, la cuestion de las técnicas de

investigacién adecuadas. Mas bien tiene que ver con la identidad y la

autoconciencia de la economia como ciencia.

La critica de la geografia econémica cultural se concentra en dos
puntos que se interrelacionan. Debido a la naturaleza fundamental de
los cuestionamientos de la geografia econémica cultural, el programa
de investigacién que de alli surge es extraordinariamente vasto. De
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esta manera, la geografia econémica parece producir un estado difuso

de incertidumbre en el que casi todo parece un tema posible y valido

para explorar. Sin embargo, si todo estd en cuestidn, se corre el riesgo

de borrar las diferencias entre lo mas importante y lo menos impor-
tante. Jamie Peck (2005) advierte, por ejemplo, que temas mds genera-
les y abstractos, como las estructuras del capitalismo y sus relaciones

desiguales, se pierden de vista en los estudios de casos detallados.

4.8. La geografia economica feminista

La geografia econdmica feminista tiene varias raices. Su nacimien-
to fue, primero, promovido por la llegada de ideas feministas a los
sistemas universitarios de Estados Unidos, y de algunos paises eu-
ropeos, en los anos ochenta del siglo xx. Esto tuvo como conse-
cuencia que se estableciera el género como una dimensién analitica
para las ciencias sociales. El concepto de género se refiere, en pocas
palabras, a analizar lo masculino y lo femenino no como entidades
naturales, sino como hechos socioculturales, como construcciones
cimentadas en caracteristicas bioldgicas. Los estudios de género
también acenttian que el concepto de género, asi fabricado, es una
de las categorias fundamentales para estructurar sociedades (en la
mayoria de los casos de una manera desigual).

En segundo lugar, y mas en particular, la geografia econémica femi-
nista tiene una de sus raices en la economia feminista, y en especial en
su nocidn de hacer visibles las diversas economias invisibles. Como
argumentaré en el capitulo 6.3, la propagacion y generalizacion de las
relaciones de mercado trajeron consigo una constriccion de lo que se
entendia como economia: con la importancia creciente de la economia
monetaria, todo trabajo (por ejemplo, los de reproduccion) que no ge-
neraba ingresos monetarios perdié su estatus como tal (Beneria 1995).
Utilizando la metéafora del iceberg, economistas feministas indicaron
que el trabajo asalariado, en el que tanto la economia clasica como el
marxismo enfocan sus bases, constituye sélo una parte (y no la mayor)
de toda la actividad econdémica. Ironmonger (1996) ha estimado, por
ejemplo, que en los paises de la ocDE sélo la mitad de lo que se conoce
como P1B proviene del mercado, en tanto que la otra mitad la suminis-
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tran los hogares, de manera no pagada. En este contexto, la economia
feminista hace hincapié en que las actividades econdmicas no remu-
neradas (como el cuidado de nifios y ancianos o las tareas domésti-
cas), y por lo tanto fuera de las cuantificaciones como el 1B, también
forman parte de la economia (ver también el cuestionamiento del piB
como indicador apropiado para medir las actividades econémicas en
el capitulo anterior). Adn mas, una parte de los analisis feministas (por
ejemplo, Mies 1986) subraya que estos trabajos no sélo eran necesarios
para la reproduccion social de los hogares, sino también para la repro-
duccidn del sistema capitalista mas en general. El trabajo no pagado es,
segln este analisis, tan capitalista como el trabajo asalariado.

Una tercera fuente de la geografia econdmica feminista es la geo-
grafia urbana. En este campo, las investigaciones feministas analiza-
ron las geografias de las dreas de produccion y de reproduccion; las
relaciones entre ellas y los efectos que tiene su separacion espacial en
los actores. Pusieron de relieve la importancia central de la distincién
introducida entre lo publico y lo privado, y entre los espacios ptiblicos
y los privados en el control de las mujeres: asociar a la mujer con lo
privado en un mundo dominado por la economia monetaria asegurd
la naturalizacién de las diferencias de poder entre hombres y mujeres.
Mas en particular, y examinando los procesos de suburbanizacién en
Estados Unidos, varias gedgrafas feministas sefialaron que la triple
separacion —trabajo asalariado y no asalariado, hombres y mujeres,
centros de ciudades y suburbios— sirve para jerarquizar por género
las sociedades. En otras palabras, aisladas en sus casitas suburbanas,
se excluyd a las mujeres de los lugares de la economia monetaria, de
la politica y de lo ptblico. Segtin McDowell (1983), el patrén de segre-
gacion urbana, caracterizado por la separacion entre espacios mascu-
linos, relacionados con los lugares del trabajo asalariado, y espacios
femeninos, relacionados con el trabajo no asalariado del hogar, refor-
zaba la distincidn jerarquica entre hombres y mujeres, y coloc a las
mujeres, literalmente, “fuera de lugar”. La estructura espacial de géne-
ro en las ciudades estadounidenses en los anos del fordismo dificulté
alas mujeres el acceso a recursos e influencia. Dicho en otras palabras,
la suburbanizacién funciond como un mecanismo espacial de subor-
dinacién social y econdmica de las mujeres.
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Figura 4-19. Modelo del iceberg:
las actividades visibles y ocultas de la economia
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Sobre la base de estas influencias intelectuales, la preocupacién
central de la geografia econémica feminista va mucho mas alla de
hacer visibles a las mujeres en la economia (como, por ejemplo, en
los mercados de trabajo). Se enfoca también en describir y criticar
las diferencias entre hombres y mujeres en la economia (como, por
ejemplo, en cuanto a salarios diferenciados para el mismo trabajo).
Sin embargo, el interés central es doble (con las dos partes interde-
pendientes): la geografia econdmica feminista propone, por un lado,
analizar cémo la estructuracion espacial de una sociedad (o sea, la
manera concreta de producir geografia; ver capitulo 3.2) influye en
las relaciones de género, y esto en cuanto a actividades y procesos
econdémicos. Por otro lado, se plantea estudiar cémo las relaciones
de género y sus geografias particulares repercuten en la economia y
son aprovechadas por ella. Se arguye, entonces, que las actividades
y estructuras econdémicas (como las practicas de trabajo, el consu-
mo o las relaciones laborales) no sélo tienen una geografia, sino una
geografia de género, y que esta geografia de género es un marcador
prominente de las desigualdades entre las posibilidades de sustento
de las personas.

La gedgrafa Doreen Massey (1995), en el anélisis que hace de la
transformacién de la industria manufacturera britdnica de prin-
cipios de la década de 1980-1989, hace hincapié en el papel de las
relaciones de género en la reestructuracion social y geografica de la
divisidn del trabajo. La industria del calzado britanica, por ejemplo,
localizada tradicionalmente en ciudades como Londres o Manches-
ter, en los anos setenta se enfrentaba a dos problemas: primero, con
el auge de la economia de servicios en las ciudades, su fuerza de
trabajo, que consistia mayoritariamente de mujeres jévenes, solte-
ras y sin hijos, empezd a desplazarse a los trabajos en las oficinas.
Aunque estos trabajos también estuvieran mal pagados, fueron mas
atractivos por ser menos desgastantes y mejor aceptados social-
mente. Ademas, con los comienzos de la globalizacidn, la industria
del calzado enfrentaba una competencia extranjera creciente.?® To-

20" Sin embargo, hay que relativizar el término “extranjero’, ya que desde la
perspectiva de la “nueva division internacional del trabajo” (Froebel et
al. 1980) la “competencia extranjera” resulta de la reubicaciéon masiva de
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mados en conjunto, los empresarios de la industria del calzado bri-
tanica se encontraron con el desafio de reemplazar su mano de obra
con una aiin mds barata, ya sea por subcontratar en paises asiaticos
0 por una reorganizacién de su produccién en el propio Reino Uni-
do. En ambos casos, las estrategias para recuperar competitividad
y las ganancias implicaron una reestructuracion socioespacial de las
relaciones que conformaban la divisién del trabajo. Massey (1995:
345-346) subraya que en estas iniciativas “tanto el género como la
geografia [...] eran parte integral de la recomposicién del empleo
durante este periodo, y el género era parte integral de la reorgani-
zacion geografica que se llevé a cabo”. Aunque la autora sélo se re-
fiere a la reubicacién de la produccién dentro del Reino Unido, los
mismos mecanismos para reconfigurar las relaciones de produc-
cién aplican para el caso de establecer plantas en Asia 0 en América
Latina. Para comprender plenamente el papel de las relaciones de
género y el de la geografia en esta reestructuracién de la industria
del calzado, es importante fijar la atencién no sélo en el hecho de
que las fabricas fueron trasladadas a regiones de bajos salarios en el
Reino Unido, sino también a otras partes del mundo. Cabe subrayar
que en ambos casos la mano de obra fue femenina.

Un punto clave es la construccion social de las mujeres como una
fuente de mano de obra barata. En este contexto, lo importante es
comprender que las razones que se daban para justificar los salarios
mads bajos de las mujeres variaban de regidn a regidon. Mientras que
en las ciudades los salarios bajos se justificaban con argumentos
como que estaban dirigidos a trabajadoras jévenes, y que el trabajo
s6lo era temporal (hasta que se casaran y tuvieran hijos), en regio-
nes rurales como Cornualla (Cornwall), por ejemplo, la razén para
los salarios femeninos bajos fue exactamente la contraria. Alli la
oferta de empleos se dirigia a mujeres de treinta a cuarenta anos,
anteriormente no activas en el mercado de trabajo, y de este modo
se cred la imagen ideoldgica de la trabajadora casada y con familia,
que tenia sus funciones e intereses principales fuera del trabajo asa-
lariado. Ya que esta construccidn social de la trabajadora también

plantas a paises de bajos salarios (ver capitulo 7).
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implicaba que tenia un marido que era el sostén de la familia, no
resultaba necesario pagarle a ella un salario suficiente para man-
tener una familia. De esta manera, durante la reestructuracion so-
cioespacial de la industria manufacturera, las diferencias regionales
y de género tuvieron un papel doble. Por un lado, se han usado las
diferencias existentes en los mercados de trabajo (como la existen-
cia de una reserva de mano de obra femenina hasta entonces no
integrada en el mercado laboral en una region) en las estrategias
para reducir el costo de la mano de obra, y por el otro lado, se han
creado nuevas diferenciaciones (como entre mujeres con y sin hijos)
para poder explotar nuevas reservas de mano de obra. Adaptandose
a condiciones locales, regién por regién se cred “un tipo particular
de trabajo femenino” y relaciones de género especificas “a nivel lo-
cal” (Massey 1995: 345). Toda diferenciacidn sirvid, sin embargo, al
mismo objetivo: abaratar la mano de obra.

Figura 4-20. Mujeres planchando en una empresa

f,u P A

Fuente: reproducido de http://es.paperblog.com/el-fordismo-la-produccion-

en-cadena-y-la-cultura-de-masas-439254/.
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Entonces, lo que distingue este tipo de analisis feminista de la
geografia econémica respecto de otro tipo de estudios regionales
es la explicita atencidon a las causas y consecuencias de la divisién
del trabajo por género. Se analiza por qué los hombres y las muje-
res ocupan diferentes puestos de trabajo en el mercado laboral, en
diferentes condiciones y para diferentes percepciones salariales,
y también por qué las mujeres se comprometen con la mayoria
de las tareas domésticas y de cuidado de personas dependientes
(McDowell 2006).

El hecho de que las relaciones de género y sus geografias sean
marcadores prominentes de las desigualdades, entre las posibilida-
des y trayectorias econdmicas, se hizo mas evidente con la transfor-
macién de las economias de los paises ricos en economias de ser-
vicios. Cabe destacar que el auge de los servicios trajo consigo una
feminizacion de la mano de obra. En Estados Unidos, por ejemplo,
la tasa de participacién de las mujeres en la fuerza laboral crecié de
44% a principios de 1970 a 60% en el 2000 (para reducirse en la dl-
tima década debido a la crisis econdmica), mientras que el nimero
de mujeres que trabajan tiempo completo se ha triplicado para lle-
gar a 45 millones (United States Census Bureau 2010; United States
Department of Labor 2016). En este contexto, ya no fue posible ni
deseable construir el sujeto econdmico femenino como participan-
do en el mercado laboral sélo de manera temporal (a saber, antes de
casarse) o parcial (combinando las labores del hogar con el trabajo
asalariado). Por ende, las mujeres comenzaron a ser construidas y
reconocidas como mano de obra asalariada y, ain mds importan-
te, como contribuyentes cruciales para el crecimiento econémico y
para la eficiencia.

Esta transformacion se relaciona con la caracteristica de los ser-
vicios, de ser trabajo directamente interactivo (McDowell 2006). Con
eso, atributos fisicos del proveedor de servicios (y también del
cliente), tales como peso, estatura, color de la piel, olores corporales,
apariencia, acento, entre otros, comenzaron a ganar importancia y
a asumir significados que no tenian en la forma tipica del empleo
fordista, la del trabajo masculino en el sector manufacturero. Sin
embargo, ya que en las economias de servicios la creacién de valor
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se basa en interacciones y relaciones entre los clientes y los pro-
veedores, usar la apariencia fisica y el actuar del servidor, asi como
manipular de esta manera las emociones del cliente se convirtié
en una parte esencial de hacer negocios. Esta transformacion del
mundo laboral llam¢ la atencién a un tema central de la geografia
econdémica feminista, a saber, el cuerpo como una escala bésica de
las relaciones sociales (para el término escala ver capitulo 3.4).

La importancia de la relacion entre el cuerpo, su construccion so-
cial segin criterios de género y el desarrollo socioeconémico se ob-
serva con toda claridad en el extremo inferior de los mercados labo-
rales de los paises ricos: hombres jévenes sin entrenamiento o mal
entrenados, que en los tiempos fordistas confiaban en encontrar
trabajos no cualificados en la industria manufacturera, que ni eran
muy mal pagados ni considerados como absolutamente indignos, se
pueden distinguir hoy dia como una nueva subclase urbana, exclui-
da del mercado laboral y privada de toda ocasién de movilidad so-
cial. Ahora, la exclusion viene tanto de fuera como manifestada en
un rechazo en parte como reaccién a atributos fisicos de hombres
jovenes no entrenados (como por ejemplo, hablar en voz muy alta,
combinado con cierto sobrepeso o mala apariencia fisica), como de
los propios hombres en general: los trabajos que hoy estan abiertos
a los no educados (como, por ejemplo, la limpieza) se consideran
ya trabajos para las mujeres, inaceptables por ellos, y considerados
como un insulto a su sentido de la masculinidad.

Finalmente, cabe destacar las implicaciones epistemoldgicas y
metodoldgicas de las propuestas de la geografia econémica feminis-
ta. Primero, el tema de la investigacion estd expandido. Con el en-
foque en el trabajo no remunerado, sea en el hogar, en la economia
informal o en las comunidades locales, ya no es sostenible definir la
economia a partir del sistema monetario. Por el otro, el hogar, como
el lugar del trabajo doméstico (tanto no asalariado como asalaria-
do) ha atraido la atencidn, lo que resulta en una difuminacién de
la frontera entre los espacios econdmicos y los privados. Todo eso
implica abrir la investigacién a fin de incluir, como actores econé-
micos, a toda persona que trabaje y consuma, independientemente
de los lugares donde lo haga o del tipo de remuneracién que perci-
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ba. Segundo, el enfoque de la geografia econdémica feminista exige
mayor atencion a la escala micro, y en particular a las relaciones
de las escalas macro y micro. Como se demostro en el ejemplo de
la reestructuracién de la industria del calzado britdnica (Massey
1995), comprender plenamente las dindmicas econdmicas sélo se
logra a partir de un andlisis multiescalar, que tome en cuenta tanto
las dimensiones socioespaciales de la divisién de trabajo transfron-
teriza como las condiciones econdmicas en las ciudades y regiones
del Reino Unido y las relaciones de género en los hogares. Terce-
ro, métodos cualitativos, y en particular métodos “prestados” de la
sociologia o de la antropologia, encontraron su camino en la geo-
grafia econémica (ver capitulo 5). Estudios de caso dominan este
campo, con atencion especial a la problematica de la relacién entre
investigador e investigado, a partir de modelos de investigacion de
participacién (Sheppard 2006). Sin embargo, este enfoque provoca,
al igual que la geografia econémica cultural (ver capitulo 4.7), la cri-
tica de prestar demasiada atencién a las particularidades y perder
de vista estructuras o dindmicas mas generales y abstractas.

4.9. La geografia economica relacional

Eldltimo enfoque de la geografia econdmica que se presenta aqui es
el de la geografia econdmica relacional, en la que el adjetivo “rela-
cional” invita a pensar en la geografia de las actividades econémicas
“como coconstituida, plegada, producida mediante practicas” entre
los actores (Amin 2002: 389). Mientras que el analisis relacional de
la economia no es nuevo y lo practicaron ya, en los afios ochenta del
siglo pasado, gedgrafos influidos por el marxismo que analizaron
la reestructuracién social y espacial de las relaciones de produccion
(como Massey [1995] o Storper y Walker [1989]), la reaparicion de
esta perspectiva se vincula con debates mas generales en la geogra-
fia sobre la manera de conceptualizar el espacio (ver capitulo 3.2).
En este contexto, resulta cierto que “es dificil no pensar en los pro-
blemas geogréficos en términos relacionales” (Yeung 2005: 38). El
surgimiento del pensamiento relacional en la geografia econémica
se vio también reforzado por los cambios en la organizacién de las
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empresas en las Ultimas tres décadas. Las transformaciones econd-
micas que se resumen con términos tales como la globalizacién, la
economia de conocimientos y la sociedad en red hicieron crecer la
importancia de las relaciones entre actores para coordinar sus ac-
tividades, y eso también a distancia e incluso hasta en un sentido
transfronterizo.

Ahora bien, se ha criticado que la geografia econdmica —con sus
enfoques tradicionales o en las estructuras econdémicas o en la em-
presa (y en particular en las corporaciones transnacionales; ver
capitulo 7.3)- estd insuficientemente preparada para comprender
estas importantes transformaciones. Segtin Boggs y Rantisi (2003),
las interpretaciones orientadas a cuestiones estructurales de la eco-
nomia, aunque si pueden identificar dinamicas y diferencias regio-
nales (entre otras cosas, en lo relativo a los mercados de capitales o
de trabajo, la gestién empresarial, etcétera), no son capaces de com-
prender en forma adecuada los procesos mediante los cuales se for-
man y transforman estas diferencias, ya que se tiende a deducir las
opciones y decisiones de los actores econdmicos de las estructuras.
Por otro lado, y en cuanto a la empresa como entidad “l6gica” del
andlisis, se ha asumido, sin mucha reflexién de por medio, que la
empresa es un actor colectivo y coherente. Sin embargo, la empresa
no es una entidad homogénea: los intereses de los actores econémi-
cos dentro de una empresa pueden variar, pueden ser distintos de
los de la empresa o ser incluso contradictorios entre ellos.

Para afrontar el doble desafio de comprender las transformacio-
nes econdémicas y las estrategias y trayectorias de empresas en su
complejidad concreta y no como fendmenos abstractos se requiere,
segun la geografia econdmica relacional, poner mas atencién en los
individuos particulares dentro de las empresas como los actores
sociales clave. “Por lo tanto, una perspectiva relacional de la geo-
grafia econdmica destaca de manera explicita la importancia de los
actores econdémicos, asi como el como, cudndo y dénde actdan e
interactdan en el espacio” (Watson y Beaverstock 2014: 417).

Eso significa que la geografia econdémica relacional no se entiende
en calidad de ciencia del espacio, sino como una ciencia de la accion
que analiza de qué maneras, por qué y con qué resultados los acto-
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res producen su entorno: los espacios econémicos. Como senialan
Bathelt y Gliickler (2003a: 125), “la accidn y la interaccién econé-
micas son el objeto central del conocimiento en el analisis”. Por lo
tanto, el espacio en la geografia econdmica relacional no es tratado
como una entidad fija. No se busca identificar leyes espaciales de la
economia. M4s bien, en la geografia econdmica relacional el espa-
cio es una perspectiva en relacion con los procesos e interacciones econd-
micos y sus actores. Lo que se intenta es analizar y explicar como las
relaciones subyacentes en los procesos econdmicos generan ciertos
patrones de localizacién, y cuales son las consecuencias de estos
patrones espaciales.

Con este enfoque, en la geografia econémica relacional los acto-
res no estan predestinados a asumir funciones estructuralmente
determinadas. En un enfoque relacional, las interacciones econé-
micas detrds de los eventos y procesos principales (como por ejem-
plo, la innovacién o la subcontratacién mediante la inversion ex-
tranjera directa), que por lo general se asumen y se dan por sentadas,
son documentadas y analizadas en forma explicita. No obstante, la
geografia econémica relacional también hace énfasis en que los in-
dividuos nunca actdan atomisticamente, sino que estan arraigados
en contextos concretos. En consecuencia, el enfoque se debe diri-
gir a los actores y a sus diversas relaciones entre si, pero también con
instituciones y estructuras. En suma, las relaciones socioespaciales
de los actores “se entrelazan con las estructuras y los procesos de
cambio econémico a diversas escalas geogréficas” (Yeung 2005: 37).
Asi, mientras el giro relacional ha producido un cambio de enfoque
hacia la accidn, las estructuras ain importan. Una manera de anali-
zar la resultante complejidad de las interacciones entre actores, ins-
tituciones y estructuras consiste en comprender la economia como
un conjunto de redes a varias escalas (Dicken et al. 2001). Mientras
que las redes estan per definitionem hechas por conexiones, los flujos
entre los nodos y los nodos mismos se arraigan en geografias espe-
cificas (ver también el capitulo 7.2 sobre cadenas productivas).

El poder econémico constituye un tema central en los analisis de
la geografia econdémica relacional. Para destacar su modo especial
de conceptualizar el poder es util comenzar con la visién conven-
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cional. Tradicionalmente se ha deducido el poder econdémico de la
acumulacién de recursos cuantificables en un lugar particular (sea
un pais o una ciudad). Desde tal perspectiva, el tamafio de una po-
blacién o del piB, el nimero de casas matrices o la cantidad de pa-
tentes se equipara con la capacidad de influir o determinar decisio-
nes o actividades de otras personas. Metodolégicamente eso se ha
traducido en simplemente contar (como, por ejemplo, las ventas de
las empresas mas grandes del mundo) o, un poco mas sofisticado, en
deducir poder de niimeros (como habitantes, PIB 0 empresas) a par-
tir de modelos. Un ejemplo de tal simplificacion son los modelos de
gravitacion (Reilly 1931), en los que la fuerza de atraccién econémi-
ca o, en otras palabras, el dominio econémico de una entidad (como
por ejemplo una ciudad o region) sobre otra resulta sencillamente
de su tamaro.

Sin embargo, ejercer poder econémico es més complejo. Actores
econdmicos como empresas, trabajadores o consumidores no son
pura materia que sigue y obedece principios o leyes fisicas. Los
actores actiian, piensan y sienten; ponderan y evaldan, toman de-
cisiones segun criterios racionales y sentimientos, y tienen éxito y
fracasan. Todo esto implica que ejercer poder no es un mecanismo,
sino una actividad entre actores o, como dice Allen (2003: 2), “un efec-
to relacional de la interaccién social”. Precisamente porque el poder
solo surge en y se deriva de relaciones entre actores, no se puede
reducir a la posesién o al control de recursos. Los recursos que uno
tiene no representan o reflejan el poder.

Sin embargo, mientras el poder no se puede inferir a partir del
dominio sobre recursos fisicos, politicos, econémicos, sociales o
tecnoldgicos, estos si son necesarios para el ejercicio de poder. El
poder surge entonces como un producto de la movilizacién de los recur-
sos en interacciones sociales, con el fin de manipular las relaciones so-
ciales para su propio beneficio. Dicho de otra manera, la capacidad
de ejercer poder es la consecuencia tanto de disponer de recursos
que permitan actuar de una manera favorable, como la moviliza-
cién de estos recursos a partir de practicas especificas (Allen 2003).
Siendo un efecto relacional de las interacciones sociales, el poder
econdémico no se puede poseer ni puede ser almacenado en lugares
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especificos. El poder no irradia desde un centro de autoridad (tal
como una ciudad global [ver capitulo 8.7]), sino que se creay arraiga
apartir de las relaciones sociales. Aunque éstas son desiguales, cabe
subrayar que el poder esté coconstituido en interacciones con otros
actores.

Por esta razon, relaciones de tamafo no son jerarquias ni en au-
tomatico las reflejan, como algunos pretenden, por ejemplo con re-
ferencia al modelo de lugares centrales de Walter Christaller (ver
capitulo 4.1). Recordemos que el concepto de “jerarquia”, en su ori-
gen griego, significa tanto ser el primero como ser el lider. Estos dos
significados son potencialmente diferentes, ya que ser lider signifi-
ca autoridad y mando, mientras que ser primero no lo implica ne-
cesariamente. El ejemplo que con toda claridad revela la diferencia
entre relaciones de tamano, representado en rankings, y jerarquias,
es la tabla de una liga de futbol. El equipo con mas puntos es pri-
mero, pero no es lider en términos de una jerarquia, ya que no tiene
mando sobre el segundo. Sin embargo, y dado que los recursos que
se pueden medir y que se pueden mostrar en un ranking son una
condicién para la capacidad de ejercer poder, las relaciones de ta-
mano pueden proporcionar un punto de partida para un analisis de
relaciones de autoridad. Retomaremos este tema en capitulos mas
adelante, en las secciones sobre cadenas productivas (ver capitulo
7.2) y sobre ciudades globales (ver capitulo 8.7), en los que se analiza
el tema de la gobernanza econémica.

Otro tema central en los andlisis de la geografia econémica rela-
cional es la cuestion de como conceptualizar la regién como entidad
espacial de las actividades econémicas. Mientras que en el capitulo
3.3 se defini6 a la regién como un area de tamafio determinado en
la superficie de la Tierra, cuyas caracteristicas internas son lo sufi-
cientemente similares para formar un espacio homogéneo (Bassols
Batalla 1997), los proponentes de la geografia econémica relacional
argumentan que las regiones son porosas, abiertas y fluidas. Son
producto de relaciones de todo tipo que operan en un universo mul-
tiescalar, desdibujando de esta manera la distincién entre dentro
y fuera de la regidn. Las relaciones internas y externas son vistas
como mutuamente constitutivas, ya que en un mundo globalizado
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los flujos de ideas o de capital no se mueven en trayectorias estricta-
mente definidas (Lee 2009). Segtin esta perspectiva, la ventaja com-
petitiva de una region se basa menos en una superioridad en cuanto
a activos fijados (como, por ejemplo, capital fisico materializado en
infraestructuras) y mas hacia una integracion estrecha en redes a
varias escalas. Como senala Storper (1997: 44; énfasis anadido): “El
estatus de la region es ahora no sélo el de un lugar de externalidades
pecuniarias verdaderas, sino —para las regiones de la suerte— son un
sitio de importantes acervos de activos relacionales”.

Finalmente, como todos los giros conceptuales de las tltimas dos
décadas, el de la geografia econdmica relacional conlleva algunas
implicaciones metodoldgicas. Relacional es la perspectiva no sélo
en términos de lo que estudian los gedgrafos, sino también en la
forma en que lo hacen. Primero, se rechaza todo tipo de individua-
lismo metodolégico. Segun la geografia econémica relacional, el
objeto de investigacién nunca puede estar constituido en singular.
Los actores econdmicos, sean personas o empresas, no son entida-
des atomisticas, sino sujetos interdependientes cuyos activos —que
les permiten actuar- son coconstituidos por y en sus relaciones con
otros actores (Boggs y Rantisi 2003). De igual manera se rechaza el
nacionalismo metodoldgico (ver recuadro 6-4). Si se conceptualiza
tanto la materia (la economia) como las unidades de investigacién
(como por ejemplo una regién) en una manera relacional, deberia
quedar claro que el Estado nacional no es la inica ni la 16gica escala
del estudio. Ya que las relaciones econémicas son —por lo menos en
potencia— globales, la unidad de investigacion también lo es. Ter-
cero, el postulado de la geografia econémica relacional de estudiar
cémo las relaciones socioespaciales de los actores se entrelazan con
las estructuras de la economia implica realizar anélisis multiesca-
lares. Por lo tanto, desde una perspectiva relacional, no existe una
bifurcacion entre lo global y lo local -mientras el enfoque en las
practicas requiere una perspectiva micro, la relaciéon de las practi-
cas y su arraigo en estructuras mas generales (por ejemplo institu-
ciones) y su interdependencia con el capitalismo como un sistema
social imponen extender el andlisis a los niveles meso y macro (Ye-
ung 2005). Por ultimo observamos también un cambio en los mé-
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todos hacia los enfoques cualitativos (Watson y Beaverstock 2014).
El enfoque en las practicas especificas de los actores, y por lo tanto
en preguntas sobre el cdmo y el por qué, requiere métodos diferen-
tes que un enfoque en los resultados (detectados con las preguntas
sobre el cudnto y el donde). Sin embargo, emplear técnicas como la
entrevista se utilizan para complementar y profundizar el andlisis
cuantitativo, y no en su lugar (ver el capitulo 5 sobre métodos).

Con esto hemos llegado al final del recorrido breve por la historia
de la geografia econdmica. Antes de abordar algunos temas clave y
actuales de la investigacién (por ejemplo, las nuevas geografias de la
economia mundial, el papel de la ciudad en el desarrollo econémico,
o las crisis recurrentes del capitalismo), siguen dos capitulos mas.
En el proximo apartado me enfocaré en los métodos de la geografia
econdmica, haciendo particular énfasis en los métodos cualitati-
vos. En el sexto capitulo examinaré los principios de la division del
trabajo, profundizando la nocién de que todo proceso econdémico y
toda relacién econémica tienen geografia.
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GEOGRAFIA ECONOMICA

n este libro hemos abordado en varios apartados el tema de

los métodos. En el capitulo 2 demostré que el problema

de la falta de entendimiento entre la geografia econémica
y la economia tiene mucho que ver con la cuestién metodoldgica.
En particular, una de las razones por las que se frustré la recon-
ciliacién entre las dos disciplinas a la que Paul Krugman aspiraba
con su “Nueva Geografia Econdmica” fue su insistencia en que sélo
ciertos métodos son lo suficientemente cientificos, a saber el mo-
delado formal. Para decirlo con intencién, para Krugman no existe
lo que no se puede modelar, o por lo menos no existe en el mundo
cientifico (para un horizonte metodolégico mas amplio dentro de
la economia véase, por ejemplo, The Journal of Economic Methodology,
fundado en 1994 para “fomentar la diversidad” en los debates acer-
ca de la metodologia y filosofia de la economia).”’

21 Ver http://www.tandfonline.com/toc/rjec20/current
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Por otro lado, los gedgrafos econémicos viven y representan un
pluralismo metodolégico dentro del cual los métodos cualitativos
obtienen una preferencia. La razon es, primero, que las nociones
conceptuales y metodoldgicas principales de la geografia econd-
mica actual —como el énfasis en relaciones y practicas de actores
econdmicos o la insistencia en el arraigo local o regional de las di-
namicas econémicas— requieren una devocién al analisis empirico
concreto mediante estudios de campo. Segundo, y mas en general, la
comprension basica de la geografia (econémica), que plantea que el
espacio no es algo preexistente, homogéneo e indiferente, implica
que las diferenciaciones ecoldgicas y sociales de lugar a lugar de-
ben ser tomadas en cuenta con seriedad para fines analiticos. Si el
leitmotiv de la geografia contemporanea es que el espacio importa
y que los procesos sociales no son indiferentes a las circunstancias
y a las configuraciones espaciales en las que operan, la forma en la
que la geografia influye de manera diferente en distintos lugares se
tiene que encontrar empiricamente. Es por eso que el anélisis empi-
rico concreto se valora mds en la geografia (econdmica) que en otras
ciencias sociales: La “geografia siempre ha puesto una prima alta en
el trabajo de campo” (Gregory 2009a: 292). Tercero, los gedgrafos
estan muy conscientes de que la produccién de conocimientos tie-
ne su propia geografia. Mientras esto aplica para la innovacién en
general (ver el capitulo 8 sobre la ciudad como lugar de creatividad),
también es valido para la produccidn cientifica. En su libro Putting
Science in Its Place (Poner a la ciencia en su lugar), el gedgrafo brita-
nico Livingstone (2003) demuestra cémo el lugar de investigacién
condiciona las investigaciones realizadas en él. En otras palabras, el
en donde tiene un impacto en el qué. De ahi también la necesidad de
realizar estudios empiricos concretos, ya que un andlisis de la eco-
nomia informal en la Ciudad de México, por ejemplo, no serd igual
que uno llevado a cabo en Londres o en Shanghdi.

Caben dos aclaraciones: primero, el énfasis en el trabajo de cam-
po en la investigacién de ninguna manera significa que la geogra-
fia econdmica haya regresado a los tiempos del empirismo y de la
pura descripcién. Como se ha visto en los capitulos anteriores, las
corrientes que hoy dia dominan la geografia econdémica tienen un
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fundamento tedrico muy fuerte. Si se trata de la geografia econd-
mica evolucionista e institucional, o de la cultural o de la feminis-
ta, todas se caracterizan por una fuerte conciencia tedrica, por no
hablar del resurgimiento de la geografia econémica marxista. Sin
embargo, la geografia econdmica es policéntrica, en lo que respec-
ta a sus teorias, y no consiste “en una narrativa (o una narrativa y
su contrario), sino en un conjunto de comunidades narrativas en
relacién [entre si]” (Thrift y Olds 1996: 313). El quid es que muchos
geografos entienden que las teorias no son materias de fe o dogmas,
sino herramientas: al igual que se usa un martillo para transformar
el medio ambiente, los conceptos deben ser utilizados como instru-
mentos para hacer la realidad social transparente y comprensible.
Comprender es una actividad sumamente practica, de trabajo em-
pirico. En alemén, la palabra para comprender —begreifen— viene de
tomar o agarrar (greifen). Comprender requiere, entonces, ver algo
de cerca, tan cerca que puede ser tomado o asumido como propio.
Pero hay que subrayar que comprender es un trabajo empirico orientado
7y guiado por teorias.

La segunda aclaracidn se refiere a la relacién entre métodos cuan-
titativos y cualitativos. La prioridad que la geografia econémica da
al analisis empirico concreto de ninguna manera impide realizar
estudios cuantitativos. Sin embargo, lo que si se prohibe es que sélo
se acepte una técnica (el modelado cuantitativo, por ejemplo) como
cientificamente adecuada. Mas atin, para muchos representantes de
la geografia econdmica los modelos econométricos son demasiados
simplistas, y tienen un entendimiento muy reducido del espacio,
que no permite comprender de manera adecuada las dindmicas so-
cioespaciales de la economia real (Garretsen y Martin 2010).

Hemos tocado el tema de los métodos también en el recorrido a lo
largo de la historia de la geografia econdmica (ver capitulo 4). Vimos
que al paso del tiempo, en la geografia econdmica —a diferencia de lo
que ocurre en la economia- diferentes métodos han sido dominan-
tes: desde el no-método del empirismo, frecuente en los comienzos
de la geografia econdmica, sobre la matematizacién en la época de
la ciencia espacial, hasta llegar al pluralismo y a la flexibilidad me-
todoldgica que caracterizan el dia de hoy. Dada esta amplia gama de
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métodos que se han aplicado en la geografia econdmica, no es extra-
o que una queja comun que se ha hecho -y atn se hace- a gedgra-
fos econdmicos es que han carecido de rigor metodolégico. Hemos

analizado ya que la geografia como disciplina universitaria tuvo que

luchar durante afios por lograr ser reconocida como ciencia, y tam-
bién dimos cuenta del reproche de que el considerarla como no sufi-
cientemente cientifica se basaba en trabajos puramente descriptivos,
que a veces —no sin razén- fueron ridiculizados como literatura de

viajes. Por otro lado existen enfoques de métodos mixtos, que para

muchos investigadores —incluyendo a un buen nimero de gedgrafos

econdmicos— corren el riesgo de la arbitrariedad, dada su tendencia

al anything goes (todo vale).

Otro aspecto metodoldgico tocado en este libro es el que hace
referencia al nacionalismo metodolégico, que supone —sin base en
argumentos— que el Estado nacional sea la unidad “natural” de in-
vestigacion (ver recuadro 6-4). Los desafios relacionados con la au-
sencia de datos acerca de temas clave de la geografia econémica son
muchos: carecemos de datos sélidos sobre los espacios de flujos que
conectan ciudades, y también sobre muchas practicas econémicas
(como, por ejemplo, las de gobernanza y control de cadenas produc-
tivas). Muchos geégrafos econdmicos ven, por tanto, un reto clave en
la cuestion de como examinar y analizar practicas, relaciones y pro-
cesos econémicos. Con respecto a los métodos que sean apropiados
para esta tarea, el inico consenso que quiza se puede lograr entre los
gedgrafos econémicos es que no hay un método correcto.

Hoy dia, la geografia econdémica se caracteriza por ser metodo-
logicamente “permisiva” —“nada es proscrito y todo esta permitido”
(Barnes 2009: 180). Se usan técnicas desde los sistemas de informa-
cién geografica (sigs) sobre estadisticas hasta entrevistas en pro-
fundidad y andlisis de discurso (para resimenes ver, por ejemplo,
Kitchin y Tate 2000; Limb y Dwyer 2001; Tickell et al. 2007; Cli-
fford et al. 2010). Aunque si se nota que las técnicas cualitativas son
claramente preferidas por una mayoria de investigadores, lo cual se
refleja, por ejemplo, en un nimero limitado de publicaciones que
se basan en forma exclusiva en métodos cuantitativos, también es
cierto que se reconoce que las técnicas cualitativas y cuantitativas

- 200 -



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

no son contradictorias: las entrevistas, por ejemplo, pueden pro-
fundizar y puntualizar los conocimientos obtenidos por encuestas
(véase més adelante). En sintesis, en la geografia econdmica se usan
métodos cuantitativos y cualitativos, muchos de ellos importados
de las ciencias duras, de la sociologia o —en tiempos recientes— de
los estudios culturales. En este capitulo presentaré una breve vision
general de los diversos enfoques metodoldgicos en dos etapas clave
de una investigacién: la creaciéon o recopilacién de datos, y su anali-
sis e interpretacion. Asimismo me enfocaré un poco mas a nivel de
detalle en el método cualitativo, a saber, en la entrevista.

La razén de esta seleccion es simple: primero porque parto de
que la mayoria de los lectores estard familiarizada con (algunas
de) las técnicas cuantitativas que se usan en la geografia econé-
mica, en particular con las estadisticas, por lo que no necesitan
ser abordados en detalle aqui. Segundo, en la geografia econdmica,
como en la geografia humana en general, las técnicas cuantitativas
han perdido popularidad. Se puede decir con total derecho que los
varios giros en la geografia econdmica a partir de la década 1990-
1999 (ver capitulos 4.6, 4.7, 4.8 Y 4.9) fueron acompanados por una

“revolucion cualitativa”.

Donde hoy dia se trabaja con métodos cuantitativos en la geogra-
fia econdmica, este tipo de investigacion se caracteriza por el uso
de datos estadisticos de manera light (estadistica descriptiva) tan-
to como analitica (correlacién, regresion, etcétera). Por otro lado,
aunque ya no es muy comun que los gedgrafos econémicos tengan
la perspectiva de la revolucidn cuantitativa, que dictaba que el fun-
cionamiento de la economia se basa en leyes espaciales, la idea de
que se pueden encontrar, describir y explicar patrones generales
de comportamiento econdmico espacial si marca al dia de hoy una
corriente de la geografia econdmica. Este tipo de pensamiento estd
ain mas presente que en las décadas de 1970 a 1989, en parte por el
declive de las ideas marxistas, y en parte por el auge de los sistemas
de informacién geograficos.

Aunque investigaciones cuantitativas persisten en la disciplina,
y pese a que la popularidad de los sics haya contribuido a cierta
recuantificacion de la disciplina, al tomar en cuenta todo, es justo
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resumir que con el giro hacia el marxismo y luego a los estudios
culturales y los enfoques relacionales e institucionales se llevé a
cabo una transformaciéon metodolégica de la geografia econdémica.
Como resultado de esta transformacidn, las técnicas cuantitativas
ya no representan el modo habitual de anélisis (Clark 1998): “El
andlisis de los censos y las encuestas, antes la norma metodoldgi-
ca en el campo [de la geografia econémical, es ahora una practica
minoritaria; modelado formal y sofisticados andlisis cuantitativos
son casi artes perdidas”. (Barnes et al. 2007: 21) Sin embargo, esta
revolucién cualitativa tiene su costo. Hay criticos que lamentan el
descuido de los métodos cuantitativos en la formacién de pregrado
y posgrado en la geografia humana (fenémeno que la geografia eco-
némica comparte con otras ciencias sociales). En el Reino Unido,
por ejemplo, el Consejo de Investigaciéon Econémica y Social (Esrc
por sus siglas en inglés) critica que los estudiantes tienden a tener,
si acaso, un conocimiento parcial y selectivo de los métodos esta-
disticos, lo cual tiene como consecuencia “una disminucidén de la
alfabetizacion cuantitativa” (Esrc 2013: 16).

A pesar de esta critica, enfocar en este libro a la entrevista como
un método clave de la geografia econdmica se basa en el hecho de
que muchos de los temas de la investigacidn actual, que se presen-
tardn en la cuarta parte de este libro, giran en torno a practicas,
relaciones y procesos econdmicos, y sus espacialidades respectivas,
y no, como fue en el caso de la geografia econémica como ciencia
espacial (ver capitulo 4.4), alrededor de leyes espaciales. Esta pers-
pectiva a los actores econémicos, a los vinculos que establecen y a
las geografias de ambas implica en muchos casos versar alrededor
de dos preguntas: ;por qué? y ;cémo? Por ejemplo: spor qué muchas
empresas en México decidieron desde la década de 1980-1989 reu-
bicar sus instalaciones en el Bajio o en el norte del pais?, y scémo fue
el proceso de la toma de decision para esta reubicaciéon? A diferen-
cia de la pregunta sobre el ;cudnto? (scudnto ha aumentado el piB o
el nimero de empresas en Querétaro?); preguntar por el spor qué?
y por el ;como? requiere enfoques cualitativos, ya que datos como
los del 1B revelan los efectos de ciertos procesos, pero no la logica
subyacente (ver abajo).
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5.1. ;Qué es la investigacion?
Algunas consideraciones generales

El término inglés para investigacion —research— tiene su origen en
la palabra francesa recherche, que combina chercher (buscar en es-
pafiol) y el prefijo re que se utiliza para enfatizar. Recherche o re-
search significa entonces buscar con detenimiento, es decir, buscar
a fondo. Lo que se busca son conocimientos nuevos sobre el mundo
en todas sus dimensiones. Asi las cosas, la esencia de investigar es
plantear preguntas nuevas y contestables sobre “algo” en el mundo, y
hacer el trabajo excitante, pero también fatigoso, de encontrar las
respuestas. Lo que caracteriza a la investigaciéon —o, en otras pala-
bras, a la busqueda cientifica de nuevos conocimientos— es que el
trabajo para encontrar respuestas debe ser un proceso sistematico
y comprensible (en contraste con lo erratico y lo opaco). Para que la
busqueda por nuevos conocimientos cumpla con estos requisitos
se requieren maneras reveladas y establecidas de proceder. A estos
modos de proceder en la investigacion se les llama métodos. Son las
maneras en las que podemos obtener conocimiento. Los métodos
establecen la logica o ruta de la investigacion; determinan los pasos
que se deben seguir en la busqueda de informacidn, y también en su
andlisis e interpretacion. Los métodos son, entonces, herramientas
desarrolladas y escogidas para conseguir un objetivo particular, a
saber, encontrar respuestas a las preguntas que cada investigador o
estudioso se plantea sobre el mundo. Decidir acerca de los métodos
es, por ende, una parte fundamental del disefio de la investigacidn,
relacionada con el interés en la investigacidn, el tema, la escala, etcé-
tera. Todos estos aspectos tienen impacto en la seleccion adecuada
de los métodos, y a su vez, los métodos influyen en la investigacién
y en sus resultados.

Aunque pueda parecer trivial hay que subrayarlo: cada reflexién
sobre el método apropiado debe tener su punto de partida en re-
flexiones sobre el objetivo de investigacién. Al principio de cada
investigacién empirica en las ciencias sociales al investigador se le
plantean unas preguntas que tal vez aparentan ser sencillas, pero
que en realidad son centrales y a veces dificiles de responder. Pri-
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mero: jcudl es el problema de mi investigaciéon? ;Qué exactamente
es lo que quiero entender (mejor) sobre un tema especifico? Segun-
do: s;como y de donde obtengo la informacién que necesito para res-
ponder a las preguntas sobre el problema identificado? ;Qué tipo
de datos se necesitan para desarrollar y sostener un argumento?
Entonces, elegir un método adecuado y concretar las técnicas para
una investigacién exige una respuesta a la pregunta: ;qué datos se
requieren para responder a las preguntas de investigacion concre-
tas? Asi, elegir el método consiste en identificar la manera en que se
piensa resolver el problema planteado al principio de la investiga-
cién (la pregunta de investigacion).

Figura 5-1. Los métodos de investigacion

cualitativos mixtos cuantitativos

METODOS

- herramientos para
encontrar respuestas -

influyen en la investigacién y
sus resultados

Fuente: elaboracién propia (Klara Kolhoff).
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Como todas las etapas de la investigacion, este paso requiere la
precisiéon: ;como es exactamente que el uso de una determinada in-
formacién ayuda a generar conocimientos acerca de la pregunta de
investigacion? ;Qué aspecto en particular explica? Cada investiga-
cién buena se caracteriza por la intransigencia contra el sefiuelo
que significa tomar atajos cémodos y por la insistencia en buscar y
generar datos que respondan de la manera mas especifica posible a
la pregunta o a las preguntas de la investigacién. Un atajo coémodo
muy comun es, por ejemplo, basarse en los datos existentes (pro-
porcionados, quiza, por el INEGI, el Banco Mundial u otras insti-
tuciones internacionales), sin pensar de manera critica si éstos en
realidad cumplen con las exigencias del proyecto de investigacion.

En general se distingue entre métodos cuantitativos, cualitativos
y mixtos. La investigacién cuantitativa enfatiza la importancia de
medir, para lo cual el trabajo requiere como objetos fenémenos ob-
servables que puedan describirse en términos de cantidad; es decir,
por numeros. La investigacién cuantitativa se centra, entonces, en
la creacion y recopilacién de datos numéricos y en su generalizacion
para explicar un fenémeno particular. Tal procedimiento requiere
el supuesto de un alto grado de similitud tanto en el tiempo como
en el espacio de ciertos tipos de personas, lugares y situaciones. Eso
hace posible asumir igualdad dentro de las categorias para contar
y utilizar técnicas cuantitativas. Tal suposicién seria, por ejemplo,
que el P1B represente de manera correcta las actividades que gene-
ran valores en México asi como en Alemania. Para la investigacion
cuantitativa se usan tanto datos secundarios como estadisticas pre-
existentes (por ejemplo, las estadisticas oficiales), como datos pri-
marios que obtiene el propio investigador (“de primera mano”), por
ejemplo mediante cuestionarios y encuestas.

Por otro lado, la investigacion cualitativa enfatiza la importancia
de comprender la totalidad en la que un fenémeno particular puede
ser arraigado (Dunn y Schoenberger 2012). La investigacién cualita-
tiva es especialmente adecuada para explorar “lo humano” que hay
detras de las actividades, las relaciones y los procesos que se mues-
tran en los datos medidos por métodos cuantitativos. Los métodos
cualitativos se aplican, entonces, para examinar lo que no es direc-
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tamente observable o no suficientemente aparente para ser medido,
pero que ayuda a comprender e interpretar lo mensurable (como los
motivos de los estudiantes para estudiar Economia en la unam, o la
manera en que una region logré engendrar empresas innovadoras).
Es decir, la investigacion cualitativa en muchos casos es explicativa,
y se centra en cuestiones del por qué y del como, y no tanto en el
:qué?, s;donde?, scudndo? o ;quién?*? Ahora, preguntar por motivos
o razones significa interesarse por los actores mismos, por sus pen-
samientos, intenciones, experiencias y estrategias, y también por
sus valores, creencias, opiniones y emociones. Es decir, la meta es
descubrir conocimientos encarnados en “expertos” —los estudiantes
son expertos en estudiar, los migrantes en migrar, y los directivos
en dirigir una empresa. Estos conocimientos son accesibles s6lo me-
diante el contacto directo entre el investigador y el “experto”.

Figura 5-2. Diferencia entre los métodos cuantitativos
y cualitativos para la investigacion

Metodos cuantitativos Metodos cualitativos

58l uno de 30 toma ilué sintis
el helado gratuito. | [ cusndo ha visto el
ito!

Interesante... helado gratuito!

Aqitado.
Un poco asustado.

i) por qué se sintig asil

©
f f |

Fuente: Matthew Lavoie. Traducido por Klara Kolhoff. Reproducido de ht-

tps://uxdesign.cc/a-crash-course-in-ux-design-research-ea00c3307c82#.ql-
jub7v10).

22 Existen, por supuesto, muchas preguntas de investigacion acerca del
icuando? o jquién? que sélo pueden abordarse mediante métodos cuali-
tativos. Un ejemplo es la cuestion de quién ejerce funciones de gobernan-
za en las cadenas productivas (ver capitulo 7.2).

- 206 -



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

En comparacién con los métodos cuantitativos, los métodos cua-
litativos tienen la ventaja de ser mucho mas flexibles y capaces de
adaptarse y asumir nuevas dimensiones o preguntas que pueden
surgir durante la investigacion. Sin embargo, una desventaja es que
los resultados que se obtienen por la via de los métodos cualitati-
vos no son generalizables (aunque si pueden constituir puntos de
partida para una investigacién cuantitativa que busque las genera-
lizaciones).

Las cuatro técnicas principales de la investigacion cualitativa son
la observacion participante (por ejemplo de los comportamientos
de vendedores ambulantes y su trato con la policia), la entrevista
(ver mas adelante), la discusién en grupos focales que combina la
entrevista con la observacién (por ejemplo un grupo de empresa-
rios en Industrial Vallejo que se oponen a una nueva designacion del
uso del suelo), y la recopilacién de textos. Mientras las entrevistas
y las observaciones generan los datos primarios de la investigacion
cualitativa, sus datos secundarios se forman con base en la literatu-
ra cientifica en general, y también en reportes, leyes, autobiografias,
entre otro tipo de informacion.

Tercero, también se usan enfoques de métodos mixtos en los que
la meta es aprovechar las fortalezas de las técnicas cuantitativas y
cualitativas con la finalidad de que se complementen una a la otra
y se logre una comprensién mas completa de los fendmenos sociales
(para un ejemplo ver Vazquez Maggio 2016). Dicho de otra manera,
la parcialidad del conocimiento que necesariamente resulta si s6lo
se aplica un método —sea cualitativo o cuantitativo— se puede supe-
rar mediante el disefio de investigaciones de métodos mixtos. Como
Pike et al. (2016: 135) han sostenido en fechas recientes, fomentar
enfoques de métodos mixtos es necesario para “beneficiarse de los
conocimientos especializados complementarios y [también para] en-
focarse en las preocupaciones empiricas comunes y en la creacién de
espacios de trabajo y aprendizaje conjuntos”.

Al menos existen dos ventajas que se derivan del uso de méto-
dos mixtos. La investigacién que usa el primer método puede servir
para instruir la investigacién usando el segundo método. Esto es
posible en ambas direcciones: por un lado la investigacién cuanti-
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tativa revela los patrones generales de un fendmeno, y por el otro

los métodos cualitativos se usan para profundizar en una aspec-
to particular, como por ejemplo en el caso de la formacién de una
red de ciudades globales, y el papel de la Ciudad de México en ella
(ver Parnreiter 2010). O bien a la inversa: los métodos cualitativos

permiten explorar un tema, y los resultados de esta exploracién
se amplian después mediante una encuesta (por ejemplo, en cuan-
to a motivos y estrategias de ubicacién de empresas). Segundo, el
enfoque de métodos mixtos permite la triangulacién de los datos

obtenidos, ya sea por métodos cuantitativos o cualitativos. Usando

fuentes distintas se comprueba si los datos obtenidos coinciden o

son contradictorios (evaluar, por ejemplo, los testimonios verbales

de una entrevista con datos numéricos del censo). Si los resultados

obtenidos del primer método se corroboran con los del segundo,
el investigador tiene mayor certeza en cuanto a su significatividad.

En general, el proceso de la investigacion consiste en tres grandes

etapas: la creacidn o recopilacion de datos, su andlisis e interpreta-
cidn, y la presentacién. En lo que sigue me enfocaré en las primeras

dos, ya que ambas estan directamente relacionadas con la cuestién
de qué método o métodos se aplican.

5.2. Creacion y recopilacion
de datos en la geografia econémica

Antes de decidir como —con qué método— buscar la informacién
adecuada para responder a la pregunta planteada en una investiga-
cién, en general hay que delimitar el problema o, en otras palabras,
operacionalizarlo. El término operacionalizacién hace referencia a
un proceso basico en las ciencias, mediante el cual se pasa de un
interés general o una pregunta amplia a preguntas detalladas y cada
una de ellas es analizable en si misma. La operacionalizacién es, en-
tonces, como una especie de tolva: reduce la complejidad del mundo
social para hacerla tratable. Sin embargo, reducir no es simplifi-
car. Por el contrario, el propdsito de la operacionalizacién es hacer
factible el andlisis de fendmenos, procesos o relaciones variados o
complejos a partir de descomponerlos en partes que se pueden ob-
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servar y analizar en cada caso por si mismos. Dicho de otra manera,
al descomponer preguntas grandes en subpreguntas mas pequenas
-y por lo tanto mas manejables— se busca la comprensién mediante
un procedimiento analitico gradual; es decir, paso por paso.

Supongamos un interés en el poder econémico o en la pobreza.
Aunque conozcamos ambas dimensiones de la vida social, y tenga-
mos ideas mas o menos claras sobre lo que significan, no es inme-
diatamente evidente lo que significan. En otros términos, no habra
un consenso dado en automatico sobre quién tiene poder o quién es
pobre. Sin concretizar lo que se entiende por “poder” o por “pobre-
za” los dos fendmenos se escaparian a un anélisis. Concretizar, sin
embargo, significa definir indicadores para evaluar o medir el “po-
der” o la “pobreza”. El primer paso de la operacionalizacién es, pues,
uno teérico: definir —y por lo tanto conceptualizar- lo que significa
“poder” o “pobreza”. Un segundo paso es el que implica considerar
como hacer observable el “poder” o la “pobreza”. Eso obliga a iden-
tificar indicadores, entendiendo como indicador una caracteristica
tratable de un fendmeno, proceso o relacién social que sirve como
sefialamiento de algo que no es directamente medible. Un indicador
para poder podria ser la funcién que alguien asume en una empresa,
mientras que un indicador para pobreza podria ser el ingreso. Evi-
dentemente la definicion de los indicadores no es facil ni sin impor-
tancia, sino mds bien una tarea sumamente tedrica (y en el caso de
nuestros ejemplos “poder” y “pobreza” también politica). Entonces,
la operacionalizacién sirve a la examinaciéon empirica, pero es un
producto de reflexiones tedricas.

Una vez descompuesto el problema de investigaciéon en preguntas
contestables y manejables puede empezar a realizarse la reflexién
sobre el método adecuado o los métodos adecuados para obtener la
informacion necesaria. En términos generales, en la geografia eco-
nomica se usan varios métodos, tanto cuantitativos como cualitati-
vos, aunque si existe un sesgo hacia los segundos.

En cuanto alos métodos cuantitativos para la creacién y recopilacién
de datos, es muy comin que un andlisis de geografia econémica se base
en datos secundarios (es decir, en datos ya existentes y no creados por
el investigador). Hoy dia institutos nacionales de estadisticas, autorida-
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des locales, organizaciones internacionales, institutos de investigacién
y empresas privadas disponen de una cantidad de datos digitalizados
sobre diversos temas que con frecuencia se proporcionan de mane-
ra gratuita (infortunadamente, esto ultimo no se aplica a las empre-
sas privadas). Los estudios del Globalization and World Cities Study
Group and Network (GaWC; www.lboro.ac.uk/gawc/) acerca de los
flujos dentro de las redes de empresas de servicios al productor que
conforman la red de ciudades globales (ver capitulo 8.7) es un ejemplo
del uso de informacion cuantitativa existente ya que se basan en infor-
maciones proporcionadas por las empresas acerca de la localizacion y
el tamano de sus oficinas o sucursales en el mundo (Taylor et al. 2011).
Otro caso de tal tipo de investigacidn es el anélisis de Kritke (2014)
sobre “multiples globalizaciones” en el que examina cémo las redes de
tres subsectores de la industria manufacturera (la industria automo-
triz, la industria de computadoras y la industria farmacéutica y biotec-
nologia) conectan ciudades de todo el mundo. El autor usa la lista For-
bes Global 2000 que clasifica las empresas segin sus ventas, utilidades,
activos y valor de mercado (ver http://www.forbes.com/global2000/),
asi como la base de datos Corporate Affiliations (http://www.corpo-
rateaffiliations.com/) que incluye a més de un mill6n de empresas. El
objetivo del andlisis de redes que Kritke llevd a cabo consisti6 en de-
tectar los flujos interurbanos de capitales, tanto a nivel nacional como
transfronterizo. En total, el andlisis incluye 4,512 unidades (casas ma-
trices de las empresas, sedes regionales, subsidiarias, filiales, etcétera),
que constituyen las redes globales de 120 empresas, y su respectiva
ubicacion en ciudades en el mundo. En la figura 5-3 se ve un resultado
del anélisis de redes, a saber la fuerza de las conexiones entre ciudades
en la industria automotriz. Tokio aparece como un nodo muy central
a nivel global, con vinculos muy fuertes con ciudades asidticas como
Yakarta, Nagoya o Bangkok, pero también se ve a Europa (y en parti-
cular a Londres) y a América del Norte (en particular a Los Angeles y
aToronto). La Ciudad de México —donde muchas de las empresas de la
industria automotriz que operan en México tienen su casa matriz re-
gional- aparece en el mapa de las redes interurbanas con una relaciéon
con Detroit con la fuerza de cuatro y una con la fuerza dos a tres con
Tokio. Las ciudades en las que se lleva a cabo la produccién automo-
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triz en México (como Puebla, Silao o Ciudad Judrez) no se muestran
en el mapa, ya que la intensidad de los vinculos con otras ciudades
creados por flujos de capitales no supera el nivel mas bajo (1).

Figura 5-3. Intensidad de las conexiones
interurbanas en la industria automotriz, 2010
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Fuente: Kritke 2014; traduccién propia de la leyenda.

Para crear datos propios (o datos primarios), una técnica cuantitativa
muy comun en la geografia econdmica es la encuesta estandarizada,
que normalmente se hace por escrito con base en un cuestionario. El
adjetivo “estandarizada” significa que a los encuestados se les hacen
las mismas preguntas (en general formalmente estructuradas), de la
misma manera y en la misma secuencia. Ademas, las preguntas cerra-
das estandarizan las respuestas tomando en cuenta un conjunto dado
de respuestas (por ejemplo en una escala de “muy de acuerdo” a “muy
en desacuerdo”). La encuesta facilita recaudar una gran cantidad de
material evaluable por técnicas cuantitativas, sobre todo el analisis
estadistico. Los cuestionarios se pueden utilizar para recopilar infor-
macioén para clasificar a los encuestados o para aprender acerca de su
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comportamiento. Ademas, la estandarizacién ayuda a comparar los
resultados y a generalizarlos. Por tales razones, la encuesta es conside-
rada el método adecuado para descubrir patrones mas generales, pero
menos Util para el estudio de relaciones causales. La desventaja de la
encuesta estandarizada es que con ella dificilmente se llega a fondo en
un tema: las posibles respuestas son limitadas, lo que impide captar
matices o contradicciones. También impide respuestas que difieren
o vayan mas alld de los conocimientos del investigador, que es quien
formula las preguntas y también una seleccion de posibles respuestas.

A partir de la década 1960-1969, en la geografia, en el campo de
la geografia del comportamiento y de la percepcidn, las encuestas
fueron utilizadas para examinar, entre otras cosas, las percepciones
ambientales de las personas; sus viajes o comportamiento como con-
sumidores. Pronto se extendid la encuesta a otras ramas de la geo-
grafia humana, incluyendo la geografia econémica. Un muy buen
ejemplo de un uso exitoso de las encuestas es el estudio de Cook et
al. (2007) sobre el papel de la ubicacién en la creacion y difusién del
conocimiento. Estos autores, que querian aprender sobre las fuerzas
centripetas en los servicios financieros creando el cluster en la City of
Londres distribuyeron cuestionarios en 1,500 empresas de servicios
financieros. 310 empresas (o sea, 20% de las solicitudes de informa-
cién) contestaron las preguntas que giraban en torno a laimportancia
de la proximidad espacial con otras firmas financieras. Se solicito a
los encuestados clasificar la importancia de un factor de 1 (no impor-
tante) a 5 (muy importante), con una opcion de O si no fue aplicable.
Luego se multiplic el nimero de respuestas en cada categoria para
asi llegar a una puntuacion total. El resultado mas importante obte-
nido por la encuesta quiza es la alta importancia de un factor “suave™
el valor simbdlico de tener una oficina en la City of Londres es tan alto
que las empresas asumen rentas que son de las mas caras del mundo.
Como se ve en la tabla 5-1, dos de los tres motivos mas importantes
se refieren a beneficios clasicos de la aglomeracion, a saber, la posibi-
lidad de extraer de una reserva grande mano de obra calificada y la
cercania a clientes importantes. Sin embargo, la razén que segin las
encuestas es la mds importante (tanto en la puntuacién total como en
la frecuencia de ser mencionado como “muy importante”) se refiere
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al valor simbdlico de tener una buena direccién. Ya que la City suele
equipararse con las altas finanzas, tener una oficina alli sugiere al
cliente potencial que la institucién financiera en cuestion es parte de
ese mundo (ver capitulo 4.7 sobre la geografia econdmica cultural).

TaBLA 5-1
Fuerzas centripetas: ;qué tan importante es cada uno de los siguientes
beneficios de su ubicacién en la City of Londres?

0 1 2 3 4 5 Total

Su direccién es importante para 2 18 23 63 111 91 1152
ser percibida como creible.

Se beneficia de una fuerte y hdbil 22 21 22 62 95 85 1056
oferta de trabajo.

Se beneficia de estar cerca de 12 18 46 66 88 77 1045
clientes lideres en el mercado.

A sus clientes externos a Londres 15 32 42 72 98 46 954
les resulta mas ficil localizarlos.

Se beneficia de estar cerca de 11 36 59 79 68 52 923
organismos profesionales.

Se beneficia de la transferencia 28 28 45 75 72 57 916
facil de conocimientos debido al

ambiente financiero de la City of

Londres.

Se beneficia de estar cerca delos 23 49 58 63 73 41 851
principales competidores.

A los clientes externos a Londres 19 45 58 87 62 35 845
les parece mas facil interactuar

con ustedes.

Capacidad de encontrar empre- 22 34 75 83 56 36 837
sas que ofrecen servicios perso-
nalizados

Es el mejor lugar para estary 32 37 60 74 65 39 834
conocer negocios de sus rivales
La proximidad a un mercadode 45 55 36 70 44 57 798

valores fisico
Fuente: Cook et al. 2007: 1331.
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En cuanto a los métodos cualitativos para la creacion de datos, una
técnica que sobresale es la entrevista, tanto en su forma no estan-
darizada como parcialmente estandarizada (para mas detalles ver
pérrafos siguientes). La influencia de la antropologia ha hecho que
se incluyan también diversas técnicas de observacién en el reper-
torio de los métodos de la geografia econémica. La meta es recoger
datos en sus contextos habituales a partir de la observacién. Si el in-
terés en la investigacion es, por ejemplo, determinar en qué medida
el género afecta el flujo de informacién entre actores en un centro
financiero (una cuestion clave que puede determinar el éxito o el
fracaso), observar las practicas de los y las traders (corredores) puede
sacar a la luz patrones de la comunicacidn verbal y no verbal. Dado
que el comportamiento de los actores puede ser inconsciente, 0 un
tema desagradable para ser discutido en una entrevista, la observa-
cién es la tnica posibilidad de revelarlo. Sin embargo, la desventaja
de este método es que no se pueden obtener datos generalizables, y
tampoco sirve para probar hipotesis.

La discusion en grupos focales es otra técnica util para crear da-
tos. Combina las ventajas de la entrevista y de la observacién. Es,
por ende, un método que recoge informacién tanto verbal como
no verbal. Su virtud mas importante es su capacidad de estimu-
lar discusiones entre los entrevistados, lo que puede dar como re-
sultado informaciones nuevas acerca de un tema (como aspectos
previamente no considerados por el entrevistador), pero también
informaciones sobre los propios entrevistados (como jerarquias,
contradicciones, etcétera). Es, por ende, una técnica que sirve para
aprender tanto sobre un asunto como sobre las relaciones, dindmi-
cas, u otros aspectos de un grupo. Sin embargo, la desventaja que
tiene, aparte de la carga de trabajo, es que los resultados obtenidos
no son generalizables.

Ademas de los datos recogidos por las maneras indicadas, la geo-
grafia econdmica cuenta con una fuente mas, que son los variados
tipos de textos: reportes de empresas, informes de los mercados de
valores, revistas especializadas (como Automotive News, para la in-
dustria automotriz). Los informes proporcionados en las paginas
web de las empresas (como, el “Panorama de Mercado de Oficinas”
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de Jones Lang LaSalle [2016]) o los documentos de las organizacio-
nes internacionales pueden ser consultados, asi como las publica-
ciones oficiales, como pueden ser las leyes.

Dependiendo del tema de la investigacion se pueden combinar
varias fuentes, siempre y cuando se justifique el porqué de un dato
en particular. Ademas, la combinacién de fuentes sirve para la
triangulacion, que es una técnica que busca verificar la informa-
cién obtenida por una fuente con la de otra con el fin de obtener
mayor credibilidad para los datos usados. Otra forma frecuente de
la triangulacién es usar diferentes métodos y técnicas. Combinar
diferentes fuentes de datos también tiene la ventaja de permitir
combinar y vincular varias escalas. Mientras la investigacién cuan-
titativa de la geografia econdmica suele ser de escala macro o meso,
tanto por las preguntas que plantea (que giran alrededor de patro-
nes espaciales) como por los datos que utiliza para responderlas, los
acercamientos cualitativos, como la entrevista, permiten detectar
lo especifico en el espacio y en el tiempo. Esto incluye la escala mi-
cro (de una empresa, por ejemplo), aunque los métodos cualitativos
no necesariamente limitan la investigacion a un contexto local. Un
ejemplo de tal combinacién de fuentes cuantitativas y cualitativas
se da en el capitulo 8.8.

5.3. Analisis de datos

Hasta ahora hemos hablado de la creacién y recopilacién de da-
tos. En lo que se refiere al andlisis de los mismos, cabe sefialar que
también se utilizan técnicas cuantitativas y cualitativas, asi como
también es frecuente que en la investigaciéon se combinen los dos
enfoques. En estos enfoques de métodos mixtos se puede, por ejem-
plo, partir de informacién proporcionada por una base de datos del
Banco Mundial, que se analiza estadisticamente (buscando, quiz,
una correlacion entre el grado de urbanizacion y el nivel del piB
per capita para todos los paises del mundo). Mientras este anélisis
muestra a nivel global una relacién sdlida y estrecha entre urbani-
zacion y desarrollo econémico (con un coeficiente de correlacién
de Pearson de 0,4317), esta relacién no se aplica a todos los paises.
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Croacia y Nicaragua, ambos paises pequetios, tienen el mismo gra-
do de urbanizacién (58%), pero el piB per cépita en el primer pais es
nueve veces més alto que en el segundo (calculos propios, basados
en World Bank 2016). Para entender tales diferencias (o, para de-
cirlo de otra manera, tales desviaciones de la norma estadistica) se
requiere un analisis diferente. Del mismo modo, datos generados a
partir de encuestas estandarizadas pueden ser analizadas en forma
estadistica, pero también pueden formar un punto de partida para
entrevistas.

Como se ha anotado en la introduccién de este capitulo, el uso de
métodos de andlisis estadisticos es comun en la geografia econémi-
ca (aunque los métodos cualitativos actualmente gozan de mayor
popularidad), y eso tanto en su forma descriptiva como analitica.
No es necesario profundizar en el analisis de estas técnicas, ya que
la mayoria de los lectores estan familiarizados con ellas. Otro mé-
todo de analisis cuantitativo de datos muy comun en la geografia
y también usado (aunque menos) en la geografia econémica es el
de los siGs. Un siG basicamente es un conjunto de componentes
(incluyendo el hardware y el software) que permite la gestion, el al-
macenamiento, el procesamiento, el analisis y la modelizacion de
grandes cantidades de datos. Lo clave es, primero, que estos datos
deben ser geograficamente referenciados, es decir, deben referirse a
la localizacion geografica de objetos en un sistema de coordenadas.
Segundo, los datos deben ser digitalizados. Tercero -y eso es una de
sus capacidades centrales— un sIG permite ordenar la informacién
geogréfica en diferentes niveles temadticos (ver figura 5-4) para lue-
go vincular las capas.

Para dar un ejemplo simple que se refiere a la crisis hipotecaria
en Estados Unidos (ver capitulo 9): La primera capa contiene la in-
formacion sobre casas o apartamentos en procesos de un juicio hi-
potecario en una ciudad. Los datos para tal mapeo se encuentran en
distintas fuentes (como documentos de la corte, informacién por
agencias inmobiliarias, seccién de anuncios del periédico). La se-
gunda capa incluye informacién demogréfica (proporcionado por
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los censos) como edad, raza,?® sexo o tamafio del hogar. La terce-
ra capa contiene informacién socioecondémica, también incluida
en los datos del censo: ingreso, posicion en el mercado laboral o
educacién. Lo que hace un siG un instrumento muy valioso para el
andlisis es que puede vincular las tres (0 més) capas de informacién
en un mapa. Se puede, entonces, relacionar la informacién sobre
el donde se llevan a cabo los juicios hipotecarios y donde vive qué
tipo de gente, y luego visualizarlo: Facilmente se reconoceria en el
mapa que los afroamericanos y, en segundo lugar, los latinos, han
sido los mas afectados por la crisis subprime. Este descubrimiento
puede orientar el anélisis en una direccién determinada, a saber, en
examinar la importancia de la existencia de espacios racializados
en el estallado de la crisis (ver capitulo 9).

Figura 5-4. Los diferentes niveles temdticos de un SiG

< Vias de comunicacion

44— Ndcleos de poblacién

<+— Usos del suelo

B — Red fluvial

//(

.\ —

— Altitudes

Fuente: reproducido de https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Sig.jpg.

El peligro que se corre con el uso de los siGs es el mismo que implica
el uso de las estadisticas. Al igual que una relacién matematica entre
3causal, una coincidencia espacial de ciertos fenémenos tampoco
permite una afirmacion sobre la légica que los enlaza. El fenémeno
que en la estadistica se conoce como la correlacion espuria (piensen,
por ejemplo, en la correlacion entre el descenso del nimero de pira-

23 Aunque el término “raza” a mi me aparece inadecuado, es él que utiliza la
Oficina del Censo de los Estados Unidos (“race”). Ver también nota 57.
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tasy el calentamiento global desde el siglo xvi) también es conocida

en la cartografia moderna: los mapas de las zonas tropicales y de las

sociedades pobres en ingreso, por ejemplo, pueden coincidir sin que

exista la relacién causal entre el clima y la miseria afirmada antes

por el determinismo ambiental y en fechas recientes por el econo-
mista Jeffrey Sachs (2000).

Un tercer método de analisis cuantitativo ya se mostré en el ejem-
plo de las industrias automotriz, de computadoras, y farmacéuticay
biotecnologia (ver figura 5-3). El analisis de redes es una técnica ttil
para medir, evaluar y mapear los enlaces (o flujos) entre los nodos
de una red (constituido por personas, empresas, ciudades, etcétera).
En particular se enfoca en la localizacién de los participantes en
una red, su concentracion en clisteres y su papel: json transmisores
de los flujos que constituyen los lazos de una red, o son receptores,
o son puntos de transito o puentes?

Ademas del ejemplo ya anotado de las redes transfronterizas e in-
terurbanas en la industria, cabe destacar aqui otro ejemplo del ana-
lisis de redes, que desempena un papel importante en la geografia
econémica y urbana. El llamado interlocking network model (Taylor
et al. 2011; Derudder y Parnreiter 2014; Taylor y Derudder 2016) el
cual fue ideado para evaluar la forma en que las ciudades globales
estan conectadas entre si mediante flujos entre las oficinas de em-
presas de servicios al productor. Es imposible medir de manera di-
recta estos flujos, ya que los datos correspondientes son propiedad
de las mismas empresas de servicios al productor y por lo mismo no
son accesibles. El interlocking network model permite que estos flujos
intrafirma, pero interurbanas, sean medidos indirectamente, con
datos derivadas del tamano y de las funciones de las oficinas de las
empresas.

El primer paso en esta labor es identificar a los actores que cons-
tituyen la red de ciudades globales. Son 175 empresas de servicios
al productor (75 de servicios financieros y 25 de contabilidad, pu-
blicidad, derecho y consultoria empresarial, respectivamente), con
oficinas en 526 ciudades en el mundo. El segundo paso es clave: con
base en informacién disponible (por ejemplo, en los sitios web de
las empresas) sobre el tamafio y la funcién de una oficina, se asig-
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nan los llamados valores del servicio. Un valor de 5 significa que en
esta ciudad la empresa tiene su casa matiz, mientras que O significa
que no tiene presencia. A una oficina tipica se la asigna el valor 2,y
si es una oficina mas pequenia el valor se reduce a 1. Sin embargo,
si tiene algo que la distinga de una oficina media (como, por ejem-
plo, una funcién en particular), el valor aumenta a 3 o a 4. De esta
manera se obtiene un matriz con 92,050 valores de servicio para el
andlisis. En el préoximo paso del anélisis se asume que una oficina
mas grande genera mas flujos intrafirma que una oficina mas pe-
queiia. De eso se deduce que una ciudad con una suma acumulada
de valores de servicio mas alta es el origen y el destino de mas flujos
que una ciudad con un valor de servicio mas pequeno. Es, por ende,
mas central en la red. En el ejemplo ilustrado en la tabla 5-2 es la
ciudad 5 (valor de servicio: 20), mientras la empresa A es el actor
mads importante en cuanto a la formacién de la red.

TaBLA 5-2
Matriz de conectividad entre ciudades segun el interlocking network model

Ciudad Ciudad Ciudad Ciudad Ciudad

1 2 3 4 5
Empresa A 5 2 4 2 4 17
Empresa B 4 0 2 3 5 14
Empresa C 5 4 1 0 2 12
Empresa D 3 5 0 2 4 14
Empresa E 2 0 3 1 5 11
19 11 10 8 20

Fuente: elaboracion propia.

La maniobra del modelo es doble: primero se transforman datos
atributivos (o sea, informacién que se atribuye a una cosa, como el
nivel de ventas de una empresa) a datos relativos (o sea, a informa-
cién sobre conexiones entre ciudades). Detras de esta operacién hay
una reflexién conceptual muy plausible (a saber que oficinas mas
grandes generan mds intercambio de informacién, de profesiona-
les, etcétera, que oficinas pequeiias), pero no sin sus problemas: una
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oficina en Manila, por ejemplo, puede tener el mismo tamafio en
cuanto a empleados que una oficina en una ciudad europea, pero los
servicios que se brindan alli son sélo de back-office (literalmente:
oficina trasera) y de rutina (Kleibert 2016). Sin embargo, la con-
sistencia de los datos generados con el interlocking network model a
lo largo de los anos, asi como la coincidencia de los cambios (tales
como el aumento de las ciudades chinas) con los procesos econémi-
cos globales més generales indican la solidez de los datos (Taylor et
al. 2011; Taylor y Derudder 2016).

Segundo, en el modelo se transforman datos cuantitativos en
informacién cualitativa. Por ejemplo, del nimero de empresas de
servicios al productor en una ciudad tanto como por el tamaifio
de estas oficinas se deduce la posicion en la red de las ciudades
globales, lo cual implica afiadir una dimensién sumamente cua-
litativa: la centralidad es una funcién, no meramente una posicion.
Sin embargo, es importante subrayar que desde una posicién
central en una red no resultan automaticamente las funciones de
gobernanza de cadenas productivas que se relacionan con empre-
sas de servicios al productor y con ciudades globales (Parnreiter
2014; ver capitulo 8.8). Estas funciones de poder econdémico sur-
gen de practicas relacionales entre actores, y como tales necesitan
ser analizadas por separado.

En cuanto a las técnicas cualitativas, la mas comun es la entre-
vista. Antes de brindar mads detalles sobre ella, es conveniente dar
un ejemplo del uso de la discusion en grupos focales que combina
la entrevista con la observacién. En su trabajo sobre la geografia
del talento —que dio lugar a su tesis acerca de la apariciéon de una
nueva clase creativa urbana— Richard Florida (2005) reunié a pro-
fesionales de los sectores econdmicos intensivos en conocimientos
para debatir sobre qué factores los atraian a ciertas ciudades. Los
hallazgos encontrados con el método de la discusién en grupos fo-
cales sugieren que los profesionales se sienten atraidos a ciertas ciu-
dades no sélo por las oportunidades econémicas que ofrecen, sino
también por factores blandos, tales como los servicios culturales y
recreativos. En particular, las discusiones en grupos focales han de-
mostrado la importancia de ciertos factores de estilo de vida, como
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laimportancia de una vibrante escena musical, que no se reflejan en
los datos estadisticos disponibles (Florida 2002).

5.4. La entrevista

Mientras la entrevista como método de investigacion tiene una tra-
dicidén larga en las ciencias sociales, en la geografia econémica es
s6lo a partir de la década de 1980-1989 cuando su uso se generalizd.
Sin embargo, hoy dia es ampliamente utilizada y reconocida como
un método cientifico, como una herramienta de investigacién con
la que se puede obtener nuevos conocimientos. Como el método
usado siempre depende del problema de la investigacion, lo prime-
ro que debe identificarse es el momento en que la entrevista es la
técnica apropiada.

La investigacion cualitativa es un tipo de investigacion cientifica
que se usa para explorar lo “social” o lo “humano” que hay detras
de las actividades, las relaciones y los procesos que son observa-
bles y que se reflejan en los datos. La entrevista busca respuestas a
preguntas tales como: ;por qué? y ;cémo?, mientras que las investi-
gaciones cuantitativas por lo general giran alrededor de preguntas
como ;donde?, ;cudnto? o ;quién? El propdsito de usar la entrevista
no es el de generalizar sobre patrones mas amplios, sino descubrir
lo que no es suficientemente aparente, demasiado complejo o de-
masiado inconsistente para ser medido, pero que es necesario para
entender e interpretar lo mensurable. Con la entrevista se trata de
comprender actividades, relaciones o procesos, asi como las razones
de los actores y el cdmo se forman en contextos particulares.

El uso de la entrevista como método de investigacidn cientifica
se basa en un supuesto central: en el mundo social existen muchos
conocimientos “encarnados”, mismos que estin “dentro” de exper-
tos en un tema especifico, y que no se puede acceder a estos co-
nocimientos sin establecer contacto directo con estos expertos y
sin conversar con ellos. Y aqui caben dos aclaraciones: primero, el
término “expertos” debe entenderse ampliamente. La presunciéon
es que el entrevistado tiene la experiencia directa en el tema que
se revisa, razon por la cual se le considera “experto”. Como anoté
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antes, los gerentes son expertos en gestionar empresas, los migran-
tes en migrar, los estudiantes en estudiar, y todos somos expertos
en cdmo la desigualdad afecta. Sin embargo, las capacidades y los
conocimientos de un gerente de una empresa alemana son diferen-
tes a los de un gerente de una empresa estadounidense, y lo mismo
sucede con un profesionista que migra: tendra otros conocimientos
sobre el proceso de migracién que un indocumentado centroame-
ricano. Es claro entonces que cado uno entiende el proceso social
de una manera diferente. Cada cual tiene conocimientos especificos
sobre el tema en cuestion, que se alimentan de experiencias, acti-
tudes, valores, estrategias, opiniones, emociones, etcétera propios.
Un sindicalista de Volkswagen en Alemania vive y trabaja en un
contexto econdmico, politico y cultural diferente al de su colega
en México, y por lo tanto va a reaccionar de manera diferente al
anuncio de Volkswagen (en otono 2016) de reducir 30,000 puestos
de trabajo en la planta. Que los conocimientos sean especificos de
actores implica que difieren social, geografica e histéricamente. En
otras palabras, se trata de conocimientos localizados que ademads en
muchos casos son tacitos (ver recuadro 8-1): el acceso a ellos sélo es
posible mediante el contacto directo, cara a cara. La entrevista es
la técnica que permite llegar a este conocimiento encarnado, a la
fuente “viva” de informacién.

Segundo, he anotado ya que la entrevista es una conversacion en-
tre dos o mas personas que dialogan sobre un tema de interés mu-
tuo. Es una charla mas que un interrogatorio. Al igual que sucede en
cada conversacion, en la entrevista no existe un plan rigido para su
curso, ni tiene respuestas predefinidas. Sin embargo, cada entrevis-
ta (incluso la menos estructurada, como la etnografica) es muy dife-
rente de una conversacion ordinaria: lo que distingue a la entrevista
de cualquier otra plactica es que el entrevistador debe saber muy
bien lo que quiere conocer del entrevistado. La entrevista, en otras
palabras, si tiene un objetivo que conduce la conversacion: explorar un
tema, sonsacar conocimientos al entrevistado y descubrir de esta
manera algo nuevo.

<222 -



CHRISTOF PARNREITER | GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA

Figura 5-5. La entrevista, un método clave de la
geografia economica

iPuede
explicarme
por qué...?

i

Fuente: reproducido de https://pixabay.com/en/interview-job-icon-job-in-
terview-1018333/

Bueno,

el caso es que...

Pero eso no implica que la entrevista tenga una direccién estricta
o un limite tematico claramente predefinido. Entonces, lo que en
esencia distingue a la entrevista de otros métodos de la investigacion
social es que es un método muy versatil, caracterizado por su flexi-
bilidad y por su libertad de abordar no sélo las preguntas que el en-
trevistador plantea, sino también los temas que el entrevistado pone
sobre la mesa. Es decir, aunque en muchos casos (sobre todo en geo-
grafia econdmica) la entrevista sigue cierto guion, las preguntas sue-
len ser amplias y abiertas. Esta libertad permite que el entrevistado
hable de manera espontdnea; que enfatice lo que a él le parezca im-
portante acerca del tema. Esta libertad tiene una ventaja clave: puede
saliry ser discutido lo desconocido o lo imprevisto —el entrevistador
puede “navegar” por las reflexiones y los razonamientos del entre-
vistado, y explorar asi su mundo en su diversidad y contradicciones y
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aprender algo nuevo. Se puede profundizar en los matices, explorar
en vez de nivelar ambigiiedades, e incluso los malos entendidos son
esclarecedores y revelan algo (ver recuadro 5-1). Dicho de otra ma-
nera: aunque el investigador defina el tema especifico a abordar, re-
conoce que su contraparte es un experto que contribuye de manera
significativa al éxito —o fracaso— de la conversacion. El quid de una
buena entrevista es hacer que el entrevistado cuente su experiencia,
percepcidn, evaluacion, etcétera. Es decir que el entrevistador debe,
en consecuencia, estar abierto a explorar temas adicionales que el
entrevistado trate y que pueden ser relevantes.

La flexibilidad que brinda la entrevista no significa de ninguna
manera arbitrariedad o falta de rumbo. Para extraer del entrevis-
tado toda la informacién acerca de un tema es importante que el
entrevistador dé siempre seguimiento a las respuestas, y procurar
que éstas tengan que ver con la o las preguntas clave.

Ahora bien, por lo general estas preguntas de seguimiento suelen
enfocarse de manera mas precisa que las primeras preguntas con
las que inicia una entrevista. Y en vista de que no se puede pre-
decir qué respuestas provocaran las preguntas, el entrevistador no
se puede preparar de manera especifica a dar este seguimiento a
las respuestas, lo cual significa que para que en la flexibilidad de
la entrevista no se pierda informacién, se requiere desarrollar la
habilidad de escuchar con cuidado, para asi captar el significado y
el sentido, la interpretacion y el entendimiento de lo que el entrevis-
tado dice. Una entrevista exitosa se basa en la maxima atencién y en
la focalizacion por parte del entrevistador, quien ademas debe tener
un dominio claro de su propio tema; es decir, que debe encontrar un
equilibrio entre la indeterminacién de la entrevista (darle al entre-
vistado la libertad de exponer sus ideas, experiencias o posiciones),
y la necesidad de dirigir la conversacion para que no se convierta
en una charla cualquiera. Una parte esencial de una entrevista es,
entonces, reclamar respuestas o comentarios acerca de las pregun-
tas, para que se cubran los temas de la investigacion. Asi las cosas, la
entrevista requiere del entrevistador que al mismo tiempo que sea
capaz de adaptarse a los cambios y a las vueltas en los temas que se
discuten, no pierda de vista las intenciones originales.
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RECUADRO 5-1
Explorar ambigiiedades, captar matices, aprender de malos entendidos

Uno de los puntos fuertes de la técnica de la entrevista es que sea capaz de
profundizar en los matices de un tema; de explotar en vez de nivelar ambi-
gliedades, y de permitir aprender de los malos entendidos. Aqui daré tres
ejemplos, tomados de mi investigacion sobre Hamburgo como ciudad global
(Parnreiter 2015a).

En lo que se refiere a las ambigiiedades acerca de un tema, en una encuesta

suelen ser niveladas por las escalas de respuesta de cuatro, cinco o mas pun-
tos. Mientras el error de tendencia central se conoce como un fenémeno ge-
neral en las estadisticas, en la encuesta se ve exacerbada por incertidumbres

o ambigiiedades por parte del entrevistado. Ya que la encuesta no permite

contestar con un “por un lado” y con un “por otra parte” o un “tanto como”,
tales ambigliedades refuerzan la tendencia hacia la respuesta “medio”. Sin

embargo, en la entrevista se permite -y, de hecho, se pide- detallar justa-
mente la vacilacién. Un ejemplo de eso es la pregunta por la importancia de la

cercania espacial entre actores econémicos para hacer negocios. Es una expe-
riencia comun en las entrevistas con profesionales de empresas de servicios

al productor que los entrevistados se expresen de manera contradictoria. El

director financiero y de recursos humanos de una empresa financiera global

en Hamburgo dice, por ejemplo:

« Personalmente, yo creo que eso [la necesidad de proximidad geografica
con el cliente] son disparates, porque [nuestros clientes] son grandes
corporaciones que operan internacionalmente, no necesitan apoyo per-
sonal a cada paso.

- ;Eso quiere decir que ustedes podrian tener su oficina por ejemplo en Pin-
neberg [un suburbio de Hamburgo] y prestar sus servicios en cualquier
lugar?

« No [..] la cercania mental es importante, y aqui es mucho acerca de las re-
des personales. Y wining and dining [literalmente traducido como: tomar
vino y cenar] es todavia central en eso.
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Mientras que es muy probable que esta ambigliedad acerca de la necesidad
de estar cerca del cliente (son “disparates”, pero al mismo tiempo es “impor-
tante”) en una encuesta habria conducido al informante a marcar promedio
(0, menos probable, “no sé”), en la entrevista se aprende no sélo que la cerca-
nia si importa, sino también el por qué. Permite saber la importancia del con-

tacto personal y, en particular, en un ambiente informal (wining and dining).

Segundo, relativo a captar matices. La entrevista con el socio gerente de una
empresa legal global en Hamburgo demuestra con claridad que la importan-
cia de aspectos geogréficos para las empresas de servicios al productor va
mas alld de la cercania con los clientes. Al preguntar por qué su empresa tiene
su oficina en un lugar muy céntrico y muy caro en Hamburgo, mientras se
puede hacer todo a distancia con las tecnologias de informacién y comuni-
cacion, el entrevistado no sélo afirma la necesidad de estar fisicamente cerca
del cliente, sino que sefala la importancia simbdlica de ciertos lugares (ver
también tabla 5-1):

Los clientes no quieren esto [que no estemos en el centro de la ciudad]. Bue-
no, los clientes quieren que sus abogados sean gratis, pero deben estar en
lugares representativos, pues nadie quiere decir: mi abogado estd en Pinne-
berg [...] Vamos a ponerlo de esta manera: Pinneberg da lugar a dudas en la
calidad [del abogado]"”.

Finalmente, hasta los malos entendidos pueden ser Gtiles para obtener infor-
macion del entrevistado. Al preguntar, justed qué opina acerca de que en la
actualidad las empresas de servicios al productor sean tan importantes para
el funcionamiento de las cadenas productivas de sus clientes?, el socio geren-

te de otra empresa legal global en Hamburgo contesta, con tono molesto y

casi enojado: “No entiendo su pregunta. Quiere decir, jpor qué necesitamos
abogados en absoluto? [...] ;Por qué necesitamos los médicos? ;Podemos cu-
rar nuestros 0jos nosotros mismos?” Lo que parece un malentendido no lo es:
para el entrevistado la utilidad de su profesion es tan imperativa que pregun-
tar por ella es una tonteria. Es decir, él si entendid la pregunta, pero le parecié
impertinente, lo cual revela, entre otras cosas, la confianza en si mismo y en
su profesion.
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Existen diferentes tipos de entrevistas, con la diferenciacién en
estructuradas, semiestructuradas y no estructuradas, siendo una
clasificacion comun. Mientras la primera -la entrevista estructu-
rada o estandarizada— se atribuye a los métodos de investigacién
cuantitativa (corresponde a la encuesta que he analizado antes, en
la que se presentan las mismas preguntas en el mismo orden), las
otras dos técnicas son métodos cualitativos. Las entrevistas semies-
tructuradas son las que mds se usan en la investigacion de geografia
econdémica. Por un lado tienen un guion que va a dirigir la con-
versacion a lo largo de temas y cuestiones centrales. Sin embargo,
tender un hilo conductor no impide que la entrevista se lleve a cabo
en un contexto bastante abierto que permita que la conversacién
se desarrolle de acuerdo a la situacién y los intereses y experien-
cias de los respectivos interlocutores. Es frecuente que se empiece
con preguntas generales y amplias, para luego darle seguimiento a
las respuestas, y continuar con preguntas mas detalladas que per-
mitan poner de manifiesto con mayor claridad ciertos aspectos. Se
mezclan, entonces, preguntas disenadas y formuladas de antemano
con otras que surgen durante la entrevista. Sin embargo, todas las
preguntas son abiertas en el sentido de que no existe un conjunto de
respuestas predefinidas. Por dltimo, el paso a entrevistas no estruc-
turadas (también llamados entrevistas a profundidad, no estanda-
rizadas o etnogrificas) es suave —en ellas, el guion es atin més laxo
y la flexibilidad de abordar temas que el entrevistado toca es mds
grande (por ejemplo, en entrevistas biograficas).

Las entrevistas pueden llevarse a cabo cara a cara, por teléfono e
Internet (por correo electrénico o Skype) o en grupo. Mientras en
términos generales se asume que el contacto directo, personal, es el
mas propicio para el éxito de la entrevista, hay ocasiones en que por
falta de tiempo o por otras razones también formas menos directas
pueden ser aceptadas.

Como todo método, la entrevista también tiene sus desventajas. Las
dos mas serias son, quizd, que se trata de una labor muy intensay que
los resultados obtenidos no se pueden generalizar. Preparar y agen-
dar una entrevista suele requerir més tiempo que convencer a alguien
para que participe en una encuesta. Ademas, analizar e interpretar
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una entrevista es mucho mas laborioso, sobre todo si el texto hablado
(la entrevista) se transforma en un texto escrito (con la transcripcién).

El hecho de que los resultados de las entrevistas no pueden gene-
ralizarse —ya que no se consigue una muestra aleatoria represen-
tativa de entrevistados— a veces da lugar a criticas en el sentido de
que no se trata de un método cientifico. Esta afirmacion se refiere
tanto a la creacién y recopilacién de datos como a su evaluacion.
La critica se centra, primero, en el caracter de la informacién ob-
tenible. En apego a este escepticismo, entrevistar por ejemplo a
un inversionista sobre un proyecto inmobiliario o a un funciona-
rio politico sobre la conversion del uso del suelo urbano necesario
para este proyecto sélo revelaria las actitudes y opiniones subjetivas
de los entrevistados, pero nada sobre las dindmicas objetivas de la
desindustrializacién y del auge inmobiliario. Ademas, en el anali-
sis e interpretacion se sumaria la subjetividad del entrevistado y la
del investigador: como el nimero de informantes en una entrevista
siempre y necesariamente es mas pequeo que en una encuesta, se
descarta un andlisis estadistico, y eso implica la suposicién critica
de que en vez de un analisis cientifico se haga una lectura e inter-
pretacién personal y, por lo mismo, sujeta al gusto.

El debate sobre lo que constituye la ciencia es largo y no puede
ser reproducido en estas lineas, como tampoco la disputa entre las
diferentes posturas epistemoldgicas y de filosofia de la ciencia (por
ejemplo, entre el positivismo y la teoria critica). Cabe resumir muy
en breve lo més general: lo que distingue a lo cientifico en contra-
posicion con diferentes formas de conocimiento es que la ciencia es
una reflexion institucionalizada sobre el mundo (en nuestro caso:
el mundo econémico), con procedimientos sistematicos, aclarados
y justificados. Por lo tanto, la trayectoria cientifica hacia el cono-
cimiento no es opaca, sino transparente, abierta para consultas,
criticas y réplicas. En otras palabras, el procedimiento se basa en
argumentos y en su defensa, y debe ser verificable de manera inter-
subjetiva.

Todo esto se aplica también a la entrevista: es un procedimiento
sistematico, que consiste en una seria de preguntas interconectadas,
que se basan en una revisién a fondo del tema, y en una cuidadosa
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seleccidon de personas a ser entrevistadas. Relativo a la falta de re-
presentatividad: el punto importante es que la entrevista intencio-
nalmente no es representativa. Lo que se busca son expertos en un
tema, y no el registro de un promedio. Volvamos al ejemplo anterior,
el del proyecto inmobiliario: mientras una encuesta sobre este tema
necesita ser representativa porque busca, por ejemplo, los puntos de
vista de la comunidad de los empresarios de pequefias y medianas
empresas afectados por el cambio de uso de suelo o de los vecinos,
la entrevista quiere explorar los conocimientos de los especialistas
involucrados en el proceso de conversion del uso del suelo o en la
inversion inmobiliaria misma. Estos conocimientos necesariamente
son parciales. Por decirlo con intencién: sélo hay un secretario de
Desarrollo Urbano y Vivienda, y sélo hay un nimero limitado de
inversionistas. Sin embargo, sus declaraciones no pueden reducirse
a opiniones personales o a anécdotas: se trata de testimonios desde
adentro de un proceso econémico; informes orales enriquecidos
por una profunda conciencia de lo que estd pasando. Esta familia-
ridad con ciertas practicas econdmicas recompensa la pérdida de
lo estadisticamente medible. Como senala Schoenberger (1991: 181),
es “importante saber cuando la generalizacion estadistica puede ser
sacrificada dtilmente por el bien de una explicacién que engloba
factores como maniobras estratégicas, conflictos y compromisos, o
contingencias histéricas que pasardn a ser opacos por manejos de
estadisticas agregadas”.

Sin embargo, esto no quiere decir que todo lo que se nos cuenta
en una entrevista se debe tomar en sentido literal: El entrevistado
puede exagerar o bagatelizar algo, puede representar algo delibera-
damente mal u ocultarlo, y por supuesto puede dar respuestas eva-
sivas. Para hacer frente a estas debilidades de la entrevista, siempre
es apropiado comparar los resultados obtenidos con otras fuentes
de informacion (por ejemplo, entrevistas con otros expertos o datos
estadisticos).

También las técnicas de analizar entrevistas siguen un procedi-
miento sistematico y comprensible. En ambos enfoques principa-
les, como la Grounded Theory (Glaser y Strauss 1967) y el Qualitative
Content Analysis (Mayring 2000) se trata de ordenar y estructurar el

-229-



GEOGRAFIA ECONOMICA: UNA INTRODUCCION CONTEMPORANEA | CHRISTOF PARNREITER

material obtenido mediante las entrevistas en un proceso de codifi-
cacidn, que en una palabra consiste en identificar temas comunes y
asignarles pasajes de las entrevistas. La codificacion es, entonces, el
proceso de formar clisteres tematicos o categorias para poder des-
tacar cuales son los aspectos centrales. Estas categorias, que repre-
sentan en forma comprimida el contenido de la entrevista, se for-
man en un didlogo entre la teoria y el material empirico —algunas
categorias seran preestablecidas de manera deductiva, mientras que
otras surgirdn en forma inductiva con base en las respuestas dadas
durante las entrevistas. Un aspecto clave para filtrar las categorias,
que demuestra el procedimiento sistematico y tedricamente infor-
mado, es establecer los limites entre las categorias para que éstas re-
sulten inequivocas. De esta manera no sélo se detectan los factores
individuales relacionados con el tema general de la entrevista, sino
también las relaciones entre ellos y con otros multiples aspectos.

En geografia econdmica, la entrevista semiestructurada realiza-
da a representantes de empresas u otros actores econdémicos es hoy
dia uno de los métodos més utilizados. Una amplia gama de temas
se investiga de esta manera, lo cual se estd promoviendo ain mas
por el enfoque actual en actores, sus practicas y en las relaciones
espaciales entre ellos. En el capitulo siguiente analizaré un ejemplo
basado en mi propio trabajo empirico sobre ciudades globales y la
gobernanza de cadenas productivas.

5.5. La entrevista a la empresa

En geografia econémica, la empresa es una de las principales unida-
des de analisis, si no es que la mas importante. Las empresas se han
estudiado en cuanto a sus estrategias de localizacién y sus politicas
de innovacién, como impulsores de las cadenas productivas y como
organizadores de redes transfronterizas, o en lo que respecta a su
impacto en el desarrollo regional. En lo mas simple, una empre-
sa puede definirse como un grupo de individuos que forman una
asociacion intencional, que cuenta con una jerarquica para realizar
actividades con fines de lucro (Aoyama et al. 2011). Las empresas
surgen, segin Coase (1937: 389), para reducir los costos de transac-
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cién mediante su internalizacién -la caracteristica distintiva de la
empresa “es la superacién del mecanismo de precios”. Hoy dia a las
empresas se las define como “unidades organizativas que coordi-
nan la produccién de casi todos los imaginables productos o servi-
cios” (Coe et al. 2013: 38). Son “unidades de la toma de decisiones y
de control basadas en la propiedad”, y como tales “obviamente son
actores colectivos centrales en la movilizacién, asignacién y uso
de los activos, en particular la fuerza de trabajo humana” (Whitley
1999: 65).

Estas definiciones sugieren que la empresa es una cosa muy com-
pleja y absolutamente social (ver también capitulo 4.7). Términos
como “unidades organizativas”, “toma de decisiones y control”, “ac-
tores colectivos”, “movilizacion, asignacién y uso de los activos”
apuntan hacia estrategias, hacia relaciones de poder, contradiccio-
nes y conflictos, pero también hacia experiencias, opiniones, nor-
mas, roles o emociones. Ademds, ninguna empresa existe por si sola.
Las empresas estan estrechamente vinculadas con proveedores o
clientes, o dependen de insumos de empresas de servicios al produc-
tor. Operan en entornos politicos, legales y reguladores especificos,
en los que estdn conectadas a otros actores. Entonces, las empresas
consisten de varias redes internas y externas, y estan integradas por
ellas; es decir, son “redes dentro de redes”, como resumen Dicken y
Malmberg (2001: 346). Asi las cosas, cada empresa opera en un con-
texto concreto: lo “social” de la empresa, las relaciones que forman
su division de trabajo, pero también su cultura son geograficamente
especificas. Mds aun, algunas empresas son sensibles a la disponibi-
lidad de recursos (que pueden consistir en materias primas o capital
humano), mientras que otras lo son acerca de las distancias (porque
tienen que transportar su producto al mercado, o porque requieren
de muchas interacciones cara a cara). Todo eso hace que las empre-
sas sean espacialmente arraigadas, lo que constituye una “relacién
empresa-territorio” (Dicken y Malmberg 2001: 346).

Sin embargo, por mucho tiempo la geografia econémica ha evi-
tado realizar una reflexién conceptual mas profunda y sistematica
sobre las complejidades sociales y geograficas de la empresa. Con
toda razén se ha criticado que la empresa, a pesar de su centralidad
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en los estudios empiricos de la geografia econémica, ha sido mal
conceptualizada, por lo cual siguid siendo una caja negra (Taylor y
Asheim 2001; Leyshon 2011). Para abrir esta cajay para comprender
mejor las empresas en sus relaciones y geografias multifacéticas, la
investigacion cualitativa —y la entrevista en especifico- es particu-
larmente apropiada, ya que es un método que permite explorar “lo
humano” que hay detras de las actividades econémicas que se mues-
tran en los datos medidos.

En un ensayo convertido en un clasico, Schoenberger (1991) acen-
tla los méritos de la entrevista a la empresa. Parte de la idea de que
la macroeconomia y la practica de hacer negocios son categorias dis-
tintas, por lo cual “los fundamentos estratégicos de los resultados
estadisticos [en las bases de datos] no son necesariamente accesibles
para el andlisis estadistico por si mismo” (Schoenberger 1991: 182).
A partir de esto se sugiere que se debe utilizar técnicas de investi-
gacion especificas para hacer accesible lo que permanece cerrado al
andlisis estadistico. Esta técnica es la entrevista corporativa porque
la evidencia producida mediante ella:

es el testimonio de participantes en procesos complejos y en curso,
cuyos efectos materiales, pero no necesariamente el razonamiento
que subyace en ellos, son capturados en nuestros datos estadisticos.
Esto es, entonces, evidencia de un tipo diferente de qué se produ-
ce por técnicas cuantitativas, y no puede ser obtenida de otra manera.
Usada con cuidado, la entrevista corporativa puede proporcionar
un contexto cualitativo que amplifica y enriquece los significados
derivados de los métodos cuantitativos. Ademads, la entrevista cuali-
tativa corporativa tiene el mérito de reconocer que las empresas son
actores institucionales arraigados en una compleja red de relaciones
internas y externas. Estdn pobladas por individuos que enfrentan
una miriada de limitaciones y posibilidades que son dificiles, si no
imposibles, de desentrafiar. La pérdida de la generalizacién estadis-
tica pone mayor relieve en los predicamentos y en las estrategias
del mundo real de estos actores institucionales (Schoenberger 1991:

181; énfasis anadido).
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A continuacién, Schoenberger (1991: 181) argumenta que el valor
de la entrevista corporativa “puede ser mas alto en los periodos de
gran cambio econdémico y social que plantean nuevos retos a las ca-
tegorias analiticas y [a los] principios tedricos subyacentes [en] mu-
cha investigacion cuantitativa”. Es decir, que al utilizar la entrevista
se puede ganar una ventaja de tiempo sobre otros métodos, ya que con
ella se logra establecer un contacto y un intercambio con los actores,
que no sélo estan en el centro de los procesos, sino que también
son los que los promueven. Asi se accede a informacién de primera
mano sobre actividades, relaciones, procesos, estrategias de actores
econdémicos de los que atn se sabe poco. El caracter explorativo de
la entrevista —que para algunos puede parecer como una desventaja
(ya que no sirve para probar hipédtesis)—, en el contexto de la in-
vestigacion sobre tiempos turbulentos y sus fendmenos complejos
resulta ser una ventaja.

Un ejemplo que demuestra la gran utilidad de la entrevista al
explorar dimensiones de la geografia econdémica no accesibles
mediante datos secundarios es mi investigaciéon sobre ciudades
globales, cadenas productivas y la geografia de la gobernanza
econdmica (ver también los capitulos 8.7 y 8.8). En la literatura
cientifica por lo general se acepta el postulado de que las ciudades
globales son “puntos de comando altamente concentrados desde
los que se organiza la economia mundial” (Sassen 1999%*: 30) de-
bido a que concentran un nimero grande de empresas de servi-
cios al productor, cuyos profesionales supuestamente influyen o
preestructuran la toma de decisiones de sus clientes mediante los
servicios prestados. Sin embargo, la mayoria de los trabajos em-
piricos sobre la “red de ciudades mundiales” (Taylor et al. 2011;
Taylor y Derudder 2016) se basa en estudios cuantitativos y, en
particular, en andlisis de redes por conducto del interlocking ne-
twork model (ver capitulo 8.7). Ahora bien, el poder econémico que
supuestamente es localizable en las ciudades globales no se puede
documentar ni analizarse de esta manera. El poder es —como ya
lo he argumentado en el capitulo 4.9-, “un efecto relacional de la

24 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1991.
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interaccion social” (Allen 2003: 2). A pesar de que los recursos
espacialmente fijados, y por lo tanto medibles y contables —como
oficinas de empresas de servicios al productor—, son un requisito
para el ejercicio del poder, no pueden equipararse tan facilmente
con las practicas de influir, guiar o mandar a alguien. Eso signifi-
ca que, en el proceso de operacionalizar la pregunta ;quién tiene
poder?, se tienen que buscar indicadores que vayan mas alla de las
funciones politicas o de la posesidn de recursos econémicos. Un
indicador de este tipo podria ser el que alguien haga algo porque
se siente obligado o forzado por otra persona, o porque sigue un
consejo convincente. En estos casos, el indicador se referiria a las
practicas sociales. Analizar las relaciones de control o de autori-
dad que se crean entre empresas (como serian las de servicios al
productor y sus clientes) o dentro de ellas (como las que se estable-
cen entre gerentes y trabajadores), y explorar la geografia de go-
bernanza econémicay el papel de ciertas ciudades en ella requiere,
entonces, mas que solo estudios cuantitativos, aunque sin duda
éstos forman un punto de partida importante.

Los andlisis del GaWC (www.lboro.ac.uk/gawc/) sobre la co-
nectividad entre ciudades en la red de ciudades globales (ver capi-
tulo 8.7) nos informa acerca de la posicion de la Ciudad de México
o de Hamburgo en esta red. A partir del andlisis cuantitativo se ve
que la primera estd firmemente integrada —con 54% de la conec-
tividad de Londres ocupa el lugar 20 en la lista de ciudades glo-
bales. Hamburgo, aunque es menos fuertemente integrada que la
Ciudad de México, atin ocupa un lugar importante para vincular
empresas al mercado mundial. Son, entonces, estudios cuantitati-
vos los que nos revelan que la Ciudad de México y Hamburgo se
encuentran en el mapa de la gobernanza econdmica global (para
mas detalles acerca las dos ciudades ver Parnreiter 2010, 2015a,
2015b, 2017b). Sin embargo, para detectar y analizar relaciones
de control econémico, los datos del GaWC sd6lo son un buen acer-
camiento: indican dénde puede ser ttil y prometedor el sitio para
buscar actores que ejerzan poder econémico. Es exactamente este
el momento de combinar técnicas cuantitativas y cualitativas para
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amplificar y enriquecer los resultados derivados de los métodos
cuantitativos, tal como lo propone Schoenberger (1991).

Equipado con el conocimiento de que la Ciudad de México o
Hamburgo son ciudades globales importantes, debido a que mu-
chas de las empresas globales de servicios al productor mantienen
grandes oficinas alli, pude empezar a contactar a las empresas
para solicitar realizar entrevistas en ellas. Mi propdsito fue inves-
tigar cdmo es que ejercen gobernanza econémica sobre las cade-
nas productivas de sus clientes. El razonamiento para esta misién
se basd en que existe una brecha de investigacion en los andlisis
de ciudades globales: la nocién de comando y control ejercida en
ciudades globales se ha repetido miles de veces, pero pocas veces
se ha comprobado. Documentar y analizar las relaciones de con-
trol entre empresas de servicios al productor y sus clientes, y en
términos geograficos entre ciudades globales y ciudades manu-
factureras (como sucede en el caso de la Ciudad de México con
Puebla, Ciudad Judrez o Querétaro) se mantuvo como una tarea
pendiente. Dado que estas relaciones de control consisten en prac-
ticas relacionales entre actores (segtiin Sassen [1999: 33], se trata
“de producir y reproducir la organizacién y la gestion del sistema
de produccién global y de un mercado global para las finanzas”),
que como tales no estdn incluidas en datos, la Unica manera de
aprender de ellos es a partir de hacerles preguntas a los actores in-
volucrados. En palabras de Schoenberger (1991: 181), es “evidencia
[que] no puede ser obtenida de otra manera”.

Para terminar este capitulo, daré algunos ejemplos tomados
de las entrevistas que realicé a profesionales en Hamburgo (para
mas ejemplos, a saber, de la Ciudad de México ver capitulo 8.8).
Pregunté a socios de empresas legales globales: ;Usted cree que
su asesoria tiene influencia en la gobernanza de los negocios de
sus clientes? Los profesionales entrevistados en Hamburgo hacen
referencia a varios campos en los que, segin ellos, influyen en la
gobernanza de los negocios de sus clientes. Estos temas inclu-
yen orientacidn estratégica del negocio, opciones de localizacion,
cuestiones fiscales, legislacién laboral, gestion de riesgos y superar
o erigir barreras de entrada. Lo que estos temas tienen en comun
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es que en cada caso el servicio prestado ayuda al cliente —por lo
menos en la percepcién del profesional de la empresa de servicios

1

al productor- a mejorar su posicion en la cadena productiva vis-a
vis competidores, clientes o proveedores en los encadenamientos
hacia adelante y hacia atrds, y otros actores, como por ejemplo los
sindicatos o los gobiernos.

El principal de una empresa global de contabilidad da un ejemplo
de como su asesoria prepard la reestructuracion geografica de la
cadena productiva de su cliente:

[Preguntamos al cliente]: ;Sigue siendo razonable para seguir pro-
duciendo en Alemania? [Producimos aqui y] empacamos el produc-
to en algin medio de transporte para venderlo en China. Hay un
punto en el tiempo, en volumen o en alguna otra cosa en la que deci-
mos: jes razonable organizar una planta en China nosotros mismos

o junto con alguien mas [en vez de producir en Alemania]?

Temas acerca de los impuestos y de las relaciones laborales tam-
bién fueron mencionados con frecuencia como ejemplos que de-
muestran la influencia de las empresas de servicios al productor. El
socio de una empresa global de contabilidad habla, por ejemplo, del
“asesoramiento fiscal creativo” en lo que uno tiene que imaginar:
“Ver [como puedo] lograr efectos positivos sobre la tributacion de
los ingresos mediante una actividad econdmica relativamente libre
de riesgos”. Otro socio subraya en este contexto que “muy pocos
clientes podrian desarrollar tal idea [como reducir de manera crea-
tiva el pago de impuestos] por si mismos. Mas bien somos nosotros
los que proporcionamos el impetu. [...] La implementacion técnica
no es el tema, sino laidea”. Por el otro, el socio de una empresa legal
global narra que una empresa estadounidense le encargé de hacer-
se cargo de la materia laboral en el proceso de cerrar una planta de
industria manufacturera en Alemania. Mientras el plan de cerrar
la planta fue del cliente, el modo de hacerlo fue disefiado por los
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abogados: “Practicamente todo, cada movimiento en las negocia-
ciones lleva nuestro sello distintivo”.

Finalmente, dos ejemplos acerca de la contribucién de empresas
de servicios al productor a la creacién y evasion de barreras de en-
trada contra posibles rivales. El socio gerente de una empresa legal
global, especializado en propiedad intelectual, advierte lo siguiente:

“Es por supuesto muy claro, con el fin de evitar que otros vengan
al mercado. [...] Pues la propiedad intelectual, muy, muy claramen-
te conduce a derechos de monopolio. Y los derechos de monopolio,
por supuesto, siempre sirven para desplazar a un competidor”. Por
otro lado, el jefe de negocios de una empresa financiera global da
cuenta de un caso que demuestra cémo el ayudar a un proveedor
asidtico de su cliente superar barreras (en este caso: financieras) fi-
nalmente favorece a su cliente aleman:

Creo que la posibilidad de ofrecer [al proveedor de nuestro cliente]
ciertos mecanismos innovadores e inteligentes de pago, mecanis-
mos de creacion de liquidez, [...] claramente puede ser una ventaja [...]
[Sin una garantia bancaria] ellos [los proveedores de nuestro cliente]
no pueden gestionar la prefinanciacion [..] y entonces es con fre-
cuencia el caso que tuvieron que financiar con capital propio [...] lo

que no todo el mundo puede hacer.

Al estar permitido tener acceso a las lineas de crédito de la empresa
lider alemana, el proveedor local en Asia aumenta su poder de mer-
cado frente a los competidores locales. Esto, sin embargo, beneficia
finalmente al cliente de la institucién financiera entrevistada: la em-
presa alemana se aprovecha de la relacién fortificada con el provee-
dor asiatico y de su dependencia en bajar los precios del proveedor.
Estos ejemplos confirman que segin los profesionales entrevis-
tados, la asesoria prestada por parte de las empresas de servicios al
productor de hecho tiene impactos significativos en los negocios de
sus clientes y en cémo toman las decisiones. Esta asesoria influye
en “cémo se asignan y fluyen los recursos financieros, materiales
y humanos dentro de una cadena”, (Gereffi 1994: 97) por lo cual
las empresas de servicios al productor son actores importantes que
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preestructuran la gobernanza de cadenas productivas. Aunque
estos resultados no son generalizables, ayudan a comprender los
procesos de toma de decisiones y las relaciones de autoridad sub-
yacentes. Por consiguiente, el conocimiento obtenido mediante las
entrevistas complementa y profundiza nuestro saber acerca de la
geografia del control econémico que se logra mediante otras técni-
cas. Ademas, aunque los resultados no son generalizables, si pueden
formar un punto de partida para una investigacién cuantitativa que
busque las generalizaciones (por ejemplo mediante una encuesta).
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Di1VvISION DEL TRABAJO:
LAS RELACIONES SOCIOESPACIALES

DE LA ECONOMIA

n el capitulo 2 hemos visto que la ciencia econémica poco se

ha interesado en la geografia de su objeto de estudio, “la eco-

nomia”. En general, los economistas no prestan mucha aten-
cién a la espacialidad de los procesos de produccién y circulacién,
y menos a la importancia que ésta tiene para el desarrollo econd-
mico y su desigualdades (para el término y concepto “espacialidad”
ver capitulo 3.2). Por el contrario, las corrientes predominantes de
la ciencia econdémica tratan a los procesos econémicos —o sea, al
aprovisionamiento de bienes y servicios— como si todos estuvieran
“congregados en un punto” (Isard 1956: 25).

En efecto, toda nuestra experiencia con la economia real (en con-
traposicién con los modelos y férmulas abstractos) nos ensena lo
contrario: a diario consumimos productos cuyos origenes son di-
versos; sabemos que en el mundo existe una variacién notable en
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las condiciones sociales y naturales para la produccion, circulacién

y consumo de bienes y servicios, y sentimos estas diferenciaciones

de varias maneras —desde el disfrute de productos importados mas

baratos, hasta la presion de la competencia sobre las condiciones de

trabajo. Sabemos que el transporte si cuesta y que la mano de obra

es todo excepto inmévil —también a nivel internacional. Como afir-
ma Krugman (2013b%%: 77):

viéndolo bien, este descuido [de la geografia en la ciencia econémi-
ca] es sorprendente. Las evidencias de la geografia econémica se en-
cuentran entre las caracteristicas mas impactantes de la economia
del mundo real, al menos para el lego; por ejemplo, una de las cosas
m4ds sobresalientes de los Estados Unidos es que en un pais con po-
blacién en general dispersa y cuya tierra es fértil, el grueso de la

poblacién reside en unos cuantos nticleos de dreas metropolitanas.

Sin embargo, la omisién de la geografia en el pensamiento econé-
mico puede sorprender no sélo porque en la vida diaria estamos
confrontados de manera constante con lo espacial de la produccion,
de la distribucién y del consumo. La negligencia de la geografia en
la ciencia econémica asombra también porque ésta estd equipada
con herramientas analiticas que tienen el potencial de llamar la
atencion sobre la espacialidad inherente a la economia. Me refiero,
en particular, al concepto de division del trabajo como principio
fundamental de la organizacién econémica. Y esta es, precisamen-
te, una de las ideas centrales de este libro: la division del trabajo,
entendida no como un principio abstracto, sino como una practica
econdmica real, tiene geografia. Comprender de manera adecuada
la division del trabajo nos proporciona fundamentos conceptua-
les para poder realizar un andlisis geografico de la economia: la
fragmentacién de un proceso de produccion, la especializacién de
ciertos productores y/o trabajadores en ciertas labores, y la reinte-
gracién dltima de las secciones para obtener un producto final, no
pueden tener lugar en la “punta de la aguja” proverbial, porque alli

25 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1999.
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literalmente no caben. Las relaciones y los procesos que forman y
sostienen la division del trabajo siempre son desarrollados en, a tra-
vés de y mediante espacios concretos y diversos. Por ende, se trata
de relaciones y procesos socioespaciales en varias escalas geograficas,
que van del hogar a la empresa, de la ciudad a la regién, o incluso
hasta la economia mundial. La geografia concreta de la divisién del
trabajo equivale a “la organizacion espacial de las relaciones de pro-
duccién” (Massey 1995: 7). Siendo asi, la geografia es un elemento
que constituye y estructura de manera concreta la division del tra-
bajo, con la implicacién de que la desigualdad, que por lo general
marca cada division del trabajo, tiene una de sus raices en la orga-
nizacién geografica de la economia.

RECUADRO 6-1
Division del trabajo

El concepto “division del trabajo” hace referencia a la particion de procesos la-
borales en operaciones o secuencias separadas, realizadas por personas dife-
rentes, y su re-integracion posterior, lo cual implica tanto la diferenciacion del

empleo entre personas como la reintegracién de estas secuencias. La division

del trabajo corresponde a un conjunto de procesos productivos vinculados,
que también se denomina como cadenas mercantiles, cadenas (globales) de

produccién, encadenamientos mercantiles globales, cadenas de valor o redes

globales de produccion (ver capitulo 7.2).

Existen varias formas de este proceso, por ejemplo, la division del trabajo se-
gun sectores o productos (agricultura, industria automotriz o servicios edu-
cativos, entre otros) y segun tareas o profesiones dentro de estos sectores
(como, el trabajador, el ingeniero y gerente en la industria automotriz). Por
lo general esta division se desglosa ain mds, como se aprecia en el famoso
ejemplo de la fabrica de agujas mencionado por Adam Smith, o en la especia-
lizacion dentro del sector financiero entre banqueros de inversion y especia-
listas en gestion de riesgos, entre otros ejemplos. Por otro lado, el concepto
“division del trabajo” también se relaciona con la particion de procesos labo-

rales entre personas o grupos (como en la divisién del trabajo por género o
segun etnias) y la division del trabajo espacial (en la que ciertos productores
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en algunas regiones se especializan en productos especificos, creando asi re-
giones mineras, ciudades industriales o clusteres financieros). Los patrones de

todas estas dimensiones de la division del trabajo son especificos del lugar y

estan sujetos a cambios, por lo que siempre son concretos en el espacio y en

el tiempo.

Figura 6-1. Division del trabajo histérico, Taller de cuchilleros

Fuente: reproducido de http://www.oficiostradicionales.net/es/industriales/cu-
chillero/.

Como se sabe, en el desarrollo de la ciencia econémica el concep-
to de la divisién del trabajo ha desempefiado un papel importante.
Desde los filésofos griegos hasta los analisis de la globalizacion se
observa que las reflexiones sobre los beneficios econdmicos que
empresas y sociedades pueden obtener a partir de la division del
trabajo tanto dentro de la firma como entre ellas, ocupa un lugar
destacado en el pensamiento econémico (Sun 2012). No obstante,
sostengo que los economistas no han explotado a plenitud el poten-
cial de un anélisis de la division del trabajo, ya que sus exdmenes, en
la mayoria de los casos, se limitaron en el sentido de que, en general,
se han enfocado en las dimensiones funcionales y sociales de la di-
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vision del trabajo, mientras que la dimension geografica relaciona-
da con estos procesos no ha recibido la atencién que exige.

6.1. La division del trabajo en el hogar

Para los fildsofos griegos, que hace mas de dos mil anos pusieron
en circulacién el término “economia” (oikonomia o oixovople), la di-
vision del trabajo fue un principio fundamental de la organizacién
econdmica. En el razonamiento de Platén (432-347 a. C.) sobre el
origen de la ciudad, por ejemplo, el autor asegurd que para que la
ciudad creciera debia explotar las ventajas de la division del trabajo
(Sun 2005: 5). Por otro lado, en la conceptualizacion de los fil6sofos
griegos, es muy claro que la economia, que fue definida como el arte
de la administracion del hogar, requeria el reparto de las tareas a fin
de que se pudieran satisfacer las necesidades diarias.

El filésofo griego Jenofonte (430-354 a. C.), cuyo texto Oikonomi-
kos es considerado el primer antecedente de la economia, hace én-
fasis en que la administracién del hogar requiere de la division del
trabajo. Afirma que esposo y esposa, aunque comparten la propie-
dad, tienen tareas distintas, tal como los esclavos tienen quehaceres
propios, diferentes a los de los amos. Jenofonte ademas describe con
claridad la geografia relacionada con estas divisiones del trabajo en
la economia de la casa. Segun él, la administraciéon del hogar no sélo
implica que se asignen tareas diferentes a las personas, sino que las
personas ocupan espacios diferentes para realizar sus actividades.
En cuanto a la division del trabajo por género anota:

Aquellos que tengan la intencién de obtener productos para llevar
al refugio necesitan a alguien para trabajar en los puestos de trabajo
al aire libre. Porque arar, sembrar, plantar y el pastoreo son trabajos
realizados al aire libre, y es a partir de éstos que se obtienen las pro-
visiones esenciales. Tan pronto como éstas se han traido al refugio,
entonces se necesita otra persona para cuidar de ellas y para reali-
zar el trabajo que requiere el refugio. El cuidado de los nifios recién
nacidos se hace en el refugio, y lo mismo ocurre con la preparacién

de pan de grano, e igualmente hacer la ropa de lana. Debido a que
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tanto las tareas del interior como las que se realizan al aire libre
requieren trabajo y preocupacion, creo que Dios, desde el principio,
disend la naturaleza de la mujer para el trabajo y las preocupaciones
del interior y la naturaleza del hombre para el trabajo al aire libre
(citado en Sun 2005: 39).

De igual manera, para Aristételes (384-322 a. C.) la economia (que
él también entiende como la suma de actividades necesarias para
el abastecimiento de las necesidades cotidianas) implica una divi-
sion del trabajo. Proporcionar lo necesario requiere, segtin Aristé-
teles, tanto el uso y apropiaciéon de lo encontrado en la naturaleza
como la fabricacién de suministros. Estas actividades ya implican
una division del trabajo, ya que incluso en las sociedades de sub-
sistencia, que no obtienen sus alimentos a partir del comercio, son
varias las “profesiones” involucradas en la provision de lo necesario.
Aristdteles también pone énfasis en la dimensidén espacial de esta
divisién del trabajo. Pastores, agricultores, pescadores, cazadores y
hasta bandidos tienen sus propios espacios —la actividad econdémica
del pescador requiere, como resulta obvio, del rio; la del pastor del
pasto, etcétera. Mas adn, Aristdteles senala la importancia de cono-
cer estas geografias. Dedicarse a la ganaderia, por ejemplo, requiere
tener conocimientos de:

qué [crias] son mds rentables, y dénde y cdmo, como por ejemplo,
qué tipo de caballos u ovejas o bueyes u otros animales tienen més
probabilidades de dar una ganancia. Un hombre debe saber cual de
éstos pueden darle una mejor rentabilidad que los otros, y cudles
son mas rentables en qué lugares especificos, porque algunos son mds
rentables en un lugar y otros en otro (citado en Medema y Samuels 2003:

11; énfasis anadido).

En suma, tanto Jenofonte como Aristételes sefialan que las divisio-
nes del trabajo més fundamentales, las observadas en la familiay en
el pueblo, no sélo son funcionales (entre labores) y sociales (entre
personas), sino que también las actividades y las personas que las
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realizan estdn vinculadas con lugares especificos. Sugieren enton-
ces que la division del trabajo consiste en relaciones socioespaciales.

Estudios arqueoldgicos, antropoldgicos e historiograficos apun-
tan hacia la misma direccién. Aunque muestran que existen pocas
tareas econdémicas que a lo largo del tiempo y el espacio fueron lle-
vadas a cabo s6lo por un sexo (Brumfiel y Robin 2008), lo que des-
enmascara como ideologia el determinismo bioldgica de Jenofonte,
esto no implica que no haya habido divisiones del trabajo por género,
claramente apreciables (O’Brien 2003). También subrayan los estu-
dios que estas divisiones del trabajo por género siempre han tenido
sus geografias particulares. Cuando la economista Matthaei (1999:
593) resume que “el trabajo de los hombres se centraba en activida-
des interfamiliares, y el de las mujeres en la crianza de los hijos y el
trabajo intrafamiliar”, se refiere a las escalas de las actividades o al
alcance geogréfico en que tienen lugar las actividades econémicas
de los miembros del hogar. Mientras que el término interfamiliar
implica actividades fuera de la casa, y por lo tanto con un alcance
espacial mayor, el intrafamiliar significa dentro del hogar. Del mis-
mo modo las historiadoras Joan Scott y Louise Tilly (1975: 44-45)
apuntan para las sociedades europeas preindustriales que:

Los miembros de la familia o del hogar tienen deberes claramente
definidos, basados en parte en su edad y su posicion en la familia y
en parte en su sexo. La diferenciaciéon de roles, segtn el sexo, clara-
mente existia en estas sociedades. Los hombres y las mujeres no sé6lo
llevaban a cabo diferentes tareas, sino que también ocupaban un
espacio diferente. Muy a menudo, aunque de ninguna manera siem-
pre, los hombres trabajaban los campos mientras que las mujeres
administraban la casa, criaban y cuidaban a los animales; atendian
un jardin y comercializaban excedentes de productos lacteos, aves

de corral y verduras.
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Figura 6-2. Division del trabajo en el hogar

Bl atia 0ax ererite T 0520 s oS

Fuente: Badische Landesbibiothek. Reproducido de http://www.landeskun-
de-online.de/rhein/kultur/buecher/handschriften/speculum_hum_salv/

index.htm.

En resumen, la divisién del trabajo en el hogar, que por mucho tiem-
po fue la unidad basica de la economia, contaba con tres elementos:
primero, la divisién funcional del trabajo, o sea, la particion del tra-
bajo necesario para la reproduccion de la familia en varias tareas.
Segundo, estas actividades son efectuadas por actores diferentes —la
divisién social del trabajo consiste en que personas o grupos di-
ferentes de personas se especializan en (o son asignados a) tareas
particulares. Las mujeres, por ejemplo, tenian labores diferentes a
las que realizaban los hombres (aunque este no es determinado por
la biologia); los adultos tareas diferentes a las de los nifios; los escla-
vos a las de los amos. Tercero, dividir el trabajo necesario para la
reproduccién familiar y asignar ciertas actividades a determinadas
personas implica también la creacion de espacios distintos de traba-
jo (para el concepto de la produccién de espacios ver capitulo 3.2).
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Mientras la casa y su entorno se convirtieron en el mundo laboral
de la mujer, los hombres hicieron del mundo fuera del hogar su te-
rritorio. El tercer elemento en la organizacién econémica del hogar
es, por ende, la divisién geografica del trabajo. La economia consis-
te, por tanto, de relaciones socioespaciales, que la dan su geografia
particular. En la préxima seccién analizaré esta trinidad analitica
—funcional, social, espacial- en otra escala, a saber, la de las relacio-
nes ciudad y campo.

6.2. La division del trabajo
entre ciudad y campo

Para Adam Smith la divisién del trabajo en la industria urbana es,
como bien se sabe, la fuente principal de la “Riqueza de las Nacio-
nes” (1794°). Sin embargo, Smith sefiala, al igual que los autores
que le precedieron (Sun 2012), que esta division del trabajo urbana
depende de una extension geografica, a saber, de la produccién de
un excedente en el campo. Smith reconoce, entonces, que la ciudad
se sostiene en la produccién anterior de un superavit de alimentos
en el campo. La mas fundamental division del trabajo que existe es,
entonces, la que se observa entre campo y ciudad:

El gran comercio de toda Sociedad civilizada es el que se gira entre
los habitantes de las Ciudades y los del campo. Consiste en el cambio
de las producciones rudas por las manufacturadas [...] El campo surte
a la ciudad de todo género de mantenimientos, y materias primas
para las manufacturas. [...] [La ciudad] tiene en el campo toda su riqueza
y subsistencia [...] El producto sobrante del campo [...] es inicamente lo
que constituye la subsistencia o mantenimiento de la Ciudad, por lo
que ésta no puede tomar incremento de otro modo que aumentdandose aquel
producto sobrante de los campos. Es cierto que no siempre una Poblacién
se provee de alimento de las campifas circunvecinas, y acaso ni aun
del territorio a que pertenecen, sino de paises muy distantes; pero no

es bastante esta circunstancia para hacer una excepcion de aquella

26 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1776.
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regla general, bien que ha motivado variaciones muy considerables
en los progresos de la opulencia en diferentes épocas y Naciones
(Smith 1794%: 175-178; énfasis anadido).

En este analisis, el concepto de la divisién del trabajo no es mero
principio abstracto, sino una realidad econdémica concreta y practi-
cada. Segin Smith, la ciudad, para su desarrollo econdémico necesi-
ta las relaciones comerciales con el campo —“no puede”, como dice,
“tomar incremento de otro modo que aumentdndose aquel producto
sobrante de los campos” (Smith 1794: 177). Como estas relaciones
reales obviamente no pueden desarrollarse en un “pais de las mara-
villas de ninguna dimensién espacial” (Isard 1956: 25-26), la critica
de Blaug (1985: 37), en la que se afirma que Smith ignoré por com-
pleto los aspectos territoriales de la division del trabajo, me parece
exagerada: Smith si ofrece una conceptualizacion del desarrollo
econdmico, en la que la diferenciacion geografica juega un papel: el
intercambio entre ciudad y campo es necesario para el aprovecha-
miento (mutuo, segin Smith) de las diferencias que existen entre
las dos “entidades”. La divisién del trabajo urbano se sostiene, por
lo tanto, en una divisidn del trabajo entre ciudad y campo o, dicho
de otra manera, en relaciones socioespaciales que se extienden mas
alla de la ciudad.

Esta nocidén la reencontramos, aunque con peso analitico diferen-
te, en muchos otros autores. Para Carlos Marx las relaciones entre
ciudad y campo también son fundamentales para el desarrollo eco-
némico. El apunta que: “La base de toda division del trabajo desa-
rrollada, mediada por el intercambio de mercancias, es la separacion
entre la ciudad y el campo. Puede decirse que toda la historia econé-
mica de la sociedad se resume en el movimiento de esta antitesis”
(Marx 2009a: 429; énfasis original).

El término “antitesis” usado por Marx significa que la relacién en-
tre ciudad y campo es tanto dialéctica como antagdénica —un tema,
al cual regresaré mas adelante. Sin embargo, cabe sefialar aqui que

7 Lacitaaquies literal y en la ortografia de la traduccién de la obra de Smith
de 1794.
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tal vez es el historiador Fernand Braudel quien ha manifestado con
mayor claridad que la agricultura siempre desemboca en la ciudad,
y que ésta vive de la primera. Enfatizando lo obvio, Braudel destaca
que la expansion de las ciudades y el impulso que dieron -y dan- a
la economia en general estan basados en una divisién del trabajo so-
cioespacial, a saber la existente entre la ciudad y el campo. Anota:
“De hecho, ciudades y campos no se separan nunca como el agua del
aceite: coexisten separacion y acercamiento, divisién y unién... De

hecho, el campo tiene que mantener a la ciudad para que no peligre a

cada instante su subsistencia”. (Braudel 1984a: 443; énfasis afiadido)

La razén por la que ninguna ciudad puede existir sin la divisién
del trabajo entre ella y el campo es porque de este dltimo obtiene
sus dos recursos fundamentales: los alimentos y la mano de obra.

No hay ciudad sin divisién obligada del trabajo y no hay divisién
del trabajo un poco elaborada sin la intervencién de una ciudad. [..]
Se habla a menudo del papel de la ciudad en el desarrollo y la diver-
sificacién del consumo, pero pocas veces de un hecho no obstante
importantisimo, a saber, que el ciudadano mas pobre pasa obliga-
toriamente por el abastecimiento del mercado, que la ciudad, en
suma, generaliza el mercado. [...] Lo que no quiere decir en absoluto
que todas las ciudades se parezcan. Pero, por encima de rasgos muy
diversos, originales, hablan todas obligatoriamente un mismo len-
guaje fundamental: el didlogo ininterrumpido con los campos, pri-
mera necesidad de la vida cotidiana; el abastecimiento de hombres,
tan indispensable como el agua para la rueda del molino (Braudel
1984a: 420).

RECUADRO 6-2
Tenochtitlan: 53,000 toneladas de comestibles al afo para la capital

Para ilustrar estas ideas tomemos como ejemplo Tenochtitlan, la capital del

Imperio mexica, fundada en 1325 en unaisla en el lago de Texcoco. Mientras
los habitantes de la nueva ciudad construyeron chinampas (balsas flotantes)
en el lago para aumentar la superficie habitable, la agricultura urbana no bas-
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taba de ninguna manera para alimentar a la poblacién. Por eso, la fuente mas
importante de suministro alimenticio fue la de los tributos que los mexicas
impusieron a los pueblos sometidos. Segun el “Cédice Mendocino y la eco-
nomia de Tenochtitlan”, elaborado poco después de la conquista, la capital
mexica consumia unas 19,000 toneladas de granos por afo, de los cuales el
maiz sobresalia con 7,000 toneladas. En total, el campo y las ciudades mas
pequeias dominadas por Tenochtitlan proporcionaban cerca de 53,000 tone-
ladas de comestibles al afio para la capital (Lopez Rosado 1988).

Figura 6-3. El Mercado de Tenochtitlan

Fuente: Joe Ravi, foto tomada en el Field Museum Chicago. Reproducido de ht-
tps://en.wikipedia.org/wiki/Tenochtitlan#/media/File:Tlatelolco_Marketplace.
JPG.

Sin embargo, las ciudades no sélo se alimentaban y alimentan de
comida que proviene del campo, sino también de la mano de obra
que hacia ellas fluia y fluye de las zonas rurales. La mano de obra
es otro insumo fundamental que el campo pone a disposicién de
la ciudad, sin el cual las ciudades no serian capaces de activar la
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dindmica econémica por la cual son alabadas, simplemente por la
falta de trabajadores para la expansién econdémica. Como lo sefiala
Braudel (1984a: 428), la ciudad “dejaria de vivir si no tuviese asegu-
rado su suministro de nuevos hombres. La ciudad los atrae. [...] La
asociacion mds frecuente y mas solida es la de una region pobre con
emigracion y una ciudad activa [...] toda gran ciudad tendra 10, 100
reclutamientos simultaneos”.

En la Europa del siglo x11, por ejemplo, cuando el floreciente co-
mercio empezd a despertar a las ciudades hasta entonces desmejora-
das, se necesitaba a los migrantes para avivar las economias urbanas,
porque, como dice el historiador Carlo Cipolla (1993: 104), “[a] pesar
de su vitalidad en las esferas econdmicas, politicas, artisticas y cultu-
rales, desde un punto de vista puramente bioldgico las ciudades de la
Europa preindustrial eran grandes cementerios”. Todavia en el siglo
xviI en [talia las epidemias arrebataron entre un cuarto y la mitad de
la poblacién urbana, mientras que en la mitad del siglo x1x, en Ingla-
terra, en pleno proceso de industrializacion, las cuatro ciudades mas
grandes necesitaban alimentarse para su crecimiento demografico
del sesenta por ciento de la inmigracién (Williamson 2002).

Las ciudades son entonces, como el soci6logo de la escuela de Chi-
cago Louis Wirth (1897-1952) lo puso, “consumidoras [..] de hom-
bres” (Wirth 1988%%: 178) (y de mujeres, como hay que afadir). No
obstante, las ciudades necesitaban los inmigrantes mds alla de los
puros numeros. Requerian, para desarrollar su dindmica econémica
y para ser innovadoras, nuevos conocimientos e input creativo, que
en esos tiempos fueron difundidos exclusivamente por la mano de
obra calificada migrante (Cipolla 1993). En consecuencia, Portes
(2000: 153) precisa que: “Las ciudades eran la cuna en la que el capi-
talismo occidental se originé hace casi un milenio, y la migracién a
ellas alimentd su crecimiento y su desarrollo econémico y politico
posterior”.

Estas pocas referencias histéricas tienen que bastar para dejar en
claro que la division del trabajo en que se sostiene todo desarrollo
econémico urbano (es decir, de la industria manufacturera y de los

28 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1938.
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servicios) es la division del trabajo entre ciudad y campo. Toman-
dola en serio esta division del trabajo implica que ya na no se puede
pasar por alto la geografia de los procesos y relaciones econémicos.
Lo que se ha demostrado aqui, en cuanto a las dos escalas funda-
mentales de la divisidon del trabajo —la del hogar y la observada en-
tre la ciudad y el campo—, aplica a todas sus formas y escalas: en el
mundo econdémico real, los actores estan situados en lugares tanto
concretos como diferentes, en y desde donde desarrollan sus activi-
dades y se conectan con otros actores. Eso implica que cada divisién
del trabajo sea también geografica. Las relaciones que dan lugar ala
divisidn del trabajo son relaciones socioespaciales.

En las siguientes secciones se arguye que los economistas que ig-
noran esta inmanente espacialidad de lo econémico pierden un ins-
trumento poderoso de investigacion. Es una reivindicacién central
de la geografia econémica que el anélisis del patrén espacial de un
fendmeno o proceso social revela sobre su propio caricter. Conocer
los rasgos geograficos de las divisiones del trabajo no es, por ende, un
objetivo en si mismo. Por el contrario, identificar la ubicacién geo-
grafica de cada tarea en una division del trabajo y reflexionar sobre
las razones por las que ciertas tareas estan localizadas en determina-
dos lugares corresponde a un anélisis de “la organizacién espacial de
las relaciones de produccién”, como lo anota Doreen Massey (1995:
7). Eso no es trivial ni una tarea adicional voluntaria, sino clave para
entender las reestructuraciones incesantes del capitalismo, asi como
su significado, porque estos cambios en las estructuras socioespacia-
les son una respuesta a los cambios en las relaciones de clase a nivel
nacional e internacional.

En los siguientes parrafos se profundiza sobre esta nocién. Ana-
lizaré los patrones espaciales de la division del trabajo en términos
de procesos y relaciones sociales, haciendo particular énfasis en las
diferenciaciones socioespaciales dentro de estas divisiones del tra-
bajo, en varias escalas.
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6.3. Division y jerarquizacion
de trabajo (I): el hogar

Para profundizar en este razonamiento, regresemos a la unidad
principal de la economia: el hogar y su division del trabajo. Hemos
visto que en muchas culturas y por mucho tiempo existia una divi-
sién del trabajo funcional y social, en la que las mujeres asumieron
diferentes labores que los hombres. También hemos visto que esta
diferenciacion de género fue acompafiada por la creacién de luga-
res o0 espacios de trabajo distintos para mujeres y hombres. Sin em-
bargo, investigaciones antropoldgicas e histdricas indican que estas
divisiones del trabajo funcionales, sociales y geograficas no siempre
estuvieron marcadas por desigualdades y jerarquias. Jenofonte, por
ejemplo, en el citado tratado sobre Oikonomikos, considera al esposo
y a la esposa como socios en la administracion de la casa. Aunque
su texto refleja un determinismo biolégico y una relacion patriarcal
con una subordinacién general de la esposa, en lo que respecta a la
economia de la casa hombre y mujer son vistos como iguales. Eso se
reconoce bien en el siguiente didlogo (citado en Sun 2005: 41), en el
que el hombre explica a su esposa, con sumo paternalismo: “Usted
debe recibir lo que se trae adentro y administrar cémo deberd ser
gastado. Y debe planificar con anticipacion y guardar todo lo que
debe permanecer en reserva, para que lo almacenado para un afio no
se gaste en un mes”. Ella contesta: “Porque si usted [el esposo] no se
preocupara de traer los suministros desde el exterior, naturalmente
mi resguardo de las cosas en el interior y mi administracion del pre-
supuesto parecerian bastante ridiculas”. Pero el futuro esposo subra-
ya: “Si, pero que yo traiga suministros pareciera también ridiculo si
no hay alguien para cuidar de lo que ha sido traido”.

Esta percepcion de que los trabajos del esposo y la esposa sean
iguales en la administracion de la casa (aunque la relacién entre la
pareja en general sea muy desigual) estd confirmada por el anélisis
de sociedades en tanto en las Américas precoloniales como en la
Europa preindustrial. Varios autores (por ejemplo Matthaei 1999;
Ehmer y Saurer 2005; Brumfiel y Robin 2008) senialan que por lo
regular la divisién del trabajo por género no cred ni reflejé des-
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igualdades en la casa. Aunque si existian jerarquias entre los gé-
neros, no se separaban ni jerarquizaban las labores de producciéon
7 z 7 *1: “«.
y reproduccién. La economia fue economia familiar o de “toda la
»” sz . . . . .
casa’, lo que también implica que los espacios de trabajo de la mujer
-la casa y sus alrededores— y los del hombre formaban un conjunto.
Los segundos no tenian mas valor que los primeros. La separacion
jerarquica entre lo piblico y lo doméstico todavia no existia.

Figura 6-4. Divisién del trabajo en la Edad Media

=N
A.“jﬁ%‘,&, s

Fuente: reproducido de https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:22-alimenti,_

acqua_dolce,Taccuino_Sanitatis,_Casanatense_418.jpg.
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Fue hasta la propagacion y generalizacién de las relaciones de mer-
cado que la divisién del trabajo por género se transformé en una
jerarquia clara y estable. Con la creciente mercantilizacién de la
produccién los trabajos que generaban ingresos fueron aprecia-
dos mejor que las tareas caseras. Eso implicaba, por un lado, que
se considerara mas valioso el trabajo masculino que el trabajo fe-
menino, desprecio que condujo a las corrientes principales de la
economia a negar que los trabajos de reproduccién sean “trabajo”,
porque no generan ingresos monetarios (Beneria 1995). Mientras
la economia de la casa si proporcionaba insumos para los emer-
gentes circuitos econdmicos (mas que nada la mano de obra), estos
aportes ya no fueron reconocidos como inputs en los términos del
mercado: no se les asignaba ningtn valor (véase también el capitu-
lo 4.7 sobre la geografia econémica cultural y el capitulo 4.8 sobre
la geografia econémica feminista).

Por el otro lado, con la jerarquizacién sociofuncional también se
empezd ajerarquizar los espacios de trabajo: al ser relacionados con
ingresos monetarios, los lugares fuera del hogar se valuaron mas
alto, mientras que el hogar, como espacio de la produccién no mer-
cantilizada y de la reproduccion, fue expulsado del reino de la eco-
nomia y convertido en un espacio “privado”, no productivo. Dicho
de otra manera, la casa, que para los filésofos griegos constituy? el
centro de la economia, fue devaluada y depreciada en su apéndice o,
peor aun, fue transformada en algo no econdmico. La casa ya no fue
un “lugar de trabajo”, término nuevo que capta bien el imaginario
geografico del mundo laboral capitalista.

En suma, con la generalizacidn de las relaciones de mercado la
valorizacion diferente de las actividades econdémicas y de las per-
sonas que las realizaron, asi como de los lugares en los que lo hicie-
ron, se convirtié en un factor sistematico, estable y caracteristico
de la division del trabajo por género. Sin embargo, el significado de
esta vinculacidn entre valor, por un lado, y actividad, grupo social
y lugar, por el otro, va mucho mas alld de la divisién del trabajo
por género. Segin Immanuel Wallerstein (1983: 25), la correlacién
sistemdtica entre division del trabajo y valorizacion diferenciada de
los trabajos, de los que los realizan y de los lugares donde se llevan
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a cabo, no sélo surgid con el capitalismo, sino también es una de sus
caracteristicas clave. El autor citado equipara este proceso de jerar-
quizacion sistematica de actividades econdmicas en una divisién
del trabajo con la formacién de centros y periferias.

Wallerstein subraya que los procesos en que surgen centros y pe-
riferias se basan en las interrelaciones que existen entre la organi-
zacion social y espacial de la division del trabajo. Para comprender
por qué existen centros y periferias —y cémo llegaron a ser lo que
son— hay que comprender el mecanismo bésico de la division del
trabajo capitalista: los procesos de produccion estan repartidos en
segmentos, y cada segmento tiene asignado un valor econdémico
especifico (expresado en la parte del valor agregado total que esta
secuencia logra aglutinar), un grupo social y un lugar particular
para ser desarrollado. Centralidad econémica -o, en los términos
del analisis del sistema-mundo, core-ness— se caracteriza por un pre-
dominio de los procesos laborales que logran concentrar una bue-
na parte del valor agregado, por lo que los grupos sociales que los
realizan son altamente remunerados. Por su parte, las periferias se
caracterizan por una mayoria de procesos laborales poco remune-
rados y por una menor generacién de valor agregado —“son zonas
que perdieron en la distribucién del excedente”, en términos de Wa-
llerstein (2001: 109).

Para percibir con toda claridad esta dimension jerarquica en la
divisién del trabajo funcional, social y espacial, en la siguiente sec-
cién se dard, de nueva cuenta, mayor atencién a la division del tra-
bajo entre ciudad y campo.

6.4. Division y jerarquizacion
de trabajo (II): ciudad y campo

Hemos visto que son muchos los autores que sostienen que la di-
vision del trabajo entre ciudad y campo es el fundamento de toda
divisién del trabajo y de todo desarrollo econdémico. Sin embargo,
la evaluacion de estas relaciones difiere en forma significativa entre
los autores. Para Adam Smith, por ejemplo, las relaciones socioes-
paciales que acercaron sin vuelta atrds al campo y a la ciudad son
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para el beneficio mutuo. Aunque este autor reconoce (Smith 1794:
175) que la ciudad “tiene en el campo toda su riqueza y subsisten-
cia’, no conceptualiza las relaciones entre campo y ciudad como
desiguales. Por el contrario, se sabe que Smith atribuye al comercio
el poder de crear riqueza para todas las partes implicadas. El opina
que la division del trabajo entre ciudad y campo crea mercados para
los productores de ambas partes, y fomenta, de este modo, tanto la
produccién urbana como la rural. Aunque las ciudades se desarro-
llen més rapido que el campo (gracias a la mas sofisticada divisién
del trabajo en la industria manufacturera), Smith sostiene que la
relaciéon ciudad-campo es de beneficio mutuo. Anota que no:

habremos de imaginar que la ganancia de la ciudad es pérdida pre-
cisamente para la campifna: porque la ganancia de ambas partes es
reciproca, y la division del trabajo es en este caso como en los demas
ventajosa a todos los que se emplean en las varias ocupaciones en
que estd aquel subdividido. [...] Se sirven reciprocamente los habi-
tantes de las Ciudades y los de los campos; y son como criados unos
de otros (Smith 1794: 176, 180).%°

No obstante, si seguimos a Blaug (1985: 50; énfasis anadido), las
relaciones en una divisién del trabajo no pueden ser de beneficio
mutuo, porque “la bisqueda de la riqueza bajo la divisién del tra-
bajo estd motivada por el deseo de salvar a nosotros mismos del trabajo
desagradable e imponerlo en su lugar a los demds; por lo que un hombre
valora su riqueza o un bien que posee por la cantidad de trabajo
ajeno que puede comprar con ella en el mercado”. Es decir, si las
relaciones fuesen de hecho equitativas, en la divisién del trabajo ha-
bria trueque y nadie podria liberarse de trabajo desagradable e im-
ponerlo a los demas. Transmitir a los demas el trabajo desagradable
solo es posible si algunos poseen productos con los cuales pueden
comprar mas trabajo ajeno (o trabajo menos desagradable) que los
demas. Esta idea de intercambio desigual marca las conceptualiza-

29 Lacitaaquies literal y en la ortografia de la traduccién de la obra de Smith
de 1794.
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ciones de las relaciones entre ciudad y campo tanto de Carlos Marx
como de Fernand Braudel.

Mientras que Marx (2009a: 429) denota a estas relaciones como
una “antitesis”, Braudel serd quien reitere en forma constante que
la division del trabajo entre ciudad y campo no sélo es una necesi-
dad irrefutable para el desarrollo de las ciudades (y, por ende, para
el capitalismo), sino también que estas relaciones siempre han sido
desiguales a favor de la ciudad. En su andlisis de las sociedades del
Mediterraneo en el siglo xv1, por ejemplo, apunta:

Toda planicie ganada para los grandes cultivos acaba convirtiéndo-
se en una potencia econdémica y humana, en una fuerza. Pero no vive
para si misma: ha de vivir y producir para el exterior. Y esto, condicién
de su grandeza, es también [...] la causa de su dependencia y mise-
rias. [...] El Mediterraneo es una region de ciudades. [...] El orden de
las rutas y el de las ciudades es, por excelencia, el orden humano del
Mediterraneo. Todo lo domina. Por muy modesta que sea, la agricul-
tura desemboca siempre en la ciudad, y con mayor razén cuando es de
gran aliento (Braudel 1987: 108-109, 368; énfasis afiadido).

En su teorizacion sobre el papel que desempeiia la ciudad en el sur-
gimiento del capitalismo Braudel se diferencia de Scott y Storper
(2014), por ejemplo, quienes so6lo elogian el dinamismo econémi-
co de la ciudad. Braudel, en cambio, combina un aprecio del poder
creativo, generativo y transformativo de la ciudad, con la compren-
sion de que éste dinamismo se basa en y no existe sin divisiones del trabajo
desiguales con el campo. Mas atn, Braudel (1984a: 418-421; primer
y tercer énfasis anadido) acentda que las relaciones ciudad-campo
necesariamente son desiguales:

Las ciudades son como transformadores eléctricos: aumentan las
tensiones, activan los intercambios; unen y mezclan a los hombres.
Han nacido de la mas antigua y mds revolucionaria division del tra-
bajo: las tierras de labor por un lado, las actividades llamadas urba-
nas, por otro. [...] La ciudad como tal no existe mds que por contraste con

una vida inferior a la suya; es una regla que no admite excepciones [...] No
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hay una ciudad, por pequena que sea, que no tenga sus pueblos, su
parte de vida rural anexionada, que no imponga a su “campina” las
comodidades de su mercado, el uso de sus tiendas, de sus pesos y me-
didas, de sus prestamistas, de sus juristas, e incluso de sus distraccio-

nes. Para ser, necesita dominar un espacio, aunque sea mintsculo.

Figura 6-5. El rey revisa el trabajo de los campesinos

{

Fuente: reproducido de https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Der_K%-
C3%B6nig_%C3%BCberall2 JPG.

En este punto resulta pertinente puntualizar dos aspectos: prime-
ro, lo que en la traduccidén espafiola se llama “campina” equivale al
término hinterland, que se usa en el aleman, pero también, como pa-
labra de préstamo, en otros idiomas. Hinterland es un vocablo muy
sugerente, ya que literalmente significa “el campo detras”, que evoca
la idea de la marginalizacién del campo en el sentido de su vincula-
cién tanto desigual como indisoluble con la ciudad (porque si algo
estd “detras” debe haber también algo que esta “delante”). Segundo,
Braudel relaciona la capacidad de la ciudad de crear relaciones des-
iguales con el campo -y de vivir de ellas— con ciertas actividades
econdmicas urbanas. Las ciudades desarrollaron, segun este autor
(1984c: 18), arsenales de “armas de la dominacién: navegacion, ne-
gocios, industria, crédito, potencia o violencia politica”, entre las
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cuales destacan lo que hoy dia se conocen como “servicios al pro-
ductor” (como el prestamista o el jurista mencionados) y, sobre todo,
“servicios financieros”. Segin Braudel, las innovaciones financieras
fueron las herramientas clave para movilizar recursos en el hin-
terland urbano y para su apropiacién: “un poco de dinero [...] que
llegara a Dantzig o Messina, la oferta tentadora de un crédito, de
un poco de dinero ‘artificial’ o de un producto raro y codiciado [...]
O al sistema mismo de los mercados. En el extremo de las cadenas
mercantiles, los precios altos son incitaciones continuas: basta una
sefial para que todo se ponga en movimiento” (Braudel 1984c: 27;
para el concepto de cadenas mercantiles o de valor ver capitulo 7.2).
Para poder utilizar los instrumentos financieros como una “arma
de dominacion”, las ciudades, o mas bien sus élites, de manera sis-
tematica buscaron monopolizarlos. Sin embargo, su intento de ase-
gurarse ganancias extras en sus relaciones con el campo mediante
un monopolio precede el surgimiento del capitalismo. Aristdteles
(citado en Medema y Samules 2003: 12; énfasis anadido) nos brin-
da un ejemplo cuando refiere a “una anécdota de Tales de Mileto y
su dispositivo financiero”, pero no sin acentuar que esta anécdota
“involucra un principio de aplicacién universal”. Segtn el relato, por
su habilidad en las estrellas Tales de Mileto sabia que:

siendo adin de invierno, que habria una gran cosecha de aceitunas
en el préximo afio; asi teniendo un poco de dinero ha dado los depé-
sitos para el uso de todas las almazaras® en Chios y Mileto, que él
contraté a un precio bajo porque nadie puja contra él. Cuando lleg6
el tiempo de la cosecha, y muchas [almazaras] eran buscadas de una
vez, de repente él las rentaba a cualquier precio que le gustaba, e
hizo una cantidad de dinero. [...] Se supone que ha dado una prueba

llamativa de su sabiduria, pero, como decia, su dispositivo para ob-

30" | a Real Academia Espafiola establece que la palabra almazara proviene

del arabe y significa “lugar donde se exprime”. Las primitivas almazaras
eran una especie de mortero elaborado de piedra con el que se operaba
en pequenas cantidades cada vez. La evolucién de las almazaras se llevé a
cabo en paralelo con la capacidad de produccién agricola: cuanta mas oli-
va era cultivada mayor era el requerimiento de almazaras més productivas.
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tener la riqueza es de uso universal, y no es més que la creacién de
un monopolio. Es un arte practicado a menudo por ciudades cuando hay

falta de dinero; hacen un monopolio de los suministros.

Para Braudel, este “arte” de crear monopolios y usarlos para estable-
cer relaciones socioespaciales desiguales resulta formativo no sélo
para la ciudad, sino para el capitalismo en su conjunto. Asi como no
existe una ciudad sin apoderarse y vivir de sus relaciones desigua-
les, tampoco existe la economia capitalista sin las ciudades. Asi las
cosas, el intercambio desigual —entre ciudad y campo, entre ciuda-
des, entre regiones— es, segtn el historiador, constitutivo para el
capitalismo: la economia mundial es, como regla, un espacio “jerar-
quizado [...] Resultan de ello desigualdades, diferencias de voltaje
mediante las que se asegura el funcionamiento del conjunto” (Brau-
del 1984c: 9). En su vision geografica de la historia econdmica del
capitalismo —o en su vision histdrica de las geografias movedizas
de la economia mundial- Braudel detalla que el intercambio en las
multiples divisiones del trabajo es necesariamente desigual. Como
norma, la economia mundial siempre tiene a una ciudad como cen-
tro de gravedad, a la cual todo —mercancias, personas, crédito- flu-
ye, y por ella todo es repartido. Alrededor de este centro de grave-
dad nos encontramos con ciudades menos centrales que son:

obligadas a desempenar su papel secundario. Su actividad se adapta
ala de la metrépoli: montan la guardia a su alrededor, dirigen hacia
ella el flujo de los asuntos, redistribuyen o encauzan los bienes que
ella les confia, aprovechan su crédito o lo padecen. [...] Las metré-
polis se presentan con un séquito, un cortejo [...] Una ciudad-mundo
no puede alcanzar y mantener su alto nivel de vida sin el sacrificio,
quiéranlo o no, de las otras [...] Y el primer signo por el que se la
reconoce es, precisamente, que sea asistida, servida (Braudel 1984c:
11-14).

En resumen, segiin Braudel (1984c: 30) la division del trabajo que
caracteriza la economia capitalista toma la forma de “una cadena
de subordinaciones que se determinan unas a otras” por lo cual el
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autor incluso la llama una “especie de lucha de clases” (Braudel 1984a:
423; énfasis original). El analisis de este autor sobre la estructura del
capitalismo, expresado en estas citas, se parece al concepto de cade-
nas productivas (ver capitulo 7.2), con la diferencia de que Braudel
ha agregado, a partir de su enfoque en las ciudades y sus relaciones
externas, la dimension espacial que a muchos estudios de cadenas
de valor les hace falta.

Apreciaciones geograficas similares a las de Braudel las encon-
tramos, sin embargo, en las conceptualizaciones de la division del
trabajo de otros autores. Tal es el caso de las especificaciones de
André Gunder Frank o de Pablo Gonzélez Casanova. Denotando a
las ciudades importantes de América Latina como conectoras para
los intereses de los centros de la economia mundial, Frank (20053":
148; énfasis afiadido) reivindica que:

Del mismo modo que la capital colonial y nacional [...], se convier-
te en satélite de las metrépolis ibéricas (y posteriormente de otras)
del sistema econdmico mundial, dicho satélite se convierte, a su vez,
en metrépolis colonial, primero, y nacional, después, en relacion al
sector productivo y a la poblacién del interior. Ademas, las capitales
de provincia, que son a su vez satélites de la metrépolis nacional y,
a través de esta, de las metrépolis mundiales, son a su vez centros
provinciales alrededor de los cuales giran los satélites locales. Por lo
tanto, toda una cadena de constelaciones de metrépolis y satélites relaciona
todas las partes del conjunto del sistema, desde su centro metropolitano en
Europa o en Estados Unidos hasta el punto mds alejado del campo de la
selva latinoamericana. Cuando examinamos esa estructura de metro-
polis y satélite, encontramos que cada uno de los satélites [...] sirve como
un instrumento para extraer capital o excedentes de sus propios satélites y
canalizar parte de sus excedentes hacia las metropolis mundiales de las que

son satélites.

31 Este texto fue originalmente publicado en inglés en 1966.
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Figura 6-6. Toda una cadena de constelaciones de metrdpolis
y satélites relaciona todas las partes de la economia global:
Puerto de Huasco, Chile. Cuadro de Claudio Gay

Fuente: reproducido de https://upload.wikimedia.org/wikipedia/com-

mons/c/c2/Puerto_del_Huasco.jpg.

De igual manera, Gonzalez Casanova (1965: 33) considera la divi-
sion del trabajo entre ciudad y campo en un pais “subdesarrollado”
como un colonialismo interno, al asegurar que “la estructura colo-
nial se parece a las relaciones de dominacién y explotacidn tipicas
de la estructura rural-urbana de la sociedad tradicional y de los pai-
ses subdesarrollados, en la medida en que una poblacién integrada
por varias clases sociales (urbana o colonial) domina y explota a una
poblacién integrada por diferentes clases (rural o colonizada)”.
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RECUADRO 6-3
La Ciudad de México en los tiempos de la industrializacién
por sustitucion de importaciones

Un ejemplo por excelencia de esta relacién desigual entre ciudad y campo es
el desempeno de la Ciudad de México como motor de la economia mexicana
en los tiempos de la industrializacion por sustitucion de importaciones. En
el contexto de la insuficiente redistribucion de las riquezas experimentado
después de la Revolucién mexicana, el capital necesario para las inversiones
en el sector manufacturero era escaso, por lo cual el campo 'y, en particular, su
sector de los pequefos y medianos productores, tuvo que asumir la respon-
sabilidad de financiar la industrializacién. Y lo hizo mediante el suministro de
alimentos baratos, cuyo precio no siguié el aumento del precio de los produc-
tos industriales, debido a la regulacién estatal y a los controles de precios. El
empeoramiento sostenido de los términos de comercio para los productores
agricolas vis-a-vis la industria, observado por Prebisch (1950) y Singer (1950),
existia, entonces, no sélo a nivel internacional, sino también a nivel nacional
entre campo y ciudad. En México, sélo en la década de 1930-1939, los produc-

tos agricolas perdieron casi dos tercios de su valor en comparacion con los

productos industriales. Mds aun, la sobrevaluacién de la moneda mexicana,
que deberia reducir el costo de las importaciones de maquinaria, encarecié
las exportaciones del sector primario, lo que se tradujo en un impacto nega-
tivo en los ingresos rurales. Tomados en conjunto, estos desarrollos tuvieron
como resultado, por un lado, una falta de poder de compra en el campo y por
ende pocos estimulos econdmicos. Por el otro, resultaba un déficit del campo
en la balanza de pagos con la ciudad, que implicaba un flujo de salida soste-
nido de recursos hacia los centros urbanos y, en particular, hacia la Ciudad de
México. Dicho en otras palabras, la alianza para el desarrollo econémico en
los tiempos de la industrializacién por sustitucién de importaciones excluyé
al campoy, en particular, a sus productores pequefios y medianos (Hewitt de
Alcantara 1978; Arizpe 1985). De esta manera se promovia lo que Gonzalez
Casanova (1965) ha llamado desarrollo nacional a partir de un colonialismo
interno.
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En resumen, las relaciones entre ciudad y campo dan cuenta de la
misma correlacion sistemdtica entre division del trabajo y valoriza-
cién diferenciada de las labores que identificamos en los hogares
desde el advenimiento de la economia de mercado. Mds adn, en la
division del trabajo entre ciudad y campo se percibe con mayor cla-
ridad esta jerarquizaciéon de actividades econdémicas, asi como de
los grupos sociales y lugares, que contribuye a la formacién de cen-
tros y periferias geograficas. El término hinterland sugiere con toda
claridad que el campo y quienes lo trabajan son los perdedores en la
distribucién de los excedentes producidos. En el siguiente apartado
cambiaremos de escala geogrifica (para el término y concepto de
escala ver capitulo 3.4) para adentrarnos en el andlisis de estas rela-
ciones socioespaciales desiguales a nivel global.

6.5. Division y jerarquizacion
de trabajo (III): la economia mundial

En el pensamiento econdmico, la cuestion de la division del traba-
jo internacional o, como yo prefiero llamarla, transfronteriza (ver
recuadro 6-4), preocupa a muchos autores. Mientras que en el mer-
cantilismo la posicién general con respecto al libre comercio fue
negativa, ya autores preclasicos, como el economista aleméan Ernst
Ludwig Carl (1682-1742), sostenian que el interés comun de todos
los Estados en el mundo es el comercio, en la medida de lo posible,
con todos los pueblos. “Cada interrupcion de este comercio univer-
sal es sentida por cada Estado en una reduccién considerable de su
riqueza” (Citado en Sun 2012: 46).

RECUADRO 6-4.
Nacionalismo metodolégico y embedded statism

Es comun que para denotar las divisiones del trabajo en el mercado mundial
se utilice el término “division del trabajo internacional”. Asimismo, se habla
del comercio internacional. Literalmente estos términos significan que la di-
vision del trabajo es una entre economias nacionales. Tal perspectiva asume,
en automatico, que el Estado nacional es la unidad apropiada para la inves-
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tigacion. Cabe apuntar que este nacionalismo metodoldgico ha sido muy
criticado precisamente por esta presuncion no reflejada. De nacionalismo
metodoldgico hablamos, entonces, si el estado nacional es tratado —sin argu-
mentarlo— como la unidad “dada”, la “normal” y “neutral” de las actividades
sociales y de las reflexiones teoricas sobre ellas.

El nacionalismo metodoldgico tiene su origen en la historia y en la geografia

concreta de la emergencia de las ciencias sociales, mismas que nacieron en
paralelo a la formacion de los Estados nacionales en Europa, con la conse-
cuencia de que desde su principio fueron marcados por los intereses y las
perspectivas de los Estados.

En este contexto, el gedgrafo britanico Peter Taylor (2003: 56) seiiala que el
embedded statism (estatismo incrustado) de las ciencias sociales se caracte-
riza por

la notable suposicion geografica de que todas las actividades sociales
humanas importantes comparten exactamente los mismos espacios.
Esta congruencia espacial puede ser expresada simplemente: la “so-
ciedad” que estudian los soci6logos, la “economia” que estudian los
economistas y la “politica” que estudian los politélogos comparten un
limite geogréfico comun: el del Estado. Por mas abstracta que sea la
teoria social, las sociedades nacionales son las que se describen; por
mas cuantitativos que sean los modelos econémicos, son las econo-
mias nacionales las que se representan, y sin importar qué tanto la cien-
cia politica sea behaviorista, es la gobernanza nacional la que esta en
cuestion. Desde una perspectiva geogréfica, esta trinidad proporciona
un conocimiento social de “una escala”.

Tomemos, por ejemplo, las inversiones extranjeras directas. Mientras que en
una perspectiva de espacio contenedor, Estados Unidos invierte en un “cajon”
llamado México, en una perspectiva relacional una empresa estadounidense
organiza sus relaciones de produccién y de propiedad de una manera que in-
cluye plantas en México. La IED crea, por lo tanto, estructuras de produccion y
de comercio que cruzan fronteras y entrelazan lugares, personas y artefactos
fisicos en varias partes del mundo. Dicho en otras palabras, si el enfoque se
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centra en la empresa y no en la economia nacional, lo que parece ser comer-
cio exterior (entre el “cajon” Estados Unidos y el “cajon” México) cambia a ser
comercio doméstico, que es manejado dentro de las redes transfronterizas
de una empresa y sus afiliados extranjeros. Estas estructuras econdmicas re-
lacionales se llaman global commodity chains, global production networks

o global value chains (ver, por ejemplo, Gereffi y Korzeniewicz 1994; Dussel
Peters 2008; ver también capitulo 7.2). Asi, aunque el Estado nacional sea su-

mamente importante en la organizacion y en la regulacion de los procesos
y relaciones econémicos, éstos no se limitan a operar dentro de sus limites.
Entonces, la divisién de trabajo transfronteriza es un término mas preciso que
el de division de trabajo internacional.

Ahora bien, como se sabe, para Adam Smith la divisién del trabajo
dentro de la fabrica se vincula con la escala del comercio exterior,
ya que esta divisién sélo se desarrolla si el mercado (o sea, la de-
manda) es suficientemente grande. Una oportunidad limitada para
el intercambio desalienta el refinamiento de la division del trabajo
dentro de la fabrica y, por lo tanto, el desarrollo econémico. Segin
Smith (1794: 279-280), la solucion para el problema de la estrechez
del mercado se encuentra en el comercio exterior, que permite:

sacar del pais aquel sobrante del producto de sus tierras, y de su
trabajo que no puede hallar despacho dentro; y traer en retorno
lo que en la Nacién hace falta [...] Por él lo limitado del mercado
doméstico no impide, como lo haria, la divisién mas oportuna del
trabajo, y que esta pueda llevar a su perfeccion las artes y las ma-
nufacturas: porque franqueando un mercado mas amplio para toda
aquella porcién de producto del trabajo que exceda del consumo
doméstico anima a los operarios para perfeccionar y dar fomentos
a las facultades o fuerzas productivas, de suerte que tome un incre-
mento considerable el producto anual y por consiguiente la riqueza
real y la prosperidad del pais. En hacer estos servicios a todas las
Naciones se ocupa continuamente el comercio extrinseco: y todas
ellas reciben de él notables beneficios; pero la que saca el mayor es
aquella en que reside el Comerciante, porque por lo general este se
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emplea continuamente en traer lo que falta y sacar lo que sobra al

pais propio, ms bien que al extrafio.*?

En lo que se conoce como la teoria Vent-for-surplus, Smith establece
que al expandirse geograficamente (mediante el comercio exterior)
se aumenta la division del trabajo en una escala mas extensiva, lo
cual permite continuar el aprovechamiento de sus ventajas. Del
mismo modo, Jane Jacobs (1916-2006), en los tltimos afios aclama-
da tedrica del urbanismo (ver capitulo 8.2), afirma que “(I)a divisién
del trabajo, en si mismo, no crea nada” (Jacobs 1970: 82). Dividir
el trabajo existiendo no implica ningtn desarrollo. Este sélo surge
sobre la base de la multiplicacién y diversificacion de las activida-
des econdmicas (o, en términos de Jacobs, de la adicién de nuevos
trabajos), ya que sélo estas crean una economia mas compleja y una
divisidn del trabajo refinada. Como veremos en el capitulo 8.2, para
Jacobs esta multiplicacién y diversificacion de las actividades eco-
némicas a su vez necesitan a la expansiéon geografica mediante la
exportacion: “Una ciudad embrionaria debe tener un mercado en
expansion para sus exportaciones iniciales; de lo contrario, su eco-
nomia local tampoco puede expandir” (Jacobs 1970: 170).

Lo que para Smith no existe es una distincion cualitativa entre
comercio doméstico y comercio exterior: el ultimo simplemente
es la expansion del primero. La geografia es territorio, extension
y zona de captacidn, pero no diferenciacién socioespacial. En otras
palabras, segtin Smith la divisidn del trabajo transfronteriza no ex-
plota ni crea heterogeneidades geograficas en las dreas en las que se
extiende: la geografia es entendida como cantidad, pero no como
cualidad. Por lo tanto, cabe subrayar que para Smith la divisién del
trabajo internacional, asi como la division entre ciudad y campo, es
de mutuo beneficio, aunque este provecho sea diferenciado en el
sentido de que no todos obtienen las mismas ventajas.**

32 Lacitaaquies literal y en la ortografia de la traduccién de la obra de Smith
de 1794.

33 Mientras esta Ultima nocién es compartida por Ricardo, éste si establece
una diferencia entre comercio doméstico y transfronterizo. De hecho, las
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En la obra de Carlos Marx si se encuentra evidencia de su con-
ciencia sobre el hecho que la division del trabajo transfronteriza
sirve al capital para aprovechar (y de hecho para crear y después
aprovechar) las diferenciaciones geogrficas. El sefialé con tino que
la reestructuracién socioespacial de la produccién ha sido, en tér-
minos generales, un prerrequisito para poner en marcha los proce-
sos de acumulacidén de capital. Cabe sefialar que en lo que se refiere
al tema de la division del trabajo, Marx abordé sobre todo el asunto
de la transformacion en el curso de la transicién de la produccién
artesanal a la industria en los centros del capitalismo (ver abajo).
Sin embargo, es bien sabido, y por lo mismo no se requiere profun-
dizar aqui en este tema, que para él una expansion constante de la
esfera de circulacién era condicién necesaria para el despegue de
la industria y, en términos mas generales, para la acumulacién. En
sus palabras: “La tendencia a crear el mercado mundial estd dada
directamente en la idea misma del capital. Todo limite se le presenta
como una barrera a salvar” (Marx 2007b3*: 360).

Lo que aqui interesa en particular es la importancia que Marx
atribuye, aunque con cierta ambigiiedad, a las diferenciaciones so-
cioespaciales en la division transfronteriza del trabajo (o, como él
la llamaba, en el comercio exterior o en el mercado mundial). En El
capital, en la seccién de sélo tres paginas sobre el comercio exterior,
apunta en relacion con el capital invertido en las colonias que éste
puede dar tasas de ganancia mas altas “porque en esos lugares, en
general, a causa de su bajo desarrollo, la tasa de ganancia es mas
elevada, y lo mismo, con el empleo de esclavos y culies, etc., la ex-
plotacién del trabajo” (Marx 2009b: 304).

ganancias del comercio en el modelo de Ricardo, de ventajas comparati-
vas, son derivadas de las diferencias en productividad en unidades (pai-
ses) diferentes.

34 Este texto fue originalmente publicado en aleman en 1857-1858.
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_ Crpyrighond 1818 by Tha Iutstnitinnsl Pl Cau 7T,

Fuente: reproducido de https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Pyramid_of_
Capitalist_System.jpg.

En la Miseria de la filosofia Marx también aborda el tema de la escla-
vitud (la llama “directa”, para marcar la diferencia con respecto a
la esclavitud indirecta del proletario). Para él, la esclavitud directa
es una condicidn general que a la larga permite el surgimiento de
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la industria moderna, pero también reconoce su geografia especi-
fica. Relaciona ciertas actividades econdémicas, como el cultivo del
algodoén, con ciertos tipos de relaciones de produccién y, méas en
concreto, con ciertos tipos de control del trabajo (en el caso del
algodén mediante la esclavitud), y ambas con ciertas regiones (el
Nuevo Mundo). También senala que esta diferenciacién socioespa-
cial forma parte de la divisién del trabajo transfronteriza capitalis-
ta, en virtud de que ciertas regiones se integran en la division del
trabajo precisamente por el predomino de determinadas relaciones
de produccioén. Sin esclavitud, América no tiene justificacion en el
mapa del mundo capitalista. En términos de Marx:

la esclavitud directa es el eje de la industria burguesa. Sin esclavi-
tud no habria algodén; sin algodén no habria industria moderna.
La esclavitud ha dado su valor a las colonias [...] Suprimid la esclavitud y
habréis borrado a Norteamérica del mapa de los pueblos. Como la escla-
vitud es una categoria econémica, siempre ha figurado entre las ins-
tituciones de los pueblos. Los pueblos modernos no han hecho mds que
encubrir la esclavitud en sus propios paises y la han impuesto sin tapujos en
el Nuevo Mundo (Marx 19873%; 69-70; énfasis afiadido).

En EI capital, Marx también alude a las diferenciaciones socioespa-
ciales propias de la division del trabajo y su beneficio para los ca-
pitalistas. Apunta que la produccidn, fuertemente abaratada por la
gran industria, resulta un arma poderosa para conquistar mercados
externos, con una consecuencia en la estructura de la division del
trabajo muy provechosa para la metrépoli:

La baratura de los productos hechos a maquina y los sistemas revo-
lucionados de trasporte y comunicacién son armas para la conquis-
ta de mercados extranjeros. Al arruinar el producto artesanal de
éstos, la industria maquinizada los convierte forzadamente en campos
de produccién de su materia prima. Asi, por ejemplo, las Indias Orien-

tales han sido constrediidas a producir algoddn, lana, cinamo, yute,

35 Este texto fue originalmente publicado en aleman en 1846-1847.
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anil, etc., para Gran Bretafia. [...] transformandolos [a los paises ex-
tranjeros] en semilleros de materias primas para la metrépoli, como
se transformo por ejemplo a Australia en un centro de produccién
lanera. Se crea asi una nueva division internacional del trabajo, adecuada
a las principales sedes de la industria maquinizada, una division que con-
vierte a una parte del globo terrestre en campo de produccion agricola por
excelencia para la otra parte, convertida en campo de produccion industrial
por excelencia (Marx 2009a: 549-550; énfasis afiadido).

Aunque utilice otras palabras, Marx destaca un proceso que hoy
dia se conoce como “produccién del espacio” (Soja 1989; Lefebvre
1999; Harvey 2001a; ver capitulo 3.2). Se trata de un proceso so-
cioespacial que transforma las relaciones de produccién y crea nue-
vas geografias productivas que se reflejan, por un lado, en paisajes
fisicos que consisten en casas, fabricas, carreteras, escuelas, tiendas,
etcétera. De este modo las colonias son preparadas y modificadas
para servir a los intereses econdmicos de la metrdpoli. Baste citar
aqui un breve ejemplo: la produccién azucarera en Cuba no sdlo
implicd la instauracidn a gran escala de la esclavitud, sino también
la creacién de todo un nuevo paisaje que hasta el dia de hoy mar-
ca a la isla: campos extensos de cana de aztcar, molinos de azucar,
urbanizacién alrededor de estos ingenios azucareros, carriles para
transportar la cafia, entre otros aspectos.

La diferenciacion socioespacial que acompana la integraciéon de una
sociedad y una regioén en la division del trabajo capitalista implica
también que las relaciones de producciéon predominantes en una socie-
dad y region lleguen a ser impregnadas por los intereses dominantes.
Pregunta Marx (1987: 135; énfasis afiadido) en una carta a Annenkov:
Toda la organizacién interior de los pueblos, todas sus relaciones inter-

nacionales, sno son acaso la expresion de cierta division del trabajo?, ;no
>n36

«

deben cambiar con los cambios de la division del trabajo

36 |a ambigiiedad mencionada surge del hecho de que Marx situa esta di-
ferenciacion socioespacial de las relaciones laborales en una divisién del
trabajo marcada sélo en tiempos de acumulacién originaria. Como apun-
ta en El capital:"El descubrimiento de las comarcas auriferas y argentiféras
en América, el exterminio, esclavizacién y soterramiento en las minas de
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Mais de 100 anos més tarde, Coe et al. (2013: 15) afirman que los
vinculos que atan un lugar a otros y el papel que juega en estas re-
des de relaciones socioecondémicas explican mucho de las caracte-
risticas de un lugar. Sin embargo, el hecho de que la organizacién
“interna” de una sociedad dependa criticamente de su manera de
integracion “externa” en la divisién del trabajo capitalista mundial
fue convertido en el foco de atencién por Immanuel Wallerstein,
siendo esta idea una de las esencias de su Andlisis de sistema-mundo,
donde argumenta que el acontecimiento decisivo para que surja el
capitalismo a partir del siglo xv fue la organizacién de una divisiéon
del trabajo transfronteriza, con varios modos de organizacién de
las relaciones de produccién: “Capitalismo y una economia mun-
dial (o sea, una sola division del trabajo pero varias organizaciones
politicas y culturas) son el anverso de la misma moneda” (Wallers-
tein 1974a: 391; énfasis anadido). Es decir, sin division del trabajo
diferenciada en lo social y politico tanto como en lo espacial a nivel
global no existe capitalismo.

Elacontecimiento decisivo para el surgimiento del capitalismo fue,
segtin Wallerstein, que esta division del trabajo global nacieraapartir
de 1450; que tuviera su centro en el noroeste de Europa, e incluyera
como sus periferias a Europa del Este, y a las regiones de Mesoamé-
rica y América del Sur. Lo fundamental en nuestro andlisis es no
perder de vista que los productores en las distintas regiones no sélo
aportaron productos diferentes, sino que también los produjeron en
condiciones muy distintas. En Europa occidental, y sobre todo en
su parte noroeste, los productores y trabajadores se especializaron
cada vez mis en industrias y servicios (sobresalen los financieros
y los de comercio), mientras que Europa del Este fue incluida en la
divisidn del trabajo capitalista como granero y como proveedor de
madera para combustible, para la construcciéon naval y de viviendas.

la poblacién aborigen, la conquista y saqueo de las Indias Orientales, la
transformacién de Africa en un coto reservado para la caza comercial de
pieles-negras, caracterizan los albores de la era de produccién capitalista.
Estos procesos idilicos constituyen factores fundamentales de la acumula-
cién originaria” (Marx 2009a: 939; énfasis original).
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Figura 6-8. Inmanuel Wallerstein, fundador de la teoria
sistema-mundo

Fuente: reproducido de https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Im-

manuel_Wallerstein.2008.jpg.

A pesar de que esta produccion de granos y madera haya sido de
mercado, se llevé a cabo no por la via del trabajo asalariado, como se
ha convertido en la norma en las economias del noroeste de Europa,
sino mediante la repropagacion de relaciones laborales semilibres,
o no libres, la llamada “segunda servidumbre”. Por otro lado, las
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regiones de Mesoamérica y América del Sur fueron integradas a
la division del trabajo capitalista como proveedoras de plata, oro y
azucar, en cuya produccidn se utilizaba, en la mayoria de los casos,
diferentes formas de trabajo forzado. Sin embargo, aunque se hu-
biera tratado de trabajadores no libres, producian como sus iguales
en Europa del Este, para el mercado de la economia mundial emer-
gente. Mientras Europa del Este alimentaba a Europa occidental (y
liber6 de esta forma a los campesinos para que pudieran realizar
trabajos industriales), 1a funcién principal de las colonias espafiolas
y portuguesas fue proporcionar liquidez a los mercados en expan-
sion (Wallerstein 1974b).

Esta diferenciacion sociogeografica entre lo que Wallerstein 1la-
ma centro y periferia tiene como sustento no sélo la especializacién
econdmica especifica, sino los diferentes modos de control del tra-
bajo y el desarrollo diferenciado de estructuras de clase y en fuerza
del Estado. En otras palabras, las regiones —y sociedades— que lo-
graron convertirse en centros de la economia mundial se especiali-
zaron en actividades econdmicas con mayor valor agregado y mejor
remuneracion, y por lo mismo desarrollaron burguesias fuertes,
ademads de relaciones laborales caracterizadas por el trabajo asa-
lariado, todo lo cual se tradujo en Estados fuertes. Por el contrario,
las regiones y sociedades que terminaron siendo periferias se carac-
terizaron por sus actividades econémicas de poco valor agregado,
trabajos mal remunerados, por élites mas feudales que capitalistas,
por relaciones laborales dominadas por varias formas de trabajo
forzado, y por Estados débiles o incluso ausentes (Wallerstein 1983).
Es este un ejemplo que muestra que tiene sentido hablar de regiones
en el sentido como las hemos definidas en el capitulo 3.3, a saber
por su relativa homogeneidad interna.

Lo interesante aqui es que segin Wallerstein estas dimensiones
funcionales, sociales y geograficas de la divisiéon del trabajo capita-
lista se encuentran necesariamente interrelacionadas. El sostiene que

“lo que debemos notar ahora es que esta especializacion [en ciertas
actividades econdmicas, condiciones de trabajo, fuerza del apara-
to estatal] ocurre en especificas y diferentes regiones geogréficas
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de la economia mundial” (Wallerstein 1974a: 400). Y, en otro lugar
agrega:

Esta division del trabajo no es meramente funcional, es decir, ocu-
pacional, pero geogréfica. Es decir, la gama de tareas econdmicas
no es distribuida equitativamente por todo el sistema-mundo. En
parte, esto es ciertamente consecuencia de consideraciones ecologi-
cas. Pero en la mayor parte es una funcion de la organizacion social del
trabajo, uno que aumenta y legitima la capacidad de algunos grupos
dentro del sistema para explotar el trabajo de otros, es decir, para re-
cibir una mayor proporcién del excedente (Wallerstein 1974b: 349;
énfasis anniadido).

El punto clave para comprender la razén por la que segin Wallers-
tein la geografia de la division del trabajo importa para su jerar-
quizacién -y, por lo tanto, para el desarrollo desigual- es que la
imposicién de las distinciones en actividades econémicas, remune-
racion, condiciones laborales, etcétera, resulta politicamente mas fa-
cil si se logran separar espacialmente los cliisteres socioecondémicos.
No existe, por ejemplo, ningtn factor ecoldgico que hubiera podido
impedir cultivar trigo a gran escala en el noroeste de Europa para
alimentar las ciudades y sus actividades industriales y de comercio
florecientes. Sin embargo, imponer, como se hizo en Polonia, ser-
vidumbre a los campesinos en el noroeste de Europa habria sido
politicamente controvertido y, por lo mismo, dificil, si no es que
imposible de lograr, ya que en las ciudades cercanas el trabajo asala-
riado se estaba extendiendo con rapidez. Por otra parte, comprarles
el trigo a campesinos libres en el noroeste de Europa habria encare-
cido enormemente la reproduccion de los trabajadores urbanos y de
esta manera se habria frenado la acumulacién: “Las diversas venta-
jas que comerciantes tenian en la economia-mundo emergente eran
todas politicamente mas féciles de obtener que si ellos las hubieran
buscado en el contexto de un solo Estado, cuyos gobernantes ten-
drian que responder a multiples intereses y presiones” (Wallerstein
1974b: 127). Asi las cosas, politicamente fue mas conveniente sepa-
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rar en lo geografico la servidumbre del trabajo asalariado. De esta
manera se estableci6 una relacién sistemadtica entre determinadas
caracteristicas econdmicas y sociales y con ciertas regiones.

En este contexto resulta valido recordar la nocién de Marx so-
bre la organizacion interna de las sociedades, en el sentido de que
se trata de una expresiéon de la manera especifica de su integra-
cién en la divisién del trabajo capitalista (Marx 1987: 135). Si no
existen diferencias dadas (por ejemplo, naturales) que expliquen
y justifiquen la especializaciéon econdémica y social diferenciada
de ciertas regiones (por ejemplo Polonia en trigo bajo la segunda
servidumbre; el noroeste de Europa industrial con trabajo asala-
riado), la correlacion entre zonas y circunstancias socioeconémi-
cos debe ser producto social. De hecho, para Wallerstein la apari-
cién de dichas “zonas geograficas-econémicas” (Wallerstein 1983:
28) corresponde a una dindmica de segmentacion socioespacial de
la divisién del trabajo capitalista uniforme. Esta segmentacion es
mostrada por este autor como la formacién de centros y periferias,
y por periferizacion entiende “una transformacién continua” (Wa-
llerstein 1989: 130) de las estructuras de la zona recientemente
incorporada al sistema-mundo. Esta transformacién afecta y dana,
de manera continua, no sélo a los procesos y relaciones econdémi-
cos, sino también el desarrollo social, la organizacién politica y,
por ultimo, pero no menos importante, a la produccién de espa-
cios en las periferias. Los diferentes “paisajes econémicos” que se
pueden observar en el mundo, pero también en las regiones, Es-
tados o ciudades, son, por ende, cualquier cosa menos una distri-
bucidn geografica abstracta de las actividades econémicas. Como
bien apunta Harvey (2006a*’: xviii): “todo esto también implicaria
la produccién de configuraciones espaciales y ‘regiones’ de activi-
dades (en razén de que los activos de capital estdn arraigados en
los entornos construidos de las ciudades, a medida de divisiones
del trabajo territoriales, etc.), y que las alianzas de clase regionales
y formas de organizacién territorial y gobernanza surgirian alre-

37" Este texto fue originalmente publicado en 1982.
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dedor tales estructuras espaciales” (para un andlisis mas detallado
de la nocién de la produccién de espacios; ver capitulo 3.2).

En otras palabras, las relaciones socioespaciales de una region de-
penden de manera directa de su insercidn en las relaciones socioes-
paciales de la division del trabajo mundial capitalista. Este ejemplo
de procesos multiescalares (ver capitulo 3.4) revela cémo nacen las
regiones “desarrolladas” o “subdesarrolladas”, y deja en claro la cau-
sa de que el andlisis de las geografias de las relaciones de produccién
resulte imprescindible para comprender las dindmicas del capita-
lismo. Para Massey (1995: 56), en “el orden de andlisis, entonces, [...]
no debe ser primero lo aespacial, o lo ‘agregado’ [...] y luego la dis-
tribucién sobre el espacio; primero la produccién y sélo entonces la
localizacién. La ‘geografia’ debe ser parte de la especificacién desde
el principio. La reproduccién de las relaciones sociales y econémi-
cas y de la estructura social se lleva a cabo a través el espacio, y eso
condiciona su naturaleza”. El hecho de que la divisién del trabajo
es una forma de organizar la produccién en, a través y mediante el
espacio, y que de este modo se crean geografias econdmicas espe-
cificas y diferenciadas, también queda claro en el analisis de Marx
sobre la acumulacién originaria.

Carlos Marx fue muy consciente de las interrelaciones entre las
dimensiones funcionales, sociales y geograficas de la division del
trabajo capitalista. Hace notar que la division del trabajo social

-0 sea, la existencia de productores independientes con cada uno
produciendo un articulo especifico como mercancia— “constituye
la base general de toda produccién de mercancias” (Marx 2009a:
427), y también que el principio de la divisién del trabajo implica la
divisién de las condiciones de trabajo, de herramientas y materiales,
o sea, la division entre el capital y el trabajo (Marx 1987: 66). Aqui
interesa en particular que Marx vincula las dimensiones sociales y
geogréficas de la reorganizacién de la produccion en el transcurso
de la acumulacién primitiva y la creacién de la manufactura (para
un analisis mas detallado sobre la importancia que Marx atribuia
al espacio, ver Harvey 2006a). Anota que para explotar la mano de
obra creada a medida de la separacion de los productores de los
medios de produccién, se requeria también una reestructuracién
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espacial del trabajo. Es decir, que la separacion de los productores de
los medios de produccién ha sido acompanada por la separacion
de los lugares para vivir y los lugares para trabajar (recompensa-
damente). Dicho en otros términos, la separacién de los produc-
tores de los medios de produccién coincidié con la disolucién ge-
neralizada del vinculo espacial de la mano de obra con su hogar.

Figura 6-9. Carlos Marx

Fuente: reproducido de https://de.wikipedia.org/wiki/Datei:Karl_Marx.jpg.

En la medida que fueron movilizados y juntados en un solo lugar (la
fabrica), los seres humanos establecieron “un determinado tipo de
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relacion entre si”, pero “dentro del régimen cooperativo del espacio
de produccién’, tal como resume Harvey (2010: 177), cuando hace
referencia a la relacidn entre la transformacién social y espacial de
la produccién. En las palabras de Marx (2009a: 391; énfasis anadi-
do):

La produccién capitalista sélo comienza, en rigor, alli donde el
mismo capital individual emplea simultdneamente una cantidad
de obreros relativamente grande y, en consecuencia, el proceso de
trabajo amplia su volumen y suministra productos en una escala
cuantitativamente mayor. El operar de un nimero de obreros rela-
tivamente grande, al mismo tiempo, en el mismo espacio (0, si se prefiere,
en el mismo campo de trabajo), para la produccién del mismo tipo
de mercancias y bajo el mando del mismo capitalista, constituye
histérica y conceptualmente el punto de partida de la producciéon

capitalista.

La separacion de los espacios de trabajo y de vivir, asi como la con-
centracion de la actividad laboral y de trabajadores en un solo lugar
(la fabrica) se hizo necesaria para el desarrollo de la manufactura a
gran escala, porque se pudieron entonces reducir gastos relaciona-
dos con las pérdidas de tiempo, que eran resultado de los cambios
constantes que hacia el artesano en su taller, como, por ejemplo, en-
tre sus herramientas o de un lugar a otro. Para Marx (2009a: 399-
400; énfasis original), la cooperacién en la fabrica:

brinda la posibilidad de restringir en lo espacial, conforme a la
escala de la produccion, el territorio en que la misma se desarrolla.
Esta reduccién del ambito espacial del trabajo, que ocurre al
mismo tiempo que se expande su campo de accion, con lo cual
se economizan una serie de gastos varios (faux frais), deriva de
la aglomeracién de los obreros, de la aproximacién de diver-
sos procesos laborales y de la concentraciéon de los medios de
produccién.
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Figura 6-10. Cuadro de una fdbrica (de Heyenbrock, 1890)

Fuente: reproducido de https://ptwikipedia.org/wiki/Ficheiro:1890heyen-

brock.jpg.

Sin embargo, la racionalizacién de la organizacién socioespacial
de la produccién no es la Gnica razén que esgrime la produccién
capitalista para su funcionamiento. También debe darse la coinci-
dencia espacial de los trabajadores. Al igual que Wallerstein, Marx
relaciona la imposicién de ciertos modos de control del trabajo con
la reestructuracién socioespacial de la division del trabajo. Dado
que los trabajadores ya no eran productores independientes de mer-
cancias, y en el contexto de su descualificacidn, que resultaba de su
especializacion en actividades cada vez mas rutinarias y repetitivas,
la agrupacion de los trabajadores “bajo el mando del mismo capitalis-
ta” (Marx 2009a: 391; énfasis annadido) centralizaba el control sobre
los procesos y relaciones econdmicos, y esto facilitaba su ejercicio
autoritario y jerarquico. Fue asi como segin Marx (2009a: 434) “el
despotismo de la divisiéon manufacturera del trabajo” fue estable-
cido. El paisaje econdmico -o, en otras palabras, la geografia de la
produccidn y circulaciéon- se creé de esta manera primero en Ingla-
terra'y luego en muchos otros paises, en los que paisajes de fabricas,
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chimeneas humeantes, barrios de la clase obrera, etcétera, son muy
conocidos (ver figura 6-11).

Figura 6-11. Mdnchester, 1902

Fuente: reproducido de https://en.wikipedia.org/wiki/River_Irwell#/me-
dia/File:Radcliffe_looking_east_1902.jpg.
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TEMAS DE LA GEOGRAFIA ECONOMICA
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PROBLEMAS ACTUALES DE LA

GEOGRAFIA ECONOMICA

n la segunda parte de este libro se definié a la geografia
Eeconémica como la ciencia que se preocupa por examinar
el papel de la geografia en los procesos, las relaciones y las
estructuras de la economia. En la tercera parte hemos visto que el
problema de espacializar lo econémico ha sido abordado de manera
muy diferente a lo largo del tiempo. En esta parte se introducen te-
mas que hoy dia destacan en los debates de la geografia econémica.
Una breve revisién de las principales revistas de geografia eco-
némica (como, por ejemplo, Economic Geography, Journal of Econo-
mic Geography o Tijdschrift voor economische en sociale geografie), de
geografia humana en general (como Environment and Planning A
o Progress in Human Geography) y también transdisciplinarias que
publican trabajos de la geografia econdémica (como Global Networks,
International Journal of Urban and Regional Research o Urban Studies)
proporciona los temas que en la actualidad forman el nicleo de la
investigacion. Aunque en la geografia econémica se trata una am-
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plia gama de temas que van desde la migracién sobre las economias
de conocimientos hasta los recursos ecoldgicos, si se puede identi-
ficar grupos de temas centrales. Un primer enfoque temdtico prin-
cipal es el de los procesos de globalizacién y sus actores principa-
les, las corporaciones transnacionales. En este contexto se analiza
la organizacién de la economia mundial en cadenas productivas o
redes de produccidn, asi como las oportunidades y desafios para las
empresas en paises pobres que intentan insertarse en estas redes o
que aspiran a mejorar su posicion en ellas. Un segundo conjunto de
temas se relaciona con las ciudades y las regiones, las economias de
aglomeracién y los clisteres. En este apartado trataré también el
papel de ciudades y de redes urbanas en el desarrollo desigual y las
ciudades globales. El tercer tema que emerge en forma rapida en la
geografia econdmica es el de los procesos de financiarizacién y el
de las crisis hipotecarias y financieras en Estados Unidos, Espania'y
en otros paises, y la crisis en la Eurozona.

Estos tres temas se trataran en las siguientes secciones. En vista
de que cada selecciéon también incluye elementos de aleatoriedad y
subjetividad, la seleccion de temas especificos de ninguna mane-
ra es exhaustiva o exclusiva. No obstante, con toda razdn se puede
afirmar que los tres temas presentados aqui constituyen bloques re-
presentativos, que forman el niicleo de la investigacién de la geogra-
fia econdmica actual. Sin embargo, ninguna de estas materias es un
privilegio exclusivo de la geografia econdmica. Muchas disciplinas

—desde la economia hasta la sociologia o la antropologia- tratan
estos temas, aunque con enfoques, conceptos y métodos diferen-
tes. Entonces, si en este texto se analizardn estos temas, procuraré
identificar y destacar las perspectivas y modos de trabajar de la geo-
grafia econdmica.
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GLOBALIZACION Y LAS
NUEVAS GEOGRAFIAS DE LA

ECONOMIA MUNDIAL

n el capitulo 4.2 vimos que la geografia econémica surgié en
E las tltimas décadas del siglo x1x como acompanante o, como

Sheppard et al. (2004:3) lo definieron, como “servidumbre”
de la expansion comercial europea y su proyecto de dominio del
resto del mundo. Mientras es justo afirmar entonces que desde sus
inicios la geografia econémica ha sido una ciencia de exploracién
de la globalizaciéon econdémica, sorprende atin mas que estos pro-
cesos de la globalizacién —que en un entendimiento general co-
menzaron en los afios setenta del siglo xx y ganaron impulso en la
década de 1980-1989- provocaron comentarios tales como que se
acercaba el “Fin de la geografia” (O’Brien 1992) o se instauraba la
“Muerte de la distancia” (Cairncross 1997). Se vio venir un mundo
“plano” (Friedman 2005) en el que las economias interrelacionadas
podrian operar “sin fronteras” (Ohmae 1990).
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El sustento de tales afirmaciones ha sido, por un lado, concebir al
espacio como contenedor (ver capitulo 3.2) y reducir a la geografia a
una “tirania de la distancia”, y por el otro, el rapido desarrollo de las
tecnologias de la informacion y de las comunicaciones, que permite
superar la distancia a una velocidad sin precedentes a costos cada
vez mas bajos. A su vez, esto llevd a aseverar que las propias dis-
tancias se habian acortados. Segun estas consideraciones, el mundo
se contraeria para convertirse en una “aldea global” (McLuhan y
Powers 1989).

A pesar de que esta es una postura comun entre muchos econo-
mistas de las corrientes principales (ver capitulo 2), es un error por
varias razones. En primer término, es obvio que el mundo globa-
lizado no es plano, sin barreras, sino mas bien puntiagudo. Regre-
saremos a este tema en el capitulo 8 en el que analizo a la ciudad
y el desarrollo econémico, por lo que por el momento sdlo citaré
un dato: segtin el Banco Mundial, 80% del p1B global se produce en
ciudades (World Bank 2013b), por lo que no es el llano uniforme el
que caracteriza al mundo econémico, sino la aglomeracion. Y donde
hay aglomeraciones o centros, per definitionem debe haber lugares
menos activos y menos densos. Ya que la aglomeracion y su hin-
terland o su periferia van de la mano, es obvio que el mundo sigue
siendo muy desigual, marcado por diferenciaciones socioespaciales
profundas. Por ejemplo, ni la informacién ni otros recursos estan
disponibles de manera ubicua (o sea, en todas partes), sino aglome-
rados en lugares especificos. Y estas diferenciaciones socioespacia-
les se vuelven mds importantes y no menos cuando los conocimientos
sobre ellas fluyen con mas facilidad, y cuando las tecnologias de
transporte lo hacen mas facil, mas rapido y mas barato de superar
las distancias.

El quid de la globalizacién es, entonces, que con la pérdida de
importancia de la distancia, en la geografia real las diferencias so-
cioespaciales que la conforman se vuelven mas esenciales. Como
dice Raymond Williams (citado en Harvey 2001a: 170): “Cuando el
capital se mueve con més facilidad, la importancia de un lugar se
revela mas claramente”. Por ejemplo, el auge de las inversiones ex-
tranjeras directas indica, como se verd en parrafos siguientes, una
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sensibilidad cada vez mayor a las diferencias entre mercados, en-
tre salarios, entre las regulaciones ambientales o de impuestos, asi
como en la dotacién de recursos naturales, en la disponibilidad de
energia y otras infraestructuras, etcétera. Por lo tanto, en vista de
que una mayor movilidad del capital significa la capacidad de poner
en valor las mas minimas diferencias encontradas en la superficie
de la Tierra, éstas se han vuelto mas significativas.

En consecuencia, no resulta exagerado afirmar que la “globaliza-
cién se hizo para ser estudiada por la geografia econémica”, (Bar-
nes 2009: 180) aunque, por supuesto, un andlisis de los procesos de
globalizacién no es un privilegio exclusivo de los gedgrafos eco-
némicos. Sin embargo, hay que recordar que lo que distingue a la
perspectiva geografica de otros enfoques cientificos es la mayor
atencion que presta a las dimensiones espaciales de los procesos so-
cioeconémicos, y su afirmacion en el sentido de que el andlisis del
patron espacial es una herramienta poderosa para entender mejor
el fendmeno socioeconémico en cuestién. Por lo tanto, la geografia
econdmica se enfoca en cémo las actividades y las relaciones econd-
micas se desarrollan espacialmente, y en cdmo el paisaje econdémico
resultante afecta a su vez a los procesos y relaciones econémicos.
Desde esta perspectiva, lo que por lo general se denomina como

“globalizacién” es un proceso de reestructuraciéon geografica de las
relaciones de produccién a nivel global, en particular a partir de
hacer las cadenas productivas (ver capitulo 7.2) “més largas” y trans-
fronterizas. Ahora bien, la importancia de un analisis geografico
se debe a que esta reorganizacion espacial conlleva consecuencias
para la calidad o para el caracter de las relaciones sociales en la di-
vision del trabajo.

En este capitulo nos dedicaremos a este proceso, primero empi-
ricamente, al mostrar algunos datos sobre el desarrollo de las nue-
vas geografias de la produccidn, del comercio y de las inversiones
extranjeras, y segundo desde el punto de vista conceptual y meto-
doldgico, introduciendo los conceptos global commodity chains (lite-
ralmente traducido como cadena global de mercancias y también
conocido como encadenamientos mercantiles globales o cadenas
productivas globales), y global production networks (redes globales de
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produccién) o global value chains (cadenas globales de valor). Tam-
bién nos dedicaremos a las empresas transnacionales, a la inversién
extranjera directa y al desarrollo desigual y polarizador en el con-
texto de la globalizacion.

7.1 .Resumen de las transformaciones
de la economia mundial desde los anios
setenta del siglo xx

Las transformaciones que mds se asocian a la globalizacién eco-
némica son las que tienen que ver con el crecimiento de las ex-
portaciones, el aumento de la inversién extranjera directa (IED), y
la reubicacién espacial de mucha produccién manufacturera y, en
consecuencia, de mucho comercio hacia Asia. Por lo tanto, en las si-
guientes paginas presentaré algunos datos para que el lector pueda
tener una idea de la magnitud y de la geografia de estas transforma-
ciones ocurridas a partir de 1970.

Sin embargo, antes de entrar en materia, debo asentar dos aco-
taciones acerca de los datos que utilizaré: por un lado cabe sefialar
que hoy dia son muchas las organizaciones internacionales que ofre-
cen sus bases de datos en linea, sin costo, y por lo general resulta
muy facil usar esa informacion. Para los fines de la investigacién
geografica econdmica en especifico son muy ttiles, entre otros, los
World Development Indicators del Banco Mundial, la informacién de
la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
(UNcTADSTAT), los datos comerciales y arancelarios de las Naciones
Unidas (United Nations Comtrade Database) y los datos estadisticos de
la Organizacién Mundial del Comercio (Statistics database), asi como
los datos de la Comisién Econémica para América Latina y el Caribe,
que tienen un enfoque regional en América Latina (CEPALSTAT).*® Sin

38 http://databank.worldbank.org/data/reports.aspx?source=world-develo-
pment-indicators
http://unctadstat.unctad.org/EN/
https://comtrade.un.org/
http://stat.wto.org/Home/WSDBHome.aspx?Language=
http://estadisticas.cepal.org/cepalstat/WEB_CEPALSTAT/Portada.asp
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embargo, una desventaja de estas bases de datos es que la informa-
cién que prestan por lo general es a nivel de estados nacionales. Aho-
ra bien, como argumenté en el recuadro 6-4 sobre el nacionalismo
metodoldgico, eso es un derivado de y al mismo tiempo deriva en
una impresion errénea de las realidades de la economia (mundial).
En lo que respecta a los actores econémicos, debe precisarse que en
general no se trata de estados, sino de compaiias que producen y
que comercian entre si, y que las inversiones que realizan son en
empresas y no en Estados. Ademads, es importante distinguir en-
tre direccién y caricter de una empresa. En otras palabras, aunque
Volkswagen México sea legalmente una firma mexicana, seria ina-
propiado reclamar la nacionalidad mexicana para la empresa.

La escala geografica en que la informacién contenida en las bases
de datos es presentada es la nacional. Sin embargo, hay que recordar
que 80% del priB global se produce en ciudades (World Bank 2013b)

—las actividades econdmicas no se dispersan de forma difusa por te-
rritorios nacionales, sino son aglomeradas en ciudades (ver también
el capitulo 8). Eso implica que, desde una perspectiva relacional, las
conexiones econdémicas que se crean son primordialmente entre
ciudades, sean domésticas o extranjeras, y no entre estados nacio-
nales. Hamburgo, por ejemplo, estd, por su puerto, estrechamente
vinculado con Shanghdi, Singapur o Los Angeles -mas vinculado
tal vez que con ciudades pequenas en el sur o en el este de Alemania.
La economia no es, por lo tanto, capturada en contenedores nacio-
nales. Sin embargo, ya que en general no disponemos de otros datos,
aqui tendremos que conformarnos con lo que esta disponible.

¢Cudles son, entonces, las transformaciones que caracterizan a las

ultimas décadas? En primer término debe anotarse que el comercio
transfronterizo ha crecido enormemente. Como se puede apreciar
en la grafica 7-1, las exportaciones de bienes y servicios a nivel glo-
bal han crecidos 820% de 1970 a 2015. Por su parte, las importa-
ciones aumentaron 775% (en ddlares estadounidenses constantes
de 2010). Ya que el Producto Interno Bruto (p1B) global sélo se ha
cuadruplicado en el mismo lapso de tiempo, el coeficiente comer-
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cial® creci6 al pasar de 26% en 1970 a 60% en 2015 (grafica 7-1). Es
decir, por cada ddlar valor creado se comercian 60 centavos —mas
del doble que hace 45 anos.

Grdfica 7-1. Exportaciones e importaciones de bienes y
servicios, coeficiente comercial, 1970-2015

(en billones de délares estadounidenses constantes de 2010, en%)
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Fuente: elaboracién propia con base en datos del World Bank 2016.

Aunque el aumento del comercio exterior sucedié en todo el mundo,
se llevé a cabo a un ritmo diferente en las distintas regiones y en
los paises. Destaca el crecimiento en Asia, que estd muy por encima
de la media global, seguido por un gran margen por América del
Norte (Estados Unidos, Canadd). Las exportaciones de bienes y ser-
vicios procedentes de Asia del Este (incluyendo, entre otros paises, a
China, Filipinas, Indonesia, Malasia, Republica de Corea, Singapur,
Tailandia y Vietnam) se quintuplicaron al pasar de 4.6% de todas las
exportaciones de bienes y servicios a nivel mundial en 1970 a 24.7%
en 2014, y China sigue siendo responsable de mas de la mitad de
estas exportaciones. Las exportaciones de Europa, América Latina

39 El coeficiente comercial se calcula dividiendo la suma de las exportaciones
e importaciones de un pais por su PIB, y el cociente se multiplica por 100.
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y Africa crecieron a un ritmo més lento y por debajo del promedio
mundial. Por lo tanto, en los Gltimos 45 anos se produjo una trans-
formacidén de la geografia del comercio mundial, con un descenso
notable de los “poderes tradicionales”. La participacion del llamado
Grupo de los Siete (G-7) —conformado por Alemania, Canada, Es-
tados Unidos, Francia, Italia, Japon y Reino Unido—-, en todas las
exportaciones de bienes y servicios a nivel mundial, bajé de 53% en
1970 a 32.8% en 2014 (en ddlares estadounidenses corrientes). Den-
tro del G-7, Reino Unido y Canada fueron los grandes perdedores,
mientras que la participacion de Estados Unidos, y sobre todo de
Alemania en las exportaciones de bienes y servicios, se redujo de
manera menos drastica. América Latina también perdi6 participa-
cién en las exportaciones de bienes y servicios, al bajar de 6% en
1970 a 5.7% en 2014. Sin embargo, México, y en menor medida tam-
bién Brasil y Chile, aumentaron su participacién (ver grafica 7-2).

Grdfica 7-2. Participacion de paises seleccionados en las
exportaciones de bienes y servicios mundiales, 1970y 2014
(% basado en ddlares estadounidenses corrientes)

China EU Alemania ReinoUnido Francia Japén  Rep.Corea Italia Singapur  Canada México Brasil
1970 m2014

Fuente: elaboracion propia con base en datos del World Bank 2016. Los datos

para China incluyen a Hong Kong.
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El fuerte aumento del coeficiente comercial que ya se ha menciona-
do también se llevé a cabo geograficamente diferenciado.*® A pesar
de que hoy dia todas las economias estan mds abiertas y mas orien-
tadas hacia el mercado mundial, y por lo mismo también dependen
mas de él que hace cincuenta afos, hay diferencias significativas en-
tre los paises (cdlculos propios, basados en World Bank 2016). Con
mucho, el coeficiente comercial mas alto lo tienen los paises pobres
muy endeudados (2014: 70.6%; calculado en ddlares estadouniden-
ses constantes de 2010), seguidos por los paises de ingresos bajos
(2014: 68.7%), altos (63.6%) y medios (51.0%). Ademds, en ninguna
parte del mundo el coeficiente comercial ha crecido mas répido
en los dltimos treinta afios que en los paises mas pobres, lo cual es
una clara indicacién de la influencia politica de las instituciones
financieras internacionales, como el Fondo Monetario Internacio-
nal, que desde la década de 1980-1989 implementaron en muchos
paises pobres y endeudados Programas de Ajuste Estructural. Geo-
graficamente, Europa, Asia Central, el Oriente Medio y el Norte de
Africa son las regiones con las economias més abiertas, mientras
que América del Norte tiene el coeficiente comercial mas bajo (estas
diferencias, sin embargo, tienen que ver con el tamafio de los paises;
ver nota 40). Sin embargo, la apertura comercial mds rapida se pro-
dujo en los tltimos treinta anos en los paises de Asia Oriental y del
Pacifico, y en el Sur de Asia.

Las transformaciones descritas en la geografia del comercio mun-
dial en parte se deben a una nueva geografia de la produccién in-
dustrial (ver abajo) y, en consecuencia, del comercio en la industria
manufacturera. La participaciéon del G-7 en las exportaciones ma-
nufactureras mundiales se redujo a la mitad, al pasar del 6